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Introducao

O Il Seminario Internacional América Latina: conflitos e politicas
contemporaneas/ 1l 2017 pretende ampliar o debate sobre quest&es
cruciais que tem estado nas preocupac¢bes das ciéncias sociais, e dos
movimentos sociais, na América Latina. Trata-se de temas relacionados
aos processos politicos do desenvolvimento, aos conflitos e a colonialidade, considerando abordagens
criticas e comparativas. Pretende criar um espago para o debate e a analise de situacdes comuns
que ocorrem em muitos paises da América Latina, em especial no Brasil, com base em resultados de
pesquisas produzidas em universidades, em institutos de pesquisa, em programas de pds-graduagdo
e outras instituicGes reconhecidas pela sua exceléncia académica, mas também integra as analises
produzidos pelos movimentos sociais e étnicos, por organizacdes ativistas que tém contribuido para
renovar o campo conceitual e tedrico, portanto, o conhecimento, a partir de uma reflexdao mais
pertinente sobre a pratica e as experiéncias sociais, culturais e politicas de grupos que sdo marcados
por grande diversidade. Espera-se, assim, aprofundar o debate critico sobre as politicas, os conflitos
sociais, o processo histdrico de transformacao de territdrios, as lutas sociais, os movimentos sociais no
contexto de conjunturas de crise econémica e politica e da globalizacdo de mercados.

Este encontro almeja fomentar uma revisao de saberes cristalizados, estimular a busca de novos
esquemas interpretativos, a revisdo de conceitos e a producgao de leituras criticas através de estudos
comparativos e do que nos ensinam 0s processos insurrecionais que atravessam toda a América Latina.
E por isso, o entendimento do Brasil para além dele mesmo, no sentido de gestar olhares criticos
sobre as narrativas ocidentais que tem predominado na interpretacao da sociedade brasileira. Cabe
ainda ressaltar a contribuicdo do evento para ampliar os interesses de pesquisadores e aumentar a
insercao dos programas de pds-graduagdo nos estudos internacionais, com intercambios direcionados
a América Latina. Reafirmamos que isso constitui uma lacuna nos centros de formacdo localizados
no Brasil, sobretudo tributdrios da ciéncia produzida na Europa e nos Estados Unidos, exigindo um
esforco complementar de formacdo de agendas, como esta proposta pelo Il SIALAT ao definir como
tema central Colonialidade, Poder e Territorios.

A programacdo do Il SIALAT/2017 esta composta de varias atividades de carater cientifico,
tecnoldgico, politico e cultural. Conta-se com as seguintes atividades: Conferéncia, Mesas Redondas,
Grupos de Trabalho (apresentagao de Trabalhos Completos e de Posteres), Minicursos, Oficinas, Mostra
de Filmes da América Latina e A¢Bes Culturais. Essas atividades estdo estruturadas pelo eixo tematico
do evento, buscando manter coeréncia com o tema abordado.

A relevancia do evento também pode ser vista pelo alcance de publico. O SIALAT 2015, realizado
em novembro de 2015, contou com poucos recursos, entretanto foi registrado aproximadamente
500 participantes. Para o Il SIALAT a submissdo de trabalhos foi surpreendente, com 1.020 resumos
para trabalhos completos e pdsteres recebidos. O publico alvo é formado por docentes e discentes
de Programas de Pds-Graduacdo, de Grupos de Pesquisa, de demais professores, pesquisadores,
estudantes de graduacdo, de professores da rede de ensino médio e basico, técnicos, gestores publicos,

movimentos sociais, profissionais e interessados em geral nas tematicas abordadas.



Desta forma, este evento propiciara o intercdmbio de ideias, estudos, pesquisas e debates na
analise de experiéncias de pesquisa sobre o Estado, governos e suas politicas, pensamento social
no Brasil e na América latina, lutas sociais e organizagdes da sociedade civil, processos de trabalho,
relacGes de género, processos de migracdo e deslocamentos for¢ados, imagindrio, midia e poder,
mudancas no agrario, transformacgao do urbano, grupos étnicos, natureza e direitos, cultura e turismo,
mineragdo e grandes obras hidrelétricas, todos eles temas que tém incrementado o intercambio
académico-cientifico tomando como referéncia os proprios programas de pds-graduacdo que incutem
problemas relacionados ao desenvolvimento capitalista - esses temas sdo priorizados nos treze Grupos
de Trabalho.

Um evento como este ndo se faz sem o apoio de institui¢es, grupos de pesquisa e pessoas.
Inicialmente um agradecimento para a Universidade Federal do Pard através da Pré-Reitoria de Pesquisa
e Poés-graduacdo e do Nucleo de Altos Estudos Amazobnicos, essenciais na sua execucdo. Ao CNPq, a
CAPES e a FAPESPA, como agéncias de financiamento que acreditaram e apoiaram este projeto. As
instituicGes parceiras com as quais esperamos continuar realizando atividades académicas e politicas,
como o CLACSO, a SBS, a ANPUR, o PPGSA/IFCH/UFPA, o ILEA/UFRGS e a UNILA (no seu nucleo sobre
a Amazonia). E, em especial a todos que compdem a equipe do Grupo de Pesquisa Estado, Trabalho,
Territdrio e Mercados Globalizados (GETTAM), formada por docentes e discentes da pds-graduacio do
NAEA, de professores do CESUPA e da UNAMA, responsaveis pela organizacao do Il SIALAT 2017.

Edna Castro
Coordenadora do GETTAM/NAEA/UFPA
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PROGRAMACAO

27 de novembro de 2017, segunda-feira

08h30 as 18h00
Credenciamento
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA

09h30
Mesa de Abertura
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA

10h30
Mesa Redonda 01 - Raziao Descolonial e Pensamento Critico Latinoamericano
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA

Coordenagao: Nirvia Ravena - NAEA/UFPA

Expositores:

Adélia Maria Miglievich Ribeiro- UFES

Carlos Walter Porto-Gongalves - UFF

Hector Atilio Poggiese - FLACSO, Argentina

Edna Castro - NAEA/UFPA

12h40 as 14h00
Almogo

14h00 as 18h00

Grupos de Trabalho

Local: Salas do Nucleo de Altos Estudos Amazonicos (NAEA) e do Instituto de Ciéncias Sociais
Aplicadas (ICSA) - Setor Profissional/Campus da UFPA

18h00 as 18h30
Coffee Break
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA



20h00 as 21h00
Lancamento de Livros
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA



28 de novembro de 2017, terca-feira

08h30 as 10h30
Mesa Redonda 02 - Conjuntura politica, violéncias e lutas sociais na América Latina
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA

Coordenagio: Silvio Figueiredo - NAEA/UFPA

Expositores:

José Vicente Tavares dos Santos - ILEA/UFRGS

Ana Maria Araujo - Universidad de la Republica, Uruguay
Marcela Vecchione Gongalves - NAEA/UFPA
Jacques Rhéaume - UQAM, Canada

10h40 as 12h40
Mesa Redonda 03 - Hidrelétricas no contexto das politicas de grandes obras de infra-estruturas e
privatizagiao
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA
Coordenagdo: Luis Aragon Vacca - NAEA/UFPA
Expositores:
Philip Martin Fearnside - INPA
Luis Fernando Novoa Garzon - UNIR
Sara Alonso - Universidade Ramon llul-Barcelona, Espanha
Edizangela Alves Barros - MAB
Dion Monteiro - Xingu Vivo

12h40 as 14h00
Almogo

14h00 as 18h00

Grupos de Trabalho

Local: Salas do Nucleo de Altos Estudos Amazdnicos (NAEA) e do Instituto de Ciéncias Sociais
Aplicadas (ICSA) - Setor Profissional/Campus da UFPA

14h00 as 18h00
Minicurso I: Teoria de los extractivismos: conceptos, dinamicas, impactos y derrames.

Local: Auditdrio do Nucleo de Altos Estudos Amazodnicos - NAEA/UFPA

Professor: Eduardo Gudynas - Centro Latino Americano de Ecologia Social (Montevidéu)

18h00 as 18h30
Coffee Break
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA



18h30 as 20h30

Mesa Redonda 04 - Minera¢ao, desastres socioambientais e novas configuracdes econdomicas
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA

Coordenagao: France Rodrigues - UFRR

Expositores:

Paola Bolados - Universidad de Valparaiso, Chile

Ester Limonad - UFR]

Violeta Loureiro - PPGSA/UFPA

Silvia Molina - CEDLA, Bolivia

Eunicéia Fernandes Rodrigues - Com. de Curuperé — Barcarena Livre

18h30 as 20h30
Oficinas
Local: Salas do Ntcleo de Altos Estudos Amazonicos (NAEA)

Oficina 01: Ciéncia de Dados e Big Data, possibilidades e desafios a pesquisa na area das
Ciéncias Sociais

Proponente: Jader Gama - Pesquisador do GETTAM e da IPPA (Incubadora de Politicas Publicas
da Amazonia).

Publico-alvo: Estudantes de graduacdo e pds-graduacdo da area de Ciéncias Humanas e
Computacao.

Oficina 02: TV Digital no Brasil e na Amazonia
Proponente: Thiago Novaes (UFF)



29 de novembro de 2017, quarta-feira

08h30 as 10h30
Mesa Redonda 05 - Agriculturas em disputa, territorios sociais e étnicos sob ameagas
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA

Coordenacgio: Edila Moura PPGSA/UFPA

Expositores:

Delma Neves - UFF

Dalva Motta - EMBRAPA

Eliane Cantarino O'Dwyer - UFF

Pascal De Robert - IRD/Franca

10h40 as 12h40
Mesa Redonda 06 - Africa e América Latina: historias entrecruzadas, subalternidade e resisténcia
Local: Centro de Eventos Benedito Nunes/UFPA

Coordenacio: Gilmar Pereira da Silva - UFPA

Expositores:

Flavio dos Santos Gomes - UFR]

Zélia Amador de Deus - PPGCOM/UFPA

Ernesto Renan de Freitas Pinto - PPGSC/UFAM

Representante de Movimento Social

12h40 as 14h00
Almogo

14h00 as 18h00

Grupos de Trabalho

Local: Salas do Nucleo de Altos Estudos Amazodnicos (NAEA) e do Instituto de Ciéncias Sociais
Aplicadas (ICSA) - Setor Profissional/Campus da UFPA

14h00 as 18h00
Minicurso II: Psicosociologia Clinica
Local: Auditério do Nucleo de Altos Estudos Amazonicos - NAEA/UFPA

Professores: Ana Maria Araujo (Universidad de la Republica - Uruguay) e Jacques Rhéaume
(Université du Québec a Montréal/ UQAM)

14h00 as 18h00
Minicurso II: Psicosociologia Clinica

Local: Auditério do Nucleo de Altos Estudos Amazonicos — NAEA/UFPA
Professores: Ana Maria Araujo (Universidad de la Republica — Uruguay) e Jacques Rhéaume

(Université du Québec a Montréal)



14h00 as 16h00
Minicurso IlI: Tracos da Urbanizacdo Recente no Brasil e suas interacdes com a América do

Sul
Local: Auditério do Nucleo de Altos Estudos Amazonicos — NAEA/UFPA

Professora: Ester Limonad — UFF- Rj

16h00 as 18h00
Oficina
Local: Sala do Nucleo de Altos Estudos Amazonicos (NAEA)

Oficina 03: Agitacao e propaganda
Proponente: Erica Souza-MAM
Publico-alvo: movimentos sociais e estudantis



GRUPOS DE TRABALHO E LOCALIZACAO

GT 01 - Estado, politicas e novas configura¢cdes do mercado na América Latina
Coordenadores: Nirvia Ravena (NAEA/UFPA), Marcela Vecchione Gongalves
(NAEA/UFPA), José Raimundo Trindade (PPGECO’UFPA), Rosane de Seixas Brito Araujo
(NAEA/UFPA) e Jader Gama (GETTAM/NAEA/UFPA)

Salal12e13 - NAEA

GT 02 - Movimentos sociais e lutas socio-territoriais: olhares sobre a Africa e a América
Latina

Coordenadores: Eliane Cantarino O’Dwyer (UFF), Rodrigo Peixoto (PPGSA/UFPA), Pierre
Teisserens (Université Paris 13), Flavio dos Santos Gomes (UFR]J), Assun¢do José Pureza
Amaral (UFPA-Castanhal), José Sobreiro Filho (UFPA-Ananindeua) e Raifran Abidimar de
Castro (IFMA).

Salal15e17 - NAEA

GT 03 - Colonialidade e grandes obras de infra-estrutura: hidrelétricas, portos, hidrovias,
rodovias e ferrovias

Coordenadores: Luiz Fernando Novoa (UNIR), Sara Alonso (Universidade de Barcelona),
Sabrina Mesquita (ICSA e GETTAM/NAEA/UFPA) e Jondison Rodrigues (GETTAM/NAEA).
Sala Ip 02 - Pavilhao de Aulas do ICSA

GT 04 - Natureza, sociedade e direitos: politicas e conflitos na América Latina e na Pan-
Amazonia

Coordenadores: Edila Moura (PPGSA/UFPA), Voyner Canete (PPGSA/UFPA), Juarez Carlos
Brito Pezzuti (NAEA/UFPA), Emilie Stoll (Museum National d’'Histoire Naturelle), Maria José
da Silva Aquino (PPGSA/UFPA) e Maria Ernestina Garreta Chanoy (Colombia), Simy Correa
(GETTAM/NAEA/UFPA).

Sala Ip 03 e Sala Ip 04 — Pavilhao de Aulas do ICSA

GT 05 - Mineragao, desastres e neoextrativismos na América Latina

Coordenadores: Eunapio do Carmo (CESUPA e GETTAM/NAEA/UFPA), Paola Bolados (UV
— Chile), Gilberto Marques (PPGE/ICSA/UFPA), Indira Rocha (ICSA/UFPA) e Pedro
Henryque Paes Loureiro de Braganca (UNAMA e GETTAM/NAEA/UFPA)

Sala Ip 05 - Pavilhao de Aulas do ICSA

GT 06 - A Midia, producdo de imagens e estratégias de discursos em disputa
Coordenadores: Fabio Castro (PPGCOM/UFPA), Ana Prado (NAEA/UFPA), Elaide Martins
(PPGCOM/UFPA), Otacilio Amaral Filho (ILC/UFPA) e Larissa Carreira
(GETTAM/NAEA/UFPA)

Sala Ip 06 - Pavilhao de Aulas do ICSA



GT 07 - Cidades e transformagdes do urbano na América Latina

Coordenadores: Saint-Clair Trindade (NAEA/UFPA), Simaia das Mercés (NAEA/UFPA),
Philippe Plas (Universidade Paris 13, Franca), Sandra Helena Ribeiro Cruz (ICSA/UFPA),
Helena Lucia Zagury Tourinho (UNAMA) e Welson Cardoso (ICSA/UFPA-GETTAM).

Sala Kp 12 e Kp 10 - Pavilhao de Aulas do ICSA

GT 08 - Migragao, mobilidade e deslocamentos: exclusao social, diferengas culturais e agao
politica

Coordenadores: Luis Aragon Vacca (NAEA/UFPA), Marcel Hazeu (ICSA/UFPA-GETTAM),
Pedro Staevie (UNILA, France Rodrigues (PPGSOF/UFRR) e Solange Gayoso (ICSA/UFPA)
Sala Hp 12 - Pavilhao de Aulas do ICSA

GT 09 - Pensamento social e imaginario na América Latina

Coordenadores: Ana Maria Aratjo (Udelar-Uruguai), Renan Freitas Pinto (UFAM), Edna
Castro (GETTAM/NAEA/UFPA), Sirlei Silveira (UFMT) e Amarildo Ferreira Junior (UFRR)
Local: Mini-auditério do NAEA (Altos)

GT 10 - Campesinato e conflitos fundiarios na América Latina

Coordenadores: William Santos de Assis (NCADR/UFPA), Delma Pessanha Neves (UFF),
Dalva Motta (EMBRAPA), Fabiano Bringel (UEPA) e James Léon Passa Monsalve (Colombia)
Sala Hp 11 e Ip 12B - Pavilhao de Aulas do ICSA

GT 11 - Género, colonialidade e teorias feministas na América Latina

Coordenadores: Luzia Alvares (PPGCP/UFPA), Cristina Cancela (PPGHIST/UFPA), Socorro
Amora (ICSA/UFPA)

Sala Hp 10 - Pavilhdo de Aulas do ICSA

GT 12 - Cultura, mercados, tradi¢des e turismo na América Latina

Coordenadores: Silvio Figueiredo (NAEA/UFPA), Carmem Izabel Rodrigues (PPGSA/UFPA),
Wilker Ricardo de Mendonga Nébrega (UFRN), Mirleide Chaar (NAEA/UFPA) e Iraneide
Souza Silva (GETTAM/NAEA/UFPA)

Sala Hp 09 - Pavilhdo de Aulas do ICSA

GT 13 - Trabalho, mercado de trabalho e desemprego: novas regula¢des, novas formas de
domina¢io?

Coordenadores: Izabel Valle (UFAM), Elenise Scherrer (UFAM), Antdnia Nascimento
(PPGSS/UFPA), Vera Lucia Gomes (PPGSS/UFPA), Alexandre Lins (PPGDSTU/UFPA) e
Marilia Lobato (UNIFAP)

Local: LAENA - NAEA



LANCAMENTO DE LIVROS E REVISTAS

Local: Hall de entrada do Centro de Eventos Benedito Nunes - UFPA

Trafico de pessoas para exploragao sexual
Editora: Lumen Juris, 2017
Andreza do Socorro Pantoja de Oliveira Smith

Braganga: familias, politica e comércio
Editora: Livraria da Fisica
Ipojucan Dias Campos (Org.)

Sociodemografia da Reserva de Desenvolvimento Sustentdvel Mamiraua 2001 a 2011.

Editora: AM: IDSM; Belém: NAEA, 2016

Edila Arnaud Ferreira Moura, Ana Claudeise Silva do Nascimento, Ddvila Suelen de Souza
Corréa, Edna Ferreira Alencar, Isabel Soares de Sousa.
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UM RIZOMA DE TROCAS: EXPERIENCIAS E SENSIBILIDADES DE MUNDO NO
COMERCIO DE AGCAI DO MARAJO DAS FLORESTAS'

Daniel da Silva Miranda (PPGA/UFPA)?
srdanielmiranda@gmail.com

Ramiro Esdras Carneiro Batista (PPGA/UFPA)3
jjesdras@bol.com.br

RESUMO

O estado da arte dos estudos que buscam analisar a relagao sociedade-natureza, na regido
amazoOnica, demonstra um crescente interesse pelo saber étnico evocado pelas inter-
relagdes de seres humanos e ndo-humanos. O presente artigo, ao buscar apresentar alguns
dos elementos que constituem a chegada do acai in natura a capital paraense, percebe-se
inserido em tal contexto de discussbes, optando entdo por categorias que fujam ao
cartesianismo e ampliem a nogado do que aparenta ocorrer nestas trocas comerciais. Deste
modo, partimos das discussdes e do uso conceitual de acai-rizoma como mecanismo de
representacdo aproximada e preliminar dos saberes e das praticas simbdlicas envolvidas
nestas negociagdes. Surgindo entdo, como desdobramento das presentes reflexdes, a ndo
utilizacao de categorias insistentemente recorridas para designar este comércio, que o ligam
a perspectivas fechadas, restringidas a agdo antropogénica, quando n&o inflexiveis ou
ciclicas. Adotou-se entdao a perspectiva de trocas rizomaticas como significado da
manutencao dindmica do fluxo de abastecimento, considerando-as simétricas no que diz
respeito ao nivel das relagdes homem-natureza. Recorrendo-se entdo a otica do
antropdlogo como intérprete, na busca de justificar a adogao de tais caminhos, partindo aos
dados empiricos numa perspectiva de constante representagdo do que é encontrado em
campo.

Palavras-chave: Agai-Rizoma, Comércio, Trocas, Marajo,
1. INTRODUCAO

“O acal apresenta-se como um prato principal na mesa amazénica. Onde quer que
ele esteja os outros pratos se tornam periféricos a ele [...]. Vocé ndo come alguma coisa
com acai, se costuma dizer que se come agai com alguma coisa... com pirarucu, acai com

charque, acai com camardozinho [...] enfim... 0 acai se demonstra como um vegetal que

! Agradecemos as gentis contribuigdes dos professores Prof. Dr. Hilton Silva e do Prof. Dr. Fabiano Gontijo
durante as discussdes da Sessdo 2 — Saude, alimentacéo e sociabilidades das Comunicagées Coordenadas no
Seminario Internacional Antropologia em Foco VI, onde ensaiamos muitas de nossas pretensbes aqui
encontradas.

2 Graduado em Historia pela Universidade da Amazonia (UNAMA), Pds-Graduando em Gestdo em Sistemas
Agroextrativistas para Territérios de Uso Comum na Amazénia (PPGAA/UFPA), Mestrando em Antropologia com
énfase em Antropologia Social pelo Programa de Pés-Graduagdo em Antropologia da Universidade Federal do
Para (PPGA/UFPA), integrante do Grupo de Estudos Culturais da Amazdnia (GECA/CNPg/UFPA).

8 Graduado em Pedagogia e especializado em Inspegdo Escolar pelo Centro de Educagéo Integrada do Vale do
Sao Francisco/CEIVA-INCISOH/MG, Mestrando em Antropologia com énfase em Antropologia Social pelo
Programa de Pds-Graduagdo em Antropologia da Universidade Federal do Pard (PPGA/UFPA), Membro do
Nucleo Kusuvwi de Estudos Palikur-Arukwayene/NUKEPA-CNPq.
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subverte a ordem das coisas.” Disse-me Romero Ximenes, em meio a uma conversa
agradavel acolhida entre os grandes titulos de sua biblioteca.

Suas palavras encarnam algumas das reflexdes produzidas durante sua tese de
doutoramento, quando a partir de entdo se dedicou a analisar as relagdes sociedade-
natureza por meio dos consumos transculturais do agai. Ximenes (2013) apontou em seus
avangos que, para agradar as subjetividades que compdem a variavel do paladar, o agai
assume uma forma plastica dentro da equagao antropoldgica. Reconfigurando-se e se
transformando com a forca e a medida em que sua presenca conquista novos espagos e
territorios.

Deste modo, o0 acai aparenta seguir uma expansado complexa e irremediavel, como
bem aponta o autor (XIMENES, 2013. p. 15), gerando aos pesquisadores um desafio de
imaginar modos que representem a liquidez que ele encarna no real. Ximenes ante a este
enfrentamento, solucionou o0 empasse ao recorrer inventivamente as perspectivas
epistemolégicas do rizoma de Gilles Deleuze e Félix Guattari (1997), combativo ao
cartesianismo linear.

Ximenes representou entdo o acgai e sua liquidez pela disposigao conceitual de
acai-rizoma, uma forma nao-estatica atravessando sensibilidades de mundo, estabelecendo
ou tornando mais elasticos multiplos contatos inter-étnicos entre variados lugares na escala
do local e do global.

O autor ultrapassou deste modo a condi¢cao de rastreador dos consumos e tornou-
se referencial da teoria antropolégica amazdnica para uma interpretagao rizomatica do acai,
dando condi¢bes para que os modos de se espiar as etapas pelas quais o acai € posto em
travessia, articulem-se em uma nao-fixidez, uma forma nao-estanque ou melhor, uma nao-
cadeia.

Ante a tais possibilidades, quase que inevitavelmente surgem questbes acerca do
acgai-rizoma de Ximenes. O autor parte do consumo do paladar e alcanca os consumos
semiéticos, mas n&o torna visivel o rizoma anterior que deu condi¢cdes a formagao do rizoma
do consumo. Ora, de onde vem esta fruta para ser dilacerada em maquinas despolpadoras?
Quem lhe da condi¢bes para tal chegada? Por que caminhos e percursos segue o rizoma de
trocas até a chegada da fruta a Feira do Agai? E assim, com estas perguntas e uma mochila
de inquietacbes fomos ao campo.

Ao dispor mais atengdo a este estar la e chegar aqui, nos surge um universo
rizomatico, responsavel pela chegada do fruto aos consumidores finais, passando nada a
mais e nada menos do que pelas proprias vidas dos diversos sujeitos comprometidos com a

tiracdo do acai.
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Atingimos entdo os interesses que movem atualmente nossas pesquisas,
dobrando-se a este entre a condicio de estar fruta, de ser tirada — das arvores; das varzeas;
dos cachos; dos trapiches; dos pordes; da Feira — e tornar-se alimento. O presente artigo
busca assim indicar algumas das reflexdes produzidas por um estudo ainda em curso, com
a proposicao principal de construir uma etnografia-intérprete dos sujeitos que estado
envolvidos com a (re)tirada do acai. Individuos que tecem por seus cotidianos as normas e
praticas reguladoras dos contratos, dividas e solidariedades mantenedoras das dinamicas e
trocas do abastecimento do acai.

Com tal intuito, temos tomado como locus para anadlise o fluxo responsavel pelo
abastecimento do acai in natura dos arredores do Rio Bacabal, em Afua, ao comércio da
Feira do Agai em Belém do Para. Nao considerando esta rota como o lugar no qual ha de se
manifestar a totalidade do que “realmente” € o comércio para abastecimento de acgai, mas
tomando-a em sua especificidade e pluralidade, respeitando os limites do que é tangivel a
observacao etnografica.

Diante das particularidades do campo, dos colaboradores e do objeto de pesquisa
acabamos por nos direcionar ao uso de uma antropologia interpretativa (GEERTZ, 1989)
como campo tedrico-metodoldgico razoavel a reflexao dos registros etnograficos produzidos
e coletados in loco.

Ao recorrermos a tal modelo epistemolégico de antropologia, buscamos refletir a
respeito da incompletude imbricada a confecgdo do saber etnografico em relagdo ao real
observado. Recorrendo a estratégias que ajudem a contornar alguns dos limites préprios a
producgdo antropoldgica na representagcéo do experenciado.

Deste modo, a partir das consideragdes de Geertz (2002) a respeito da fungao-
autor do etnografo, partimos do entendimento de que o fendmeno etnografico &, sobretudo,
produto da interpretacdo de sujeitos historicamente localizados, procurando atribuir sentido
aos discursos sociais observaveis na experiéncia de outros sujeitos igualmente produtos de
construgdes temporais.

Assim, as analises aqui produzidas sao percebidas como reflexo de nossas
proprias capacidades em refletir e representar um certo real e suas especificas experiéncias
e sensibilidades de mundo. Nao o tomamos como absoluto, tdo pouco finalizado, mas
sentimos que a incompletude que o envolve, atribui equidade e ética ante aos saberes e
praticas observados. O saber em si mesmo continua sendo de propriedade intelectual
inviolavel de nossos colaboradores, o que tentamos entdo € nos aproximar de seu
significado real afim de torna-lo inteligivel através da interpretacéo antropoldgica.

Cobrimo-nos assim, também das variadas contribuicbes de autores, professores e

colegas que nos fizeram refletir e amadurecer as presentes perspectivas no uso de uma
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metodologia que afirma produzir uma descricdo densa do real, intérprete dos sentidos-
significados das praticas dos sujeitos.

Ensejamos que o presente artigo possa se tornar contribuicdo para reflexdes
acerca da vida estuarina marajoara em rizoma; do abastecimento do acai in natura e das

relagdes simbdlicas que atravessam as multiplas trocas deste rizoma de relagdes.

2. UM RIZOMA DE TROCAS

Plantado e manejado pelos etno-saberes, o agai se torna entdo razbes para

o

anseios e angustias desde gérmen. Transmuta-se em negociag¢des e procuras nas matas;

colhido e tirado da arvore; é debulhado do cacho e posto em paneiros, latas e sacas;

0]

o

trocado, catado e passado de maos em maos; € levado por barcos e caminhdes;
despolpado e descartado, seguindo caminhos e travessias a tornar-se arte e alimentacao.

Estes variados e seguidos “e” demonstram etapas distintas em uma escala
generalizante das relagdes e produgdes simbdlicas evocadas pelo agai. Tais processos, sao
aqui tomados como demonstracbes da atengdo exigida quando se pretende elaborar
representacdes do vivido pelos sujeitos que o fazem sair das varzeas amazénicas.

Urge entdo que se recorra a elementos textuais que representem de maneira
aproximada o que ocorre nas paragens estuarinas. Como demonstrado anteriormente, a
perspectiva de agai-rizoma sera a adotada aqui pois melhor aproxima-se do equilibrio entre
o real e a verossimilhanga que pretende ser este artigo.

O acai-rizoma de Ximenes nasceu nos estuarios do Baixo-Tocantins e do Baixo-
Amazonas, idealizado para expressar o nomadismo intempestivo pelo qual a vida do acai é
guiada. Elaborado para externar o que é perceptivel pela observacdo empirica na forma que
o fruto existe no mundo “O acai desliza sobre uma superficie lisa, com velocidade variavel,
com retornos, extingdes, retomadas de trajetérias e variagdes mdultiplas.” (Ibidem, p. 29).

Sua perspectiva, sustenta-se no que foi percebido pelo autor a partir de seus dados
empiricos e aqui, o é o feito pois partilho da mesma perspectiva de Ximenes, para quem o
‘O conceito de rizoma permitiu conectar as ‘atracacfes’ multiplas do acai as varias
dimensdes da vida estuarina.” (Ibidem, p. 14).

E a que dimensbes se atraca o agai do estuario? Os dados empiricos demonstram
uma atracagao a dimensdo dos valores simbdlicos e epistémicos destas comunidades, na
reciprocidade envolvida nas trocas do fruto a simbiose entre sociedade-natureza, onde a
natureza assume papel de sujeito e inter-relaciona-se junto aos saberes e fazeres daquelas
localidades.

Defendo assim uma perspectiva de que este modelo especifico de comércio entra

em condicdo de travessia com as vidas ndo-humanas que formam o0s universos que 0s
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rodeiam, sejam (estejam) estas vidas (n)as florestas, (n)as margens ou (n)os rios. Ha
intercambio entre vidas, ha movimento e envolvimento; ha troca e ambos se péem em
condicao de manejo. Homens manejam agai, 0 agai maneja o Homem.

Ao seguir tais afirmagdes, caminho a partir dos avangos epistemolégicos de
Philippe Descola (2016) e sua Antropologia da Natureza. O autor anuncia por suas
perspectivas, que sociedade e natureza constituem juntos uma variavel tangivel e que deve
ser tomada como referéncia aos estudos etnograficos, visto que as formas de convivio das
comunidades amazbnicas e o ambiente em que se localizam em muito diferem da
perspectiva/matriz cartesiana produzida pela vida capitalista moderna ocidental.

Antbénio Diegues (2000) converge as afirmativas de Descola, e aponta de maneira
mais aproximada as pretensdes da presente pesquisa que as comunidades tradicionais
ribeirinhas demonstram, em seus saberes e praticas extrativistas, um modo de tratar o
universo nao-humano em seu entorno produzido como estratégias as adversidades
experienciadas por geragbes. Estes saberes recentemente reconhecidos vém sendo
amplamente tomados como objeto de pesquisa por etnocientistas, na sonhada busca por
equilibrio na geréncia ecoldgica.

Diante de tais aberturas, sugiro tomarmos metaforicamente esta simbiose entre
humanos e ndo-humanos na pratica que mantém o presente abastecimento do agai como
um rizoma de trocas.

Ao encarnar o rizoma, as trocas estariam ligadas a um entrelago das relagdes e das
experiéncias de solidariedade outras, nutrindo-os antes e durante, até o ponto de colheita e
de ftrocas, para ai entdo serem reelaborados, recriados e reinventados. Seguindo
intempestivamente uma nova e rizomatica troca-reciprocidade. Quando ndo se esta no
tempo da safra do acai no Bacabal, as relagdes que sustentam as trocas e as
reciprocidades alimenta-se da adaptabilidade humana as condigdes possiveis, para além
das solidariedades que surgem diante da impossibilidade de comércio.

Voltando, pois, o periodo de safra, formam-se os rizomas de troca, com elementos
similares e sentidos-destinos parecidos: o comércio em Belém. Tendo assim novos rizomas,
temos entdo novas trocas, que em suas particularidades e no sabor de suas experiéncias,
demonstram consistentemente que para cada rizoma s&o produzidas novas trocas, novos
acordos. Os contratos, os valores, as conversas, a confianga reciproca sdo outras; sao
novas. Variam e reformulam-se considerando o gelo partilhado ou ndo durante o comércio, a
farinha encomendada que conseguiu ou ndo chegar e ser repartida, o diesel que foi ou nédo
trazido... consideram a vida ordinaria no ir e vir das vazantes e cheias que o rio faz.

O rizoma de trocas tem sua existéncia atravessada pela condicdo de receber

influéncias das variagbes sazonais, refletido ndo apenas pelos momentos de safra e
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entressafra do acgai, mas estendendo-se as condi¢cdes do inverno e verdao amazénico; do
fator incontrolavel dos regimes de chuvas, ventos e marés; das disputas silenciosas entre os
sujeitos que fazem parte de outras travessias de acai, ligados a este mesmo entorno de
relagdes, buscando munir-se de mais acordos e expandir-se mais em relagdo aos outros.

Tal rizoma de trocas, ainda que em meio ao conjunto de rizomas de outras trocas,
mantém suas particularidades em desenhos e formatos singulares. Assim, a logica de troca
do acgai ndo € a mesma do coco de babacgu, do dendé ou outro objeto de relagdes
extrativistas. Ambos sdo trocas nitidamente comerciais, no entanto, as caracteristicas
simbdlicas particulares, os desenhos e configuragbes/formatos de seus crescimentos,
extensdes e alcances demonstram-se singulares. Suas bases de sentido-significado social
0s sdo mais ainda.

Acredito deste modo que a ideia de rizoma de trocas distancia-se positivamente da
perspectiva ligada aos usos de cadeia extrativista; elementos estes que acionam a
representacao de um plano fechado, invariavel, inflexivel e antropocentrista. Elaboragdes
que parecem estar dispostas em primeiro plano a rastrear lucros, contabilizar prejuizos,
apontar dissimetrias e encaixotar realidades a hierarquias.

Sei bem da necessidade de refinamento desta afirmacdo, principalmente no que
condiz as suas sustentacdes e objetos reais de interpretagdo, no entanto, indico que o
presente artigo ao pretender ser reflexo honesto dos estagios atuais da presente pesquisa,
deveria assim demonstrar suas reais elucubragées, hipoteses e pretensdes. Abrindo-se a
contribuicbes e criticas com o objetivo-alvo de amadurecimento da pesquisa final.

3. SENSIBILIDADES DE MUNDO

Produzir uma etnografia demonstra-se como uma tarefa de dedicado esforco em
torno do amadurecimento dos sentidos e das sensibilidades do eu-pesquisador, ao pér-se
na condigdo de ser intérprete e de ser interpretado pelos outros que lhe permitem espiar
seus cotidianos.

Geertz (2002), ante as reconfiguragdes estruturais-estruturantes do global e do
local nos anos 80, produziu criticas e apontou solugdes as muitas duvidas que o autor-
etnégrafo via surgir ao estar aqui, representando individuos que estéo |4, distantes, e que
nao podem nada se n&o consentir ou discordar posteriormente do modo que suas
representagdes tomaram forma.

Para o autor, o etndgrafo deve preocupar-se com os limites de sua propria
producado, afinal, ainda que seus colaboradores lhe garantam o maximo de imerséo e
hombridade em campo, o produto final deste esforco € em si mesmo solitario; uma
representacao literaria com autor conhecido, muito bem localizado no tempo-espacgo. Desta

maneira, ainda segundo o autor, ndo se deve esgueirar o texto por caminhos que conduzam
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a um “ventriloquismo etnografico”; afirmando dar condigbes de fala aos atores sociais
quando na verdade eles nao falardo por/em nossos textos; tdo pouco de “confessialismo”,
como se no contato com um etnégrafo os individuos resolvessem abrir mdo da opinido
particular e num instante resolvessem externar os recébncavos mais intimos de seu mais
escondido eu. (GEERTZ, 2002. p. 188-189)

Distante, portanto, de tais angustias o etndgrafo deve muito mais preocupar-se com
o “[...]Jmodo [com que] as palavras se ligam ao mundo, 0s textos a experiéncia e as obras as
vidas[...]” do que com “[...]Jonde esta a Cultura?” (GEERTZ, 2002. p. 185). O etnégrafo, de
acordo com Geertz, deve dedicar-se para que o objetivo da etnografia-intérprete seja o de
representar o emaranhado de textos e discursos que compde a vida real, articulando de
maneira dosada e densa suas entradas no texto para dar notas particulares de seu eu-

antropoldgico tateando o real da vida dos Outros.

3.1 -Irparala

Mapa 01 — Percurso Belém-Afua / Feira do Agai-Rio Bacabal
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Imagine-se dando entrada em um barco de partida de Belém com destino a Afua,
no extremo oeste das florestas marajoaras. Enquanto estais a atar tua rede no convés da
embarcacgdo, saiba que serdo empregadas cerca de 30h00 de viagem nesse percurso
cortando a capilaridade estuarina dos rios marajoaras.

Nao estou divulgando a distancia e seu tempo como recurso narrativo para

complacéncia com o pesquisador que se atirou neste percurso, tdo pouco desejo que sejam
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acionados em seu eu-leitor cargas naturalistas, de edenizagao da paisagem “intocada”.
Desejo que de fato cries uma imersdo a experiéncia, tendo ciéncia de o que uma das
pretensdes aqui também é a de notar que o rio ndo um entre a partida e a chegada, uma
dimensao amputada onde a vida aguarda em terra a chegada dos viajantes. O que ocorre é
0 contrario, a vida e suas dindmicas dao-se também nos rios, reelaboram-se nos rios,
refazem-se e desfazem-se como a quietude das aguas rompidas pelos banzeiros.

Em viagem, o Maraj6é das florestas surge a partir das aguas do municipio de Sao
Sebastido da Boa Vista. A esta altura, as vidas humanas e nao-humanas ja pululam aos
olhos, do amanhecer ao entardecer. Desta forma, assinalo que neste percurso o que nos
interessa é sublinhar o quanto as formas de viver nos marajos ndo sao gestadas apenas nas
terras firmes e varzeas das ilhas e outros espacos que compdem o arquipélago, mas que
igualmente se apresentam em todo o trajeto fluvial do viajante.

Vez ou outra os grandes navios e rebocadores lhe cruzardo o caminho a perder de
vista. Mas haverd momentos em que |he surgirdo no olhar alguns barcos de porte mediano,
levando consigo peixes... agai... gelo e até mesmo areia, sim, como material de construcao,
pois as varzeas e mangues predominantes em certos municipios do Marajé das florestas faz
com que estes barcos sejam comuns em certa medida.

A aparéncia destes barcos que surgem pode sugerir superficialmente que se tratam
apenas de meios de transportes inseridos em “cadeias” de trocas comerciais, navegando
mais proximos dos viajantes do que os pequenos barcos, rabetas e canoas que tendem a
transitar no raso seguro das margens.

Em tais barcos de médio porte, seguem o0 que tomamos aqui como O0s
colaboradores precisos para espiarmos as experiéncias e sensibilidades de mundo nestes
pontos dos Marajos. Em meio as vibragdes de porbes e convés causados pelo
funcionamento do motor ndo seguem apenas mercadorias, mas também vao ali, ocupando o
pouco espaco que resta, homens e mulheres transportando meméarias, narrativas e saberes.
Cruzando-se com os saberes encontrados em cada porto, pondo os seus em posicdo de
troca diante do interminavel fluxo das viagens.

Aqui entdo poderiamos parar e realizar uma metaférica entrada em um destes

barcos, para melhor acompanhar como sdo compostos e do que sdo compostos.

3.2 — Barcos e homens: Atravessadores, intermediarios e peconheiros

Tais barcos sao predominantemente construidos nos estaleiros marajoaras,
produtos do encontro das madeiras amazdnicas com as maos experientes dos mestres de
estaleiros. Ao fim de meses de trabalho, sdo descidos a agua, ja calafetados e prontos a

navegar.
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Apesar de partilharem a origem dos estaleiros, as pretensdes de seus usos ditam
muito de suas formas. Tomemos, pois, como exemplo o barco de um de nossos
colaboradores, um passador de acai provado na area com pouco mais de dez anos fazendo
travessias. Seu barco, “4 irméos”, de 50 m de comprimento por 10 m de largura, conta com
um grande e fundo pordo central, alcangando 2 m em seu ponto mais alto e 1,2 m em seu
ponto mais baixo, destinado a ser preenchido por grandes quantidades de acai e gelo para o
conservar nas viagens. Enquanto nos picos da safra ele chega a reservar uma quantidade
de 13 toneladas de gelo para 3.500 rasas de acgai, no principio da quebra de safra ele
comporta em média 10 toneladas de gelo para 2.200 rasas [ou menos].

Seu convés conta com um amplo espacgo para armazenar 0S paneiros a mais e
outras mercadorias que surgem durante a viagem [farinha e 6leo diesel sdo os mais
comuns], além de ser o compartimento para atar as redes dos tripulantes que trabalham
durante a viagem [conforme sobrarem espagos].

O restante da estrutura do barco divide-se em dois compartimentos. Na frente, ou
melhor, na proa ha a cabine de comando [tendo como instrumentos de navegagao o timéo,
uma bussola, um manete para controlar o holofote e um radio VHF], seguida pelo unico
camarote do barco, que é ocupado por nosso colaborador. O convés separa a proa da popa,
nesta ultima & possivel perceber uma partilha de espagos. O primeiro diz respeito a
alimentagao e aos banheiros; com uma dispensa composta por 04 prateleiras e a cozinha,
com um fogareiro de 04 bocas fixado a uma base de madeira. No segundo espacgo
encontramos a parte mais externa da popa, com uma batedeira de acai, um freezer
horizontal de uma porta e um reservatério de agua de aproximadamente 50 litros.

A parte externa do teto do barco também é por vezes utilizada, seja para facilitar as
idas e vindas da popa a proa ou para ter uma melhor posi¢cado durante as vigilias na viagem.
Tais descrigbes caracterizam um, dentre os varios barcos que cruzam 0s rios marajoaras
em diregdo a capital para a venda de acai, sem necessariamente caracterizar ou pretender
ser o padrao entre eles.

Ha notadamente uma relagdo dos tripulantes com estes espagos que concretizam
esta travessia. Os timoneiros ocupam a cabine de comando e sdo geralmente os homens de
mais idade na embarcacdo, o que lhes teria garantido o notério saber necessario para a
funcdo diante dos caminhos e descaminhos na capilaridade fluvial dos marajos. Os
carregadores transitam por toda embarcacdo, sdo escolhidos entre sujeitos notadamente
mais jovens pois deles é cobrada agilidade e vigor fisico para em cada porto de peconheiro
ou intermediario, descer ao trapiche e jogar precisamente de um para o outro os diversos
paneiros cheios até o pordo. A viagem conta ainda com a escolha de um cozinheiro, que

deve saber lidar com as panelas e utensilios nos balangos das aguas. Durante as noites o
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encargo da vigilia é partilhado entre todos afim de manterem-se em alerta para a presencga
de “ratos d’agua”; assaltantes de embarcagdo que surgem como sujeitos brutais nas
narrativas dos tripulantes.

Nosso colaborador aceita transitar por quase todas estas fungbes, exceto a de
cozinheiro, pois para isto ele “ndo teve o dom”. Suas principais funcbes sdo as de
administrar os valores combinados, sempre para garantir a “honradez de sua palavra” e
ainda negociar e concretizar a venda final, na Feira de Acai em Belém.

Ele surge deste modo como o sujeito encarregado, que desponta em papeis de
significativa chefia no espaco rural do rio Bacabal em Afua, e com destacado protagonismo
quando na Feira do Acai em Belém.

De suas performances resultara grande parte dos sucessos e insucessos da
viagem, afinal, ele é o responsavel por formar a tripulacao, ele que tem voz na articulagcéo
dos contratos verbais entre peconheiros, intermediarios e comerciantes da Feira de acai, e
igualmente deve partir dele a sensibilidade de notar quando a safra do Bacabal esta se
encerrando e é hora de atravessar agai de outros lugares.

Estes quase dez anos de atuagédo de nosso colaborador parecem ter Ihe garantido
de algum modo um determinado prestigio entre a comunidade do Bacabal. Nota-se que o
uso constante da palavra e a honradez com a qual ele pratica seus acordos tornam-se
importantes fatores a serem considerados diante do respeito com que € tratado. Até aqui
desconhego qualquer caso de quebra de palavra entre estes sujeitos, mas o receio
constante de uma quebra de confianga demonstra muitas das possiveis penalidades que
poderiam surgir por conta disto. Todavia, sem comparativos evidentes, ndo ha como saber
as particularidades de um desonrado.

O Bacabal anuncia entdo que o grande evento para o qual se preparam os sujeitos
em suas imediacbes é a colheita de acai. Iniciada pelos idos de fevereiro e que se encerra
no final de julho, no entanto, se nosso colaborador e seus tripulantes podem ir para outro
lugar atravessar agai no periodo de entressafra das imediacbes do Bacabal, que dura de
agosto a janeiro do préximo ano, o que ocorre com os outros individuos deste rizoma de
trocas?

Atingimos desta maneira um ponto no qual para que haja sentido na existéncia
deste barco e os investimentos de suas viagens, € necessario notar a presenca dos
individuos que pertencem a este fluxo comercial sem necessariamente atuarem como

tripulantes dos barcos.
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3.3 — Intermediar, intermédio, intersticio e peconha

Subir em uma arvore de acai e apanhar-tirar-colher um cacho nao é atividade para
qualquer um, demanda um saber especifico para uma subida segura, rapida e proveitosa.
Os individuos que dispdbem desta atividade sdo os chamados peconheiros, identificados
assim pela coleta do agai a partir do uso da peconha, um lago feito em saca de fibra ou
galhos verdes torcidos que o auxilia na subida, na descida e no equilibrio enquanto esta na
arvore.

Sua performance se inicia diante da negociacao da colheita com seus contratantes,
onde é estabelecido verbalmente uma determinada quantidade de produgéo, prazo e valor
de mao de obra. Em seguida, selando o acordo, os peconheiros recebem a quantidade
estipulada de paneiros e rumam as varzeas, em busca das arvores.

Em sua ida, levam geralmente consigo em seus cascos, rabetas ou catraios uma
peconha, o tergado, alguns paneiros e, em certas vezes, algum de seus filhos, para além de
aprender o oficio debulhar os cachos. Apds horas de trabalho, retornam a suas casas com
0s paneiros cheios e barrigas vazias, avidos por comida e descanso, prontos a
recomegarem o mesmo trajeto até cumprirem a meta.

Num prazo que se demonstrou no maximo de uma semana, chega o dia de retorno
ou a ida até os contratantes, nele os peconheiros lhes devem entregar os paneiros,
recebendo a quantia contratada ou o equivalente por sua coleta, aguardando o retorno deles
para um novo contrato.

No caso especificamente tratado aqui, seu oficio dificilmente esta ligado ao “4
irmaos”, suas colheitas sdo geralmente contratadas por individuos que a revenderao para
nosso colaborador sob o aspecto de ganharem uma relativa margem de lucro. A estes
sujeitos ndao consta uma categoria local, mas devido sua fungdo de intermediar estas
colheitas as maos dos atravessadores, aqui os trataremos por intermediarios.

Estes individuos demonstram ter se instalado neste rizoma de trocas ha algum
tempo e, dispondo de certo capital para giro, estabeleceram articulagbes de contratos
primarios com um certo numero de peconheiros, detentores das sensibilidades e saberes
viabilizadores de uma boa colheita.

A nosso colaborador esta relacdo ao ser mantida é favoravel, pois diversos
peconheiros acabam trazendo sua produ¢do a um mesmo porto, prontos para um rapido e
unico embarque. Aos intermediarios parece ser interessante pois ao manter a intermediacao
da venda podem discretamente partilhar dos lucros da venda pelo preco da rasa
intermediada. Quanto ao peconheiro, as relagdes estabelecidas lhe favorecem em

determinados aspectos, no prestigio comercial e social em negociar ou estabelecer lagos
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com determinados sujeitos de dentro da comunidade, e pela segurancga de ter a partir de um
contrato verbal um determinado valor por venda concretizada.

Todavia, € no periodo de entressafra que ocorrem as mudangas significativas no
quadro geral e o rizoma aparenta ganhar novos rumos. Nosso colaborador parte do Bacabal
para o Municipio de Limoeiro de Ajuru, proximo ao Municipio de Curralinho, atravessando o
acai de la para Macapa, considerando que o periodo de safra do agai nos arredores de
Belém faz o preco do fruto despencar na Feira da capital paraense, enquanto na capital
amapaense 0Corre 0 pProcesso inverso.

Os intermediarios mantém-se a partir do conforto que o lucro de suas negociacbes
os permitira gozar. Enquanto isso, os peconheiros veem-se em um novo momento, sem as
trocas comerciais do acai suas rendas sofrem uma significativa perda. Muitos demonstram
conseguir manter suas rendas a partir de aposentadorias ou beneficios sociais mantidos
pelo Governo Federal, como o Bolsa Familia e o Seguro Defeso. Para sacar-lhes tém de
viajar até Macapd, com a ajuda de caronas pegas entre vizinhos da comunidade.

Esta pratica possibilita a percepgdo de uma reorganizagdo social no Bacabal,
baseada na solidariedade costurada pelos muitos graus de amizade ou parentesco
existentes. A comunidade estd organizada de maneira dispersa na espacialidade do
Bacabal e seu entorno, o principal foco de ocupagao € no entorno da escola que ha na
comunidade. Deste modo, a expectativa gerada € que no entorno da escola esteja a maior
concentracao de solidariedade, por assim dizer. Todavia, o que se demonstra é uma
variabilidade e uma inconstancia nestas ligagdes de ajuda mutua.

Os ritos de solidariedade se renovam e refazem-se até um novo periodo de safra
voltar e tornar estas trocas menos comuns, quando as atengdes se voltam para as questdes
do privado, do particular no lar do peconheiro e dos que moram no Bacabal. Até um novo
retorno para uma nova entressafra e a reinvengcdo dos modos de adaptabilidade as

adversidades nas paragens marajoaras.

4. CONSIDERACOES FINAIS

O fluxo de abastecimento de acgai in natura oriundo das imediagbes do Rio
Bacabal/Afua-Pa, apresenta muitos dos desafios que surgem aos pesquisadores que
desejam analisar as trocas simbdlicas que colocam o fruto em rizoma. Tais questdes,
trazem as producdes e pesquisas o compromisso de langar mao a conceitos ndo-estanques,
que deem condi¢cdes para que se perceba a flexibilidade que organiza a vida estuarina
amazoénica.

Em nossas discussodes, optamos pela utilizacdo da perspectiva de rizoma, aferindo

que as formas intempestivas e dindmicas de expansao ou retragao do fluxo comercial sao
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resultados das relacbes humanas [conflitos e disputas em favor da troca; os sucessos e
insucessos das negociagbes; a confianga renovada ou nao...] e ainda de questdes que
transcendem estas primeiras, pondo-se em travessia aos carateres da vida ndo-humana do
estuario [os processos climaticos; a relagdo euterpe olerdcea, temperatura, solo e
nutrientes; as mareés ...]. De todo modo, existem ainda carateres imbricados a este rizoma
aos quais serao ainda necessarias longas incursdes em campo, afim de perceber os
processos etnocientificos de manejo da planta; a face da honra rompida; os compromissos
de reciprocidade... enfim, muitas questdes ainda se colocam como fbélego a este trabalho

ainda em construcéo.
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RESUMO

Este trabalho se refere a 12 etapa da pesquisa de campo de tese de doutorado, que tem
como tema “MEMORIA E SOCIABILIDADE NO BAIRRO DA TERRA FIRME-BELEM (PA) ”.
Apresenta o resultado da pesquisa de campo realizada no mercado municipal do Bairro da
Terra Firme. A pesquisa foi realizada no periodo de janeiro a marco de 2017, quando foram
aplicados 50 questionarios, para a construgao do perfil dos feirantes e caracterizagao das
atividades desenvolvidas no mercado. Ao mesmo tempo realizamos observagao etnografica
com base no “método da etnografia de rua” (ECKERT, 2003), nas teorias de sobre a pratica
do espaco (DE CERTAU; 1994). Aqui se destacam as formas de interagbes sociais
(SIMMEL, 2005) e a atuacéo dos feirantes (GOFFMAN, 2002) no mercado. A partir desta
pesquisa tragcam-se as primeiras consideragdes sobre a sociabilidade no Mercado do Bairro
da Terra Firme e identificam-se os principais atores da meméria do bairro que atuam neste
espaco social. Bem como, identifica-se as principais cenas e situagbes vivenciadas no
cotidiano destes feirantes, as situagdes de conflitos, os rituais associados ao trabalho dos
feirantes e as técnicas associadas a eles. Este contexto caracteriza o cenario inicial para a
identificagdo dos conteudos mnemdnicos (CORDEIRO, 2015) associados aos quadros
sociais da Memoéria (HALBWACHS, 2004) destes feirantes.

Palavras-chaves: Interagdes sociais, memoria, Terra Firme.

1. INTRODUGCAO

O bairro da Terra Firme faz parte da bacia do Tucunduba, e teve a sua ocupacéo a
partir da expansao urbana em diregao as areas de baixadas, que se intensificou em Belém,
principalmente a partir da década de 1940, quando a ocupagdo urbana da cidade estava
mais concentrada no Centro. Com a urbanizacdo e o embelezamento da cidade realizada
por Anténio Lemos, muitos moradores comecaram a ser “excluidos” e transferidos das areas
centrais da cidade para o interior, surgindo assim muitos bairros novos nas regides mais
periféricas da cidade, principalmente nas areas mais precarias em termos de saneamento e

outros servigcos basicos.
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Este trabalho apresenta parte do resultado da pesquisa de campo realizada no
Horto mercado municipal do Bairro da Terra Firme, localizado em Belém do Para. A
pesquisa foi realizada no periodo de janeiro a mar¢o de 2017, quando foram aplicados 50
questionarios para feirante do interior do Horto Mercado visando a construgdo do perfil
destes individuos e a caracterizagdo das suas atividades. Também realizamos observagao
etnografica, com base no “método da etnografia de rua” (ECKERT, 2003); na teoria sobre a
pratica do espaco (DE CERTAU; 1994); e sobre a representagao do cotidiano e formas de
interacoes sociais dos feirantes (GOFFMAN, 2012) no referido mercado.

A partir desta pesquisa tragamos as primeiras consideragdes sobre a sociabilidade
no Mercado do Bairro da Terra Firme; identificamos os principais atores da memoéria do
bairro que atuam neste espacgo social; identificamos as principais cenas e situagoes
vivenciadas no cotidiano destes feirantes, suas situagdes de conflitos, os rituais associados
ao seu trabalho e as técnicas utilizadas por eles. Este contexto caracteriza o cenario inicial
dos quadros sociais da Memoria (HALBWACHS, 2004) destes feirantes.

O recorte aqui apresentado sédo os aspectos relativos ao cenario do Horto mercado e
seu entorno destacando a fachada, aparéncia (GOFFMAN, 2012) de seus atores, além de
cenas do cotidiano que mostram as interagcdes entre feirantes e situacdes vivenciadas por

eles.

1.1. Os espacos publicos como lugares de memoéria

Com o desenvolvimento das grandes metrépoles os grupos sociais se voltaram para
problemas relacionados a preservagao e valorizagao da cultura e identidade e da memoaria
social. O estudo da teoria da memoria social a partir do século XX se torna crucial para o
entendimento destes grupos sociais. Neste sentido a necessidade dos estudos no século
XX, a questdo da teoria da memodria como instrumento de preservacdo patrimonial de
grupos sociais ameagados de serem suprimidos/ou esquecidos pela histéria Linear,
homogénea e oficial que desencadeia com o sentimento de ter direito & memadria como
possibilidade de inspiragdo para o cultivo da cidadania, exemplos neste sentido temos o
seguinte: memoaria de velhos, memaria dos excluidos, memaria de mulheres.

Os espacos publicos urbanos tém um papel fundamental na ideia de sociabilidade,
pois neles percebem-se interagdes entre diversos atores que ali se encontram e se
relacionam. Essas interagdes que se estabelecem sado pautadas tanto por conflitos quanto
por interesses, e o importante € que ambos estimulam a construgdo de memdrias individuais
e coletivas no bairro. Alguns espacgos publicos sao produzidos inclusive a partir dessa

possibilidade de interacdo, como os parques, as pragas, as ruas e calgadas.

5360



As feiras livres localizadas nos bairros/cidades por exemplo, sdo espacos de
encontro e de trocas, de confluéncia entre o rural e urbano nas grandes metrépoles e
pequenas localidades, e se constituem como espago privilegiado onde sao vivenciados,
exercitados e atualizados os elementos do modo de ser rural/urbano, representados nos
modos de falar caracteristicos, nos habitos tradicionais de consumo, mas também nos
novos habitos, vistos nos produtos que sdo comercializados e nas estratégias criadas para
sustentar as novas formas de relacionamento que se estabelecem.

A conformacao dos espacos publicos das feiras e mercados se da também pelas
interacdes face a face, dos ajuntamentos, representados pela ocasido social, na qual estao
presentes as técnicas de comunicagcdo, encaixes, envolvimentos e engajamentos
(GOFFMAN, 1985) as interacdes produzem situagdes que sao, na verdade as situagdes que
dizem respeito as performances dos atores sociais nos enquadramentos ou ndo a seus
pretensos papéis (GOFFMAN, 1985).

Desta forma as feiras e mercados também se constituem como lugar de memoéria,
além de lugar de resisténcias e disputas pela sua sobrevivéncia diante de uma economia
que cada vez mais estimula o consumo de todos os tipos de produtos principalmente aquele
mais globalizado, além das compras em cadeias de lojas de grandes grupos econémicos,
deixando de lado as praticas de compras tradicionais que promovem a interagao face a face
e a troca de interesses e amizade entre os feirantes e seus fregueses. As interagbes que se
estabelecem nas feiras e mercados publicos criam formas de relacionamento e redes de
sociabilidade entre feirante e seus fregueses, tornando estes lugares antropolégicos (AUGE:
2005), ou seja, espacos catalizadores de sentidos para as experiéncias de vida ali
praticadas (DE CERTEAU, 1994). Estas vivéncias vao ser os alicerces para a construcao de
memorias diversas relativas a este contexto.

Com o crescimento de grandes cadeias de comércio a nivel mundial, e até a
facilidade de comprar sem sair de casa cada vez mais as pessoas mudam seus habitos de
compras, andar pelas feiras e mercados praticando o espago com argumenta DE CERTEAU
(1994) torna-se na modernidade uma pratica mais escassa. No entanto, ainda existem
aqueles que tem como habito caminhar nestes espacos, encontrando amigos conversando
com os feirantes, buscando o produto que encomendou e que foi pedido exclusivamente
para ele. Este tipo de pratica do e no espaco da feira, que a torna um espacgo social, um
lugar de Meméria (NORA, 2012) e de Sociabilidade (SIMMELL, 2005).

1.2. As feiras e mercado - breve contextualizagao

O termo feira, deriva do latim feria, no plural feriae, que significa dias consagrados ao

repouso, festas, férias, repouso, folga, santo, feriado, posto que nestes dias os comerciantes
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preocupados em vender o excedente da produgdo, se reuniam proximo de igrejas aos
domingos para comercializar seus produtos ja que estes locais apresentavam um grande
fluxo de pessoas’.

BRAUDEL (1998) descreve os mercados e feiras como espagos publicos, onde a
dindmica social flui de forma espontanea principalmente pelo grande fluxo de pessoas. As
feiras tomaram forga na idade média quando comegaram a surgir como espacgo de troca dos
excedentes de producao. Para este autor, no sec XV os mercados e feiras se tornaram uma
das engrenagens das cidades, as feiras frequentadas em dias fixos € um centro natural da

vida social.

Nelas as pessoas e encontram, conversam, se insultam, passam ameagas
as vias de fato, € nela que nascem, incidentes depois processos
reveladores de cumplicidades, é nela que ocorrem as pouco frequentes
intervengdes da ronda, espetaculares, é certo, mas também prudente, é
nela que circulam as novidades politicas e outras (BRAUDEL,1998, p.16).

As feiras se consolidaram na Europa no periodo medieval, passando a ser
considerado um dos aspectos mais importantes da organizacao econémica desta época,
elas representaram o ponto de contato entre produtor e consumidor. Nestes espacos se
concentravam a vida mercantil em que a circulagdo de mercadoria era dificultada pela
precaria comunicacgao e auséncia de seguranca nas estradas (RAU, 1982; p.33).

Estes espacos também se destacavam pela sua func¢ao social e cultural, pois neles
se divulgavam noticias, historias, lendas, poesias populares (RAU, 1983; 12), ou seja, era
lugares de vivéncias das praticas culturais, de trocas de experiéncias e contatos na época
medieval. Vale ressaltar que a sua criacdo contribuiu para o aumento dos recursos
financeiros do reino, pois todas as mercadorias trazidas para as feiras pagavam impostos a
Coroa. Estas caracteristicas ainda se encontram atualmente em todas as feiras, mas com
contexto atualizado. No caso dos impostos por exemplo, sdo cobradas taxas para ocupagao
do espaco de venda e as regras para sua realizagcdo sao definidas por uma legislacao
especifica que explica todos os critérios exigidos para a participagdo nas feiras atuais.

Além das feiras, outro espaco de comércio e sociabilidade da época, eram os
mercados. A diferenga entre elas e os mercados esta no fato que este ultimo desde a
antiguidade, destinava-se a fornecer a alimentagcdo da populagéo local, restringindo sua
atividade, durante a semana, a compra e a venda de retalho de produtos como ovos,
galinhas, produtos agricolas, tecidos, etc. As transagbes exigiam a movimentagdo de pouco
dinheiro (RAU,1993). Enquanto que as feiras se destinavam ao comércio temporario e a

venda de produtos oriundos de outras localidades além de necessitar de uma grande

! A origem da feira € incerta, mas existem referéncia a esta forma de comercio desde 500 a
C em algumas civilizagdes antigas como Fenicia, Grega, Romana, arabe.
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estrutura para sua realizagdo sendo realizada em periodo determinado e curto espago de
tempo.

No Brasil, existe uma variagao tanto em relagdo a configuragdo espacial quanto a
estrutura destes espagos. Dependendo do lugar, as feiras podem ser semanais, diarias,
eventuais. As regras de regulamentacdo também vao variar de acordo com varios fatores

desde os politicos, econémicos até os culturais que tem a ver com as tradi¢gdes locais.

2. OLHAR, OUVIR E PERCEBER O CONTEXTO.

Nesta parte do texto apresentamos a metodologia de pesquisa desenvolvida na qual
buscamos perceber as interagdes e performances dos atores que fazem parte do Horto
Mercado da Terra Firme. Aqui buscamos responder a questdao: Como se caracterizam as
interacBes sociais e sociabilidades e as formas de construgdo de Memdéria social no Horto
mercado do Bairro da Terra Firme.

Faremos o relato da pesquisa de Campo apresentando a metodologia utilizada para
no trajeto na rua Celso Malcher onde fica a feira, e as observagdes realizadas no Horto
mercado enfocando os cenarios, fachadas e aparéncias identificados dentro do Horto
mercado que se personificam no cotidiano das pessoas que vivenciam este espaco. A
metodologia de pesquisa utilizada para a observacdo do cendrio e das situagoes
vivenciadas no Horto mercado, teve como base ECKERT(2003) e DE CERTEAU(1994)
quando fazem referéncia ao espago vivido pelos individuos em seu local de vivéncia e
praticas ordinarias vivenciadas por eles na trama do cotidiano (DE CERTEAU,1994) além
dos seus saberes, tradigdes e memorias (HOBSBAWN & RANGER, 1997).

Nesta pesquisa abordamos as questdes micro do cotidiano que sado as que
constituem as memarias dos grupos sociais dos quais o homem ordinario (DE CERTEAU,
1994) faz parte, sdo as conversas, os conflitos, as trocas de gentilezas ou nao, as taticas
daqueles que ditam as regras oficiais em relagcao aos mercados e feiras no caso deste
estudo.

Para a construcao do contexto da pesquisa iniciamos o “reconhecimento” do local
realizando observacbes baseadas na técnica de Etnografia de rua (ECKERT E ROCHA,
2003) que consiste em caminhadas no local da pesquisa, observando o espacgo publico da
rua e o seu entorno. Nesta abordagem soma-se DE CERTEAU (1994) com o texto
caminhada pela cidade onde afirma que, a cidade e suas interpretacbes sdo percebidas
como uma linguagem textual que se dar na pratica do caminhar nas ruas e que denomina de

retorica da caminhada.
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Articulagao destas duas referéncias tedrica contribuiu elaboragao um roteiro tracando
uma trajetéria de caminhada que nos possibilitou explorar e inventariar a dindmica da vida
cotidiana no entorno do Horto Mercado e Feira da Terra Firme. Apdés a caminhada de
reconhecimento do Mercado definimos os seguintes aspectos que fariam parte da
observacgao: a) as formas de organizacdo dos produtos e quantidades de box de venda; b)
A interagéo entre estes vendedores; c) A interacdo dos vendedores/comerciantes com seus
fregueses d) Quais o0s tipos de conversas que se estabeleciam entre os
comerciantes/vendedores e entre estes e seus fregueses; e) Qual o cenario, fachadas e
aparéncia (GOFFMAN, 1985) encontradas no Mercado; f) Como era a desempenho dos
atores do Mercado.

As referéncias de ECKERT & ROCHA (2003) e DE CERTEAU (1994) também
ajudaram na interagdo com o espaco, pois a partir das reflexdes ali apresentadas levou-nos
a agugar o olhar e perceber aquilo que DE CERTEAU(1994) chama de ldgica das taticas e
0s procedimentos microscépicos do dia a dia presente na configuragdo social do espago
urbano e que se materializa nas diversas situagdes de encontros face a face, conversas
informais, situagbes de constrangimentos e conflitos encontrados nestes contextos de
pesquisa.

No Horto Mercado da Terra Firme procedemos as observagdes para perceber o
espaco interacional da feira e seus rituais cotidianos. Desta forma, se pode caracterizar as
interacdes sociais que ocorrem nestes lugares e identificarmos as situagdes de sociabilidade
(ajuntamentos, conversas, as crises e estranhamentos), assim como, as performances de
alguns feirantes /comerciantes (GOFFMAN: 2011; 2012) além das taticas (DE
CERTAEU,1994) utilizadas para burlar algumas regras e criar suas préprias como forma
de resisténcia a um poder que se impéem determinando formas de fazer que contradizem o
habitus (BORDIEU, 2007) dos feirantes.

2.1 O Cenario do Horto Mercado do Bairro da Terra Firme

Segundo alguns moradores do bairro da Terra Firme, a feira surgiu a partir “clipe” do
Onibus Canudos Praca Amazonas, onde as pessoas comegaram a se juntar para esperar o
coletivo, e a partir deste ajuntamento de pessoas neste lugar comecaram a surgir, primeiro,
pequenas vendas de lanches, e depois frutas e outros produtos. Ali foi o nucleo de origem
da feira, e neste local ainda se encontra o comércio dos mesmos produtos, sendo que a
feira se expandiu ao longo da principal rua do centro do bairro.

O Hortomercado da Terra Firme foi implantado ha aproximadamente 28 anos, na
década de 1980, na gestao do Prefeito Coutinho Jorge (Figura 1). Antes, nesse espago

havia um capinzal, com uma estancia para venda de madeira. Segundo os feirantes,
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anteriormente a feira localizava-se na Tv. Dois de junho, atras da Igreja S40 Domingos de
Gusméao. No inicio, as barracas eram todas no interior do mercado; e depois, com o
crescimento do bairro e a necessidade dos moradores foram surgindo as barracas ao longo

da calgada e da Rua Celso Malcher.

Figura 1 — Imagem da Rua Celso Malcher em frente ao Horto Mercado

Fonte: Pesquisa de Campo, 2017.

Como ja referido, a feira localiza-se ao longo das principais ruas do bairro, Celso
Malcher e Sao Domingos, uma area muito movimentada, onde se concentra uma ampla
rede de comércio, escolas, residéncias, igrejas evangélicas e catdlica e a maior praga do
bairro — a Praca Olavo Bilac. Nesta pracga localiza-se a Igreja catdlica de Sao Domingos de
Gusmao, por esse motivo, este espaco € conhecido como Praga da Igreja. Este espago
também foi palco de diversas manifestagdes politicas e culturais do Bairro. Segundo relatos
de moradores, logo no inicio, na praga havia apenas a igreja, com bancos, arvores e uma
piscina no centro, que era a alegria das criangas.

Na década de 1980, a praga era ocupada por estudantes para venda de roupas
usadas para arrecadar fundos para formaturas e viagens. Além disso, todas as lutas
sociais partiam deste lugar. Segundo D. Chiquinha, antiga moradora e lider comunitaria do
bairro, os moradores saiam em caminhada e tinham o apoio do paroco da Igreja Sao
Domingos. Atualmente, o espaco da praca foi “adotado” pela igreja, sendo inclusive
gradeado, por solicitacdo do paroco atual, segundo eles, com a alegacido de maior
segurancga. Nesta area também existe uma categoria de feira, denominada popularmente de
“Shopping Chao” (figura 2), onde sao vendidas roupas usadas, sucatas de computadores,
livros e revistas, celulares, pecas de fogao, pegas para bicicleta, eletrodomésticos, etc. Para
a comercializagdo neste local a paroquia cobra uma taxa de R$ 2,00 das pessoas que

comercializam na praca.
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Figura 2 - Shopping Chéo - venda na Praga Olavo Bilac.

Fonte: Pesquisa de campo, 2017.

Dentro do Hortomercado (Figura 3), encontram-se aproximadamente 130 feirantes,
que trabalham na venda de carne, peixe, farinha, ervas e raizes medicinais, lanche. Na feira
da Rua Celso Malcher existem cerca de 280 barracas para venda de frutas, verduras,
roupas e outros, além da feira, naquela rua ha um intenso movimento de comércio, com
lojas de pequeno e médio porte. Existe uma divisdo entre este grupo de feirantes que os
caracteriza como os feirantes de dentro do mercado e os feirantes de fora, ou da rua. Os
primeiros s&o mais antigos, estdo no mercado/feira, desde quando esta atividade iniciou no
bairro, os feirantes que estdo na rua na sua maioria sdo mais recentes na atividade e
aderiram a ela pela necessidade de complementar a renda da familia.

Figura 3 — Viséo parcial do Interior do Hortomercado da Terra Firme

Fonte: Pesquisa de Campo, 2017
Os feirantes estao organizados por meio de Associagao no caso da rua, € no
mercado existe um grupo responsavel pela sua manutengédo que coleta uma cota em
dinheiro de cada feirante diariamente para a limpeza e seguran¢ga do Mercado, uma
vez que a Prefeitura ndo se responsabiliza por esta questdo. Na rua ndo ha o
pagamento desta contribuicdo mas alguns feirantes > pagam a taxa de utilizagdo

do espaco para a Prefeitura.

2 Existe uma isengdo de taxa para feirantes acima de 60 anos e outros feirantes utilizam tipo de
equipamento fora dos padrdes definidos pela prefeitura e que ndo ocupam um espaco fixo, estes ndo
sao registrados pela Secretaria de Economia -SECON
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Observamos que dentro do mercado, existe uma tensdo entre os feirantes e o
Administrador do Espago que representa a prefeitura de Belém. Para os feirantes ele nao
estd preocupado com os problemas do Mercado e ndo consegue soluciona-los. Vemos
nesta tensdo o movimento de um lado do administrador que com o “poder’ que lhe foi
instituido pelo cargo, cobrando e fiscalizando os feirantes, que por sua vez acham formas de
burlar as regras instituidas e de se reapropriar do espacgo organizado (DE CERTEAU, 1994;
p.41), articulando taticas que de acordo com as ocasides que constantemente sdo criadas
como resposta as posi¢gdes do Administrador. O administrador, por outro lado, apresenta
uma percepgao negativa sobre os feirantes visto que estes os questionam e criticam a todo
momento, pois percebem sua intencionalidade de minimizar a responsabilidade da prefeitura
em relacéo a feira e ao mercado.

A fachada (GOFFMAN, 2012) do Horto mercado, que na abordagem Goffmaniana
representa todo o equipamento ou aparato performatico utilizado pelos feirantes é formada
pelo tripé cenario, aparéncia e fachada. As duas ultimas se associam a fachada pessoal do
feirante que GOFFMAN explica que corresponde aos “equipamentos expressivos” que de
modo mais intimo se identificam com o proprio ator e devem segui-lo onde quer que va.

O Cenario, designa o0 mercado e caracteriza os elementos “cenograficos” (banca,
toldos, produtos, disposicdo das bancas, etc), que é estatico, permanece o mesmo local e
tem como pano de fundo a representagdo/comercializagao do produto. Por meio do Cenario,
0 individuo se impde com determinado comportamento, um modo de ser proprio da
representacao, esforgando-se para que aquilo que aparenta ser, no jogo das interagdes,
seja assimilado como tal.

Para GOFFMAN(1985), tanto o cenario (palco) no qual a performance acontece
quanto a aparéncia e o estilo do “executante sdo determinantes para a vida cotidiana.
Conectando estes conceitos podemos ver que, na medida em que a interacdo social é
pensada no término de relacdes diretas — por exemplo a acdo que um individuo realiza para
exercer certa influéncia sobre a audiéncia tem um papel central na mesma, o que temos
como resultado € um individuo que constréi uma fachada de maneira constante para
apresentar-se diante dos outros, no caso seus fregueses e companheiros de trabalho.

O mercado se expande com a feira para a Rua Celso Malcher, uma das principais
ruas da Terra Firme, uma espinha dorsal do Bairro. Mercado, feira e rua se transformam no
principal espago de encontros, interagées e sociabilidades. como se observa na fala de
Maria Odilene moradora do bairro e freguesa habitual da feira.

Duas ruas que eu gosto muito sdo Celso Malcher e Sdo domingos
que é o meu trajeto, por que tem sempre uma atividade de feira e
eu gosto muito de feira, né? Ali é um espacgo alegre, de
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socializagdo, informagdo e de cultura, um lugar muito afetivo
(Inventario Participativo, Minc, p.132).

As ruas no entorno do Mercado apresentam uma grande movimentacao e sao
espacos de convivialidade e de “urbanidade” (BORDREUIL, 2005, p. 241). A rua é o lugar
onde o cotidiano se expressa. Em diferentes momentos do dia, a rua & apropriada pelos
individuos diversamente, denotando habitos e costumes e compondo os caminhos que cada
um realiza no seu cotidiano. As ruas transversais a Celso Malcher, tem sua dindmica em
torno da feira e do mercado pois podemos ver diversas vendas de produtos como frutas,
legumes, frango abatidos e outros similares aos vendidos nas barracas da feira na rua
principal.

O espago do mercado pode ser dividido em dois, o frontal que possui em ftrés
corredores onde predomina a venda de farinha, ervas, hortifrati, roupas, produtos de
armarinho, frutas e bolsas. Do lado posterior e central predomina a venda de pescado com
30 equipamentos/box, carne, mariscos e lanchonete e uma area onde sao colocados os
freezers para acondicionamento dos pescados que ndo sao comercializados. Esta area se
caracteriza como os bastidores do palco onde as cenas acontecem. No interior do mercado
predomina, a sujeira, a desordem, um aspecto de abandono que reafirma o descaso do
poder publico pelo local que esta presente no discurso de quase todos os feirantes. Ainda
na parte posterior, fica a administracdo localizada em um mezanino de onde pode-se
observar todo o movimento da parte de venda do pescado. Representando o controle sobre
o lugar de onde o Administrador tudo ver.

Em toda a area do pescado, vemos “elementos cenografico” que caracterizam as
varias espécies ali comercializadas, como cartazes feitos de papelao com os nomes dos
peixes, as formas de organizar |6s sobre o balcdo (Figura. 4) outro elemento importante € a
maneira como os feirantes chamam os seus fregueses para comprar seu produto. As
performances vistas sao diversas, tem os que “gritam” apregoando seu produto: “ Olha ai a
dourada, baixou! “ Ou “Olha a Tainha novinha! S6 tem aqui! ”. Olha a go direto de Salinas;
gurijuba da Vigia s6 10 reais o kilo! Junto aos gritos dos feirantes outros sons se destacam
no Mercado, o barulho dos cutelos cortando o peixe, o burburinho das pessoas que
transitam pelos corredores em busca do melhor produto, o bate papo dos feirantes, enfim a
cena cotidiana da feira mostra os varios tipos de personagens que atuam neste cenario. Isto
mostra a marca de cada feirante que faz parte da sua arte de fazer destes artifices (DE
CERTAU, 2004).
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Figura 5 e 6 — Box de venda de pescado, cartazes de divulgagao

dos peixes

Fonte: Pesquisa de campo: 2017

O fluxo de fregueses aumenta a partir das 10 horas da manha, com o transito de
pessoas que procuram principalmente o peixe. A maior concentragao fica nas barracas da
frente que trazem grande quantidade de pescado e nos boxes que vendem verduras e
farinha. A maioria dos consumidores que frequentam o mercado sao moradores do bairro da

Terra Firme e afirmam que compram ali por ser mais perto e os pregos serem mais baixo.

2.1 Interacdes sociais no Horto mercado da Terra Firme

Entendemos interacao sob a perspectiva de GOFFMAN (2011) e buscamos perceber
no Horto mercado da Terra Firme como elas ocorrem. Para observarmos as varias formas
de interagbes dentro do mercado comecamos a frequentar um boxe de lanche, local de
encontro e parada dos feirantes e alguns consumidores. Ali encontramos pessoas durante
toda a semana na hora do almoco.

Nas observacbes realizadas neste espaco percebemos que a forma de receber e
interagir dos atores que fazem parte daquele cendario é especifico e caracteristico do
ambiente de mercado. Onde o proprietario conhece quase todos os seus fregueses e os que
nao conhecem procura conhecer. Sua performance de comerciante nao é algo falseado, ele
utiliza todo seu arsenal. Sua fachada pessoal aparéncia e maneira se articulam para as suas
cenas. Descreveremos uma das varias cenas deste ator observadas durante a pesquisa de
campo.

Uma cena comum neste local é o encontro dos feirantes, maior parte peixeiros, no
momento de folga, quando param para tomar um café ou uma sopa. Neste momento
percebe-se varias conversas que vao das fofocas, as piadas, gozagbes, até as intrigas.

Entre uma sopa e um suco, um café ou refrigerantes, escutamos as conversas dos feirantes
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que tem como foco o futebol, geralmente a gozagao entre torcedores de times rivais, neste
caso remo e paissandu, mulheres, ocorréncias cotidianas do mercado ou problema
vivenciado por eles. Estes tipos de conversa ressalta o ambiente de trabalho masculino na
area do pescado.

As performances nestes encontros sdo diversas, tem aqueles que falam alto e
gesticulam muito como forma de chama atencdo para si. Tem aqueles que escutam
calmamente degustando seu lanche. Algumas vezes as vozes se ampliam parecendo que
estdo brigando, mas apenas trata-se de um momento de sociabilidade entre estes

trabalhadores que compartilham experiéncias.

Estas cenas ilustram o tipo de abordagem dada por GOFFMAN aos rituais cotidianos
de interagdo. GOFFMAN (2011) afirma que o mundo das interagdes se apresenta como uma
multiplicidade de “Eus” que vao se situar em sistemas variaveis de posi¢cdes hierarquias,
papeis e poder social que vao se materializar em cdodigos sociais proprios. Estes codigos

sao os que definem aquilo que o autor chama de fachada de cada ator social.

Outra cena que queremos destacar, € uma roda de conversa informal entre os
peixeiros em uma segunda feira final da manha, onde estes atores compartilham um peixe
assado por eles e nesta roda percebe-se a descontracdo no momento em que estes
trabalhadores ja se liberam de sua rotina de trabalho, mas ao mesmo tempo este espago se
torna um outro voltado para o lazer. Nesta cena vemos a ideia de pertencer ao lugar as
relacdes sociais neste caso parecem mais estreita que o simples ato de compra, mesmo

com estas pequenas trocas € ai que se estabelece o esta junto e o pertencer ao lugar.

CONSIDERACAO FINAL
O objetivo desta pesquisa foi observar este mercado como espacgo de interagéo e
construgdo da memoria social do bairro. Nossa compreensdo de memoria se baseia em
HALBWACHS (2004) que afirma que a memaria social ou coletiva é formada pela intersegao
da memodria dos individuos que compdem os diversos grupos sociais e esta sera
responsavel pela coesdo e sentimento de pertencimento dos individuos ao grupo ou lugar
ao qual pertence. A interagéo € essencial para que as lembrangas sejam “fundamentadas”
na memoria destes individuos. Estas interagdes demostram as relacdes estabelecidas entre
estes atores no palco cotidiano do Horto mercado da Terra Firme.
A partir destas observagdes, elaboramos preposicdes que nos ajudardo a
compreender como estes lugares sustentam as suas redes de sociabilidades e
reciprocidades, mesmo com as transformacgdes verificadas na dinAmica social resultantes do

processo de modernizagao.
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A feira e o Hortomercado da Terra Firme sustentam as redes de sociabilidades e
reciprocidades do bairro, mesmo com as transformacgdes verificadas na dindmica social,
resultante do processo de modernizacdo e como as relagdes ali estabelecidas se associam
a meméoria social do bairro, é importante compreender a ideia de meméria coletiva é definida
a partir da premissa de que a memoéria aparentemente mais particular remete a um grupo. O
individuo carrega em si a lembranga, mas esta sempre interagindo com a sociedade, e os
seus grupos e instituicdes e sdo no contexto destas relagdes que construimos as nossas

lembrancgas.
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RESUMO

As casas de saude no Baixo Amazonas — PA foram criadas pela Diocese de Santarém ha
mais de vinte anos para proporcionar tratamentos “tradicionais” — mais acessiveis — a
populagdo no interior de municipios na regiao, mas que hoje atendem a cidade tanto quanto
o interior com diversos tratamentos. Esses tratamentos foram sendo apreendidos e
adotados ao longo dos anos, através da constituicdo da rede de troca que possibilita a
agregacao de multiplos parceiros. Além disso, essas relagdes orientam um “modo de ser”
adotado no voluntariado da casa, “dar para receber’. As relagbes reciprocas em rede se
expressam em acbes, posturas e experiéncias comuns de voluntarios e parceiros
produzindo-se, assim, memoaria, tradicdo e identidade de grupo. Assim, ligam-se diversos
atores em uma dinamica que cria e reforgca sentimentos de pertenca. Quando em relagao, os
atores sociais e seus niveis de pertencimento constroem a reciprocidade em rede por onde
circulam e atualizam motivacoes, agoes, tratamentos, conhecimentos, etc. Nesse trabalho
apresento consideragdes de campo desenvolvido desde 2013 em Alenquer, Monte Alegre e
Santarém. A reflexdo se pautou na observacgao participante que possibilitou a experiéncia de
iniciagdo ao grupo. Assim, as consideragdes sao pautadas em categorias fundamentais da
rede, troca e reciprocidade, com o objetivo de expor como a configuragdo em rede se torna
a chave de compreensdo da dinamica das relagdes reciprocas dos atores envolvidos, que
acabam por atualizar a nog¢ao de tradigdo em grupo.

Palavras-chave: Casas de saude, Troca, Tradigao, Memoria.

1. INTRODUGCAO: DA CONQUISTA DA TERRA A CONQUISTA DE PLANTAS
MEDICINAIS.

Em Santarém é comum ouvir histérias de familias que migraram em algum momento
do interior para a cidade nos anos 1980, em decorréncia do avancgo das grandes plantagbes
de soja nas proximidades de seus lotes e de suas comunidades. Sem querer, me deparei
com uma dessas historias no segundo ano de minha pesquisa junto & casa de saude de
Santarém, ainda no inicio da escrita da monografia feita por meio desta pesquisa de campo.

Trata-se da histdria de luta®, ndo s6 sobre a criagdo de um bairro ou de formas viver

diferenciadas, mas concepg¢des que marcaram igualmente a analise sobre a rede de saude

" Mestranda em Sociologia e Antropologia no Programa de Pés- Graduagdo em Sociologia e Antropologia e
Bacharela em Antropologia pela Universidade Federal do Oeste do Para

2 Doutora em Antropologia Social e professora vinculada ao Programa de Antropologia e Arqueologia na
Universidade Federal do Oeste do Para.
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no Baixo Amazonas e a da populacdo do local em Santarém. A histéria é importante por
demonstrar quais foram os caminhos uados para legitimar o discurso e a existéncia de um
ethos local que reflete nas relagdes em rede até hoje.

A luta pela criagdo do bairro Conquista esteve ligada a pessoas atuantes no Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) na regido para articular conjuntamente, pela forca
deste movimento, a vida com dignidade em algum pedago de terra para que a populagdo
migrante* reivindicasse educacgéo, seguranca, salide e autonomia.

O Conquista é um bairro conquistado por muitas maos, na grande area do
Santarenzinho®. Foi por meio da forte atuacdo de pessoas com trajetérias muitos parecidas,
unidas em prol do mesmo objetivo, que a forca moral nasce como produtora de
“desenvolvimento” social e de confianga entre um grupo pelo processo continuo de luta por
reconhecimento no qual identidades individuais e coletivas sdo remodeladas. (HONNET, 2003).

Ha 30 anos o antigo aterro sanitario da prefeitura da cidade foi ocupado e sonhado
por muitos como espaco digno de vida e respeito. Familias inteiras vindas de comunidades
as margens da BR-163 e outras localidades, como a Varzea e o Planalto da cidade®,
acabaram convivendo entre si, configurando o primeiro padrdo do reconhecimento, a auto-
confianga (HONNET, 2003).

Segundo Axel Honnet (2003), é por meio da auto-confianga e, posteriormente, o
auto-respeito, que surge a capacidade de decidir de maneira racional dentro de um grupo,
pois essa capacidade é sempre coletiva e preponderante para se alcangar o ultimo padrao,
valorizagao social. A ocupagao das terras desse bairro foi em grande medida apoiada pela
Diocese de Santarém e moradores da Grande area do Santarenzinho e adjacéncias, como
forma de protestar frente ao poder publico diante do ndo saneamento, bem como da
inseguranga, falta de educacgao de qualidade e saude naquela regiao.

A ocupacao “luta pela terra” interditou a area do aterro com entulhos como forma de

resistir a derrubadas das moradias provisorias que construiam. A interdicdo, diante da

3 Esse foi um compromisso firmado entre as pessoas que convivi durante mais de dois anos de pesquisa em
Santarém, de falar sobre a atuagéo e histéria de criagdo do bairro associado a rede de saide em geral. Por isso,
escolho iniciar essa discussao reafirmando meu compromisso.

4 Trato de maneira mais completa essa questido na Monografia: Sobre isso ver FIDELIS, Juliana Cardoso. Por
Dentro da Rede: circuito de trocas e reciprocidades na promogido de saiude no Baixo Amazonas.
16/11/2016, 121 paginas. Monografia. (Graduagdo em Antropologia Social) - Universidade Federal do Oeste do
Para — (Instituto de Ciéncias da Sociedade, Programa de Antropologia e Arqueologia), Santarém- PA,
16/11/2016.

5 Santarenzinho ndo é apenas um bairro considerado por muitos como de periferia, mas também é uma “grande
area”, onde diversos outros bairros se constituiram, como o Conquista. Sobre isso ver a monografia.

6 A regido de varzea sofre influéncia direta dos rios Tapajos e Amazonas, na qual predomina a agricultura
familiar e a pesca em pequena escala e, nos meses de janeiro a junho, as terras sdo alagadas pela subida dos
rios. O planalto, por sua vez, é considerado “seco” por ndo alagar no periodo de chuvas e por proporcionar terra
boa para plantio de familias de agricultores. Essa ultima area tem sido muito visada por sojeiros da regido do
Mato Grosso, o que tem provocado conflitos e injusticas como o abandono da terra por familias inteiras.
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opressao, aconteceu na principal via de acesso a vila de Alter do Chao’ na época, a Avenida
Resisténcia, simbolo da ocupagédo. Ou seja, a luta contra uma linguagem social de
rebaixamento marcada pela negacao de direitos, faz surgir sentimento de luta que une um
grupo frente ao rebaixamento social do poder, nesse caso representado pela prefeitura
(HONNET, 2003).

O principal objetivo do movimento foi transformar definitivamente o aterro sanitario,
tido como “o lugar da contaminagao” em local habitavel, lugar da moradia, do plantio e da
retomada da resisténcia da populagao do rural. Entdo, mesmo com a opressao, varias foram
as reivindicagbes aliadas ao movimento, como as dos moradores da grande area do
Santarenzinho. Constitui-se, assim, a uma luta por direitos fundamentais como a saude.

O sentimento e a postura aguerrida é algo que transparece desde os primeiros
relatos sobre a criagao do bairro. Trata-se de um habitus (BOURDIEU, 1983) instaurador da
conduta, de um modo de ser e interagir que caracteriza, afirma-se e distingui-se pela
identidade grupal frente a diferentes situagdes. A interacdo de diferentes grupos aliados ao
movimento desenhou as marcas de fronteiras étnicas, as quais ndo gerou separagado, mas
pelo contrario, promoveu fluxo, ligacdo entre eles, na medida em que se conheciam e
trocavam entre si.

Além disso, o habitus de uma vida em grande medida rural é vestido como camisa
de reivindicagdo por autonomia de vida produtiva por muitas pessoas atuantes no
movimento. “Tencionam-se” as fronteiras urbano-rurais de forma mais visivel, ressaltando a
autonomia representada pela posse da terra como o movimento de resisténcia. O bairro
“ideal”, nos termos de Max Weber, se torna a melhor possibilidade de construgido de um
espaco mais produtivo e autdnomo de viver na cidade (BARTH, 1997; BOURDIEU, 1983).

Dessa forma, o movimento enfrentou o avango do corpo militar da cidade durante

meses de ocupagdo, porém, sempre com apoio de parceiros como o Partido dos
Trabalhadores (PT), MST e Diocese de Santarém — principalmente pela atuacao de Padre

José Boing e Edilberto Sena, estudantes de teologia na época — foi possivel negociar e
ganhar a pauta pela ocupacado legitima e posse da terra. Isso mobilizou ainda mais a
identidade desenhada com fortes tracos diante da tensao social entre ocupagao, parceiros e
prefeitura da cidade (HONNET, 2003).

Lembrado até hoje como “conquista da terra”, o movimento contou com apoio
logistico e juridico da Diocese de Santarém e do PT que, apds a posse da terra cedida aos

ocupantes e a criagcdo da associagao do bairro, realizaram junto com os moradores a

7 Praia de agua doce que € um dos principais pontos turisticos de Santarém.
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primeira missa no Conquista, justamente onde se encontra hoje a sede da Pardquia de
Nossa Senhora da Gldria.

A ocupagao logrou a criagdo da Associagdo dos Moradores e do proprio bairro
gragas ao empenho e atuacdo de seus membros, dos quais muitos nomes batizaram as
primeiras ruas, fazendo lembrar a histéria de constituicdo do mesmo e uma clara
demonstragcéo de auto-reconhecimento e auto-respeito (HONNET, 2003).

Um dos locais mais sugestivos e rememorados nas conversas pelos moradores
como simbolo da criagdo do bairro é a Casa de Saude Chico Mendes, onde funcionava a
antiga “casa dos padres”. La residiam estudantes de teologia e pessoas que visitavam a
Diocese na época da ocupacdo. Foi, na verdade, uma das primeiras edificacbes onde
muitas reunibes de planejamento do movimento foram realizadas. Nas reunibes estavam
sempre presentes o MST, a Diocese (por meio de alguma representagao), a comunidade em
geral e 0 PT.

Na casa dos padres a ocupacgao se enchia de esperanca. Nela foi contratado o
advogado responsavel pela defesa das demandas da ocupacédo, assim como foram criados
grupos responsaveis por alimentagdo, saude e seguranga, sendo o primeiro deixado
diretamente nas maos das mulheres residentes no local. O grupo foi acompanhado
diretamente pela Diocese e constituido por maes sabedoras de terapias caseiras para tratar
diarreias, febres, verminoses, coceiras etc.

Era comum o adoecimento de criangas no local em fungéo da “contaminag¢ao” do lugar
empestado de moscas, roedores, e até mesmo lacrais, 0 que aquela altura preocupou
demasiadamente as maes de familias de maneira especial. Inclusive, vale ressaltar, foram delas
que partiu a reivindicagéo pela saude na ocupacgao e garantia minimamente a permanéncia.

Preocupado com essas questdes, um médico canadense chamado Jodo, que se
hospedava na casa dos padres em fungdo da pesquisa que realizara sobre plantas
amazébnicas na cura de doencas, propds juntamente com Padre José Boing e Luciene
Santos, a criacdo de um grupo de saude permanente e engajado com os propositos da
ocupacao no bairro. O grupo teria como objetivo maior amenizar e tratar os males que
surgiam pela contaminagédo de solo, de ar e agua do antigo aterro ocupado, mas também
serviria como modo de mostrar que autonomia se estava buscando e de que forma as
pessoas ali pensavam a sua saude.

A saude se tornou a segunda pauta na criagdo do bairro que se constituia, pois o
local ndo gozava do minimo de estrutura. A agua usada pela populagédo era recolhida dos
bairros vizinhos, o que ocasionou na constru¢cao do pogo artesiano no terreno onde a igreja

seria erguida pela propria Diocese. O lixo, por sua vez, foi progressivamente sendo
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queimado pela mobilizacdo dos proprios moradores em “Puxiruns” nos quais todos se
encontravam para tal tarefa.

Além disso, ndo havia escola e nem posto de salde, a Unica e primeira edificagao na
eépoca era a igreja improvisada no terreno onde se encontra o prédio atual e, juntamente
com ela, a “Casa dos Padres” e todas as hortas confeccionadas nas areas mais limpas. As
hortas de plantas medicinais marcaram presenca desde a ocupagdo das terras, pois elas
também representavam um elemento da autonomia que se queria, na qual as plantas
medicinais estivessem a méao para serem utilizadas sempre que necessario.

A casa dos padres foi aos poucos sendo dinamizada para a populagao, tanto que o
movimento de mulheres buscou parcerias com as pastorais recém-criadas pela Paréquia
com o intuito de atuarem no bairro. Dessa forma, com apoio direto da Pastoral da Terra, da
Crianca e da Saude foi criado o Grupo Unidos da Medicina Caseira (GUMEC).

O GUMEC passou a receber muitos voluntarios e a realizar confec¢des de produtos
medicinais caseiros com base nas receitas elaboradas por pessoas sabedoras, alinhadas
aos conhecimentos levantados nos primeiros encontrbes. A Diocese organizou viagens em
comunidades proximas e de onde muitas familias vieram, para levantar quais seriam os
procedimentos, as receitas e modos de fazer de terapias medicinais.

Dessa forma, foram realizados encontros em comunidades, os quais contaram com a
participacao maciga da populagdo que em grande medida faziam parte de familias que residiam
no bairro Conquista, sendo esse detalhe muito importante na realizagdo dos encontros pela
abertura e confianga estabelecida entre os envolvidos e a criagdo e estabelecimento da estima
social, gerada pela atuagao politica dos agentes envolvidos no movimento.

As primeiras receitas tiveram bons resultados, tendo bastante procura por parte da
populagdo. Produtos como chas, garrafadas, compressas e Oleos de massagens
rapidamente foram sendo produzidos, reconhecidos, além de visados frente a males de
diarreia, febres, maus olhados?®, quebrantos etc.

Assim, a estima social foi sendo tecida no ambiente, ela é fruto do reconhecimento
dos padrdes iniciais que possibilitou forjar identidade a grupal. E através da luta por
reconhecimento que os individuos reconhecem a si como “ser” de direitos, e possuem a
faculdade necessaria para entender e reconhecer isso nos demais, e, assim, atribuir e
enxergar em todos o0 mesmo status, as mesmas causas e a mesma luta (HONNET, 2003).

O trabalho voluntario engajado, no qual todos atuavam de alguma maneira, seja

limpando o “terreiro”, capinando o quintal, adubando as hortas e canteiros, trocando as

8 Sobre isso ver FIDELIS, C. J. Nogées de corpo, salide e doenga: uma andlise no Tapajos. In: V Reunido
Equatorial de Antropologia e da XIV Reunido de Antropdlogos do Norte e Nordeste. Comunicagbes
Coordenadas, Alagoas: Maceid, 2015, p. 10.
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mudas de plantas para vasos, carregando agua para rega-las, etc., € revertido em
experiéncias e aprendizagens. Nasce ai a categoria de “voluntario” a qual é moldada pela
luta do grupo, pressupondo a ligagao “tradicional” e identitaria junto aos valores ensinados
por essa histéria.

A ligacdo com a histéria do local acabou atraindo voluntarios bem responsaveis e
com vontade de “fazer a diferenga”. Segundo Luciene Santos®, a qualidade dos tratamentos
promoveu a “fama” do local até mesmo nos bairros mais longes. Assim, aconteceram as
primeiras trocas de mudas de plantas, vasos, conhecimentos etc.

Em 1990, o GUMEC ja era referéncia em saude e tratamento na cidade. A
repercussao do trabalho realizado na sede, no Conquista, chamou atencao do Ministério de
Assuntos Exteriores da Italia’® que investiu, através do Projeto Uirapuru, na construgcdo do
primeiro prédio de alvenaria da casa. Com o investimento e reforma, a casa de saude
passou a se chamar Chico Mendes.

A partir dai, varias foram as trocas e parcerias realizadas e, dentre elas, a firmada
junto a ONG Maisa, da ltalia. Essa parceria durou pouco mais de dois anos, mas ensinou o
caminho para a casa crescer e obter apoio, pois essa relagdo promoveu tanto reformas na
sede da casa quanto compras de equipamentos, de material para confecgao de produtos e
cursos de capacitacdo em Homeopatia e Fitoterapia, etc.

Com a boa aceitacdo e bons resultados em tratamentos, a Casa Chico Mendes
ganha, em 1995, o nome de “Grupo Conquista de Ervas Medicinais” (GCEM) para se
integrar a um grupo de casas semelhantes que seriam criadas pela Pastoral da Saude
através do “Projeto Pela Evangelizagao”.

O projeto foi constituido a partir da experiéncia com o GCEM com o intuito de
proporcionar tratamentos “tradicionais” as pessoas em cidades da regido sob influéncia da
Diocese de Santarém. Dessa forma, foi criada em 1995 a “Casa Verde ltauajuri Ervas” em
Monte Alegre, e, posteriormente, no municipio de Alenquer a casa que leva 0 mesmo nome
da cidade. Mais do que a conquista da terra, a atuagdo dos atores sociais envolvidos na
articulacao politica pelo reconhecimento em Santarém promoveu a conquista das plantas

curativas e criatividade para multiplicar o propdsito no Baixo Amazonas.

2. CASAS DE SAUDE EM REDE: CASA CHICO MENDES, CASA VERDE E CASA
ALENQUER.
O projeto da Diocese obijetivou criar e integrar casas de saude ou farmacias vivas

para serem referéncias em tratamentos para a populagcdo sem acesso ou de acesso

9 Entrevista concedida em agosto de 2015.
10 Pelas relagdes proximas com a Diocese de Santarém.
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precario ao Sistema Unico de Saude (SUS). Porém, com o passar dos anos, duas casas
tomaram frente na integracdo das demais, pois atuam de forma organizada para manter as
casas interligadas por meio da histéria de criagdo das mesmas, marcada pela luta que
objetiva autonomia e reconhecimento de suas praticas tradicionais.

As casas desde entdo, buscam sempre maior autonomia frente a Pastoral da Saude.
Para isso, contam a histéria do Projeto Pela Evangelizagdo segundo a narrativa da tradicao,
como sendo as casas um sO grupo, constituido por pessoas detentoras de conhecimentos
tradicionais usados para curar e cuidar e, pelas narrativas e praticas realizadas, articulam
relagcdes de troca de acordo com papéis diferentes atribuidos a partir das diretrizes do grupo
que, a saber, sao parceiros, voluntarios e clientes.

Hobsbawm (2002), diz que “as tradicbes podem ser discursivamente articuladas e
definidas — em outras palavras, justificadas como tendo valor em um universo de valores
competitivos plurais” (p. 123) e, nesse universo, a eficacia da tradigdo da base para a
criacdo de relagdes solidas, como no caso da rede de saude, ligadas pela meméria e pela
identidade. A tradicdo discursada através da narrativa oral das voluntarias é repassada de
geracao em geracao, de voluntario para voluntario, assim como parte desses também o
compromisso de passar ao possivel parceiro ou voluntario em potencial, para que as trocas
possam acontecer.

Nas casas, a troca, a venda e o compartilhamento de produtos, conhecimentos e
experiéncias contribuiu para a criagdo de novos objetivos, como proporcionar tratamentos
“tradicionais” e “cientificos” integrados e reconfigurados por seguidos testes para as pessoas
como forma de obter o reconhecimento. Sempre dizendo que as praticas tradicionais estao
sendo atualizadas sempre, em uma conversa proxima entre conhecimentos.

Sobre o reconhecimento, é através da associacao de praticas tradicionais ligadas ao
uso de ervas medicinal, remédios alopaticos e homeopaticos na composigao de produtos e
terapias que as casas buscam atualizar as praticas tradicionais. Lévi-Strauss (1970)
argumenta que o saber tradicional, ou a magia, tem sede pelo conhecimento, observa e
aprende com novas técnicas e visbes de mundo: assim sendo, atualiza-se no tempo € no
espaco por ser muito mais flexivel ao novo e ao aprender com ele.

No caso aqui mencionado, a tradicdo precisa marcar essa abertura como forma de
diferenciagdo e como modelo a ser seguido. Assim sendo, as percepgdes humanas estariam
plenamente atuantes na elaboracdo do saber novo por meio dos testes. Ainda sobre isso,
Manuela Carneiro da Cunha (2009) aponta para um aspecto importante do conhecimento
tradicional: este requer para si o preceito de ser “uno” e soberano, pelo contrario, admite a

novidade e a integra em seu corpo em um constante movimento de atualizagio.
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Acreditando e seguindo esse preceito, a casa ltauajuri, ou simplesmente Casa Verde
conseguiu ser hoje uma das mais bem estruturadas na regido, possuindo sede alugada com
renda fixa, igualmente a Casa Chico Mendes, através da comercializagdo de alguns
produtos. Apreendendo o0s conhecimentos de instituicbes técnicas e universidades,
atualizam suas praticas e sua estrutura porque acreditam que a tradigcdo € sempre nova, no
sentido de estar sempre em transformacdo. No entanto, as vendas sao realizadas em
ultimas estancias sendo os pregos negociaveis e a transagdo aberta a qualquer tipo de
dialogo.

Ela foi criada, seguindo o exemplo do GCEM-Santarém, por meio de levantamentos
iniciais de praticas medicinais em diferentes comunidades para a realizacdo de receitas.
Porém, igualmente a Casa Chico Mendes, essa casa foi aos poucos gerenciando as visitas
aos interiores, passando a organizar de forma mais autbnoma a geréncia do lugar com
relagdo a composigao de receitas, produtos, feiras e oficinas.

Como a histdria de criagdo da Casa Chico Mendes ultrapassou muitas expectativas,
mudancgas aconteceram com relacdo a administracido do local por parte da Pastoral da
Saude. Segundo Dona Luciene Santos, coordenadora lugar, com o estabelecimento de
novas relagdes entre os voluntarios que estavam a frente do projeto com outros parceiros, a
casa pbde criar a sua autonomia com relacéo a Diocese.

Os primeiros parceiros foram moradores de outros bairros da grande area do
Santarenzinho, os quais se juntavam ao antigo GUMEC como voluntarios para assegurar
tratamentos a suas familias quando fosse necessario. Isso aconteceu, sobretudo, por maes
de criangas pequenas, as quais se preocupavam pela auséncia do SUS nas proximidades.

Vale lembrar que, nesse periodo, o SUS estava sendo implantado em todo pais €, no
interior do Estado do Para quase nao existia. Criar lugares alternativos como forma de
prevenir, tratar e curar enfermidades foi considerado ato de coragem e de luta pelo direito a
saude para todos. Dessa forma, o papel do grupo de mulheres foi fundamental na criagdo de
todas as casas de saude.

Posteriormente, as relagdes foram se estabelecendo com ONGs, como a MAISA,
centros de pesquisa técnicas, como a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(EMBRAPA), institutos particulares de enfermagem, Universidade Estadual do Para (UEPA),
Universidade Federal do Oeste Do Para (UFOPA), Instituto Esperancas de Ensino Superior
(IESPES), até mesmo a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA).

A primeira grande mudanga na Casa Chico Mendes foi a derrubada e reconstrugéo
da primeira estrutura da sede, no bairro Conquista, realizada pela doacdo da ONG MAISA, a
qual além da reforma de estrutura possibilitou a doacado de equipamentos como a maquinas

para desidratar folhas, raizes, bem como maquinas usadas para produzir capsulas.
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Segundo Deuzimar, respeitadissima voluntaria que trabalha desde 2003 no lugar, o
financiamento da ONG resultou em capacitacédo tanto para os voluntarios em varios cursos
de Fitoterapia, como também os voluntarios passaram muitos conhecimentos sobre o uso
das plantas que cultivavam. Os voluntarios aprendem entrando na casa e para ela. Todo o
conhecimento é revertido em trabalho, produtos, feiras, etc. Quando os produtos conseguem
ser comercializados, toda a renda € destina a manter os voluntarios e as despesas da casa
de saude.

O dinheiro é importante para manter a autonomia financeira das casas com relagéo a
compra de todo o material necessario. Muitas vezes a venda do més é usada no pagamento
de transporte de voluntarios que atuam nas casas. Além disso, venda também €& importante
para assegurar a menor necessidade de intervencdo da Diocese: se ha tempos ela foi a
principal parceria do projeto e principal organizadora de pontes entre projeto de
investimentos e casas, atualmente séo elas que estabelecem as relacbes necessarias nesse
sentido.

Assim, quanto mais se depende financeiramente da Pastoral da Saude, mais
autonomia se perde para criagdo de novas relagdes e, posteriormente, de novas trocas e
parcerias. Atualmente os principais parceiros das casas de saude sdo universidades,
centros técnicos e ONGs, porém, a atuacdo desses parceiros se concentra muito mais na
cidade de Santarém, pela estruturacdo e capacidade de articulagdo do GCEM, por isso,
casas como a “lta Ervas”, buscam seguir os passos da GCEM como forma de ampliar as
relagdes com parceiros.

O “lta Erva”, como é conhecida em Monte Alegre, fica na maior area pastoral da
cidade, a ltauajuri. Essa area funciona também como ponto de referéncia em atendimento
“tradicional” para muitas comunidades rurais. Na verdade, muitas das comunidades que hoje
voltam ao Ita Erva em busca de diagndsticos ou tratamentos, no passado ajudaram a
compor grande parte das receitas usadas em produtos e técnicas fitoterapicas. Uma dessas
comunidades é a de Cucaru, a qual visitei em 2015.

Quando |a se pergunta a algum morador sobre remédios caseiros, eles rapidamente
comentam sobre os “levantamentos”, “capacitacbes” ou mesmo “encontrdes” feitos pela
pastoral da saude junto a “pessoas sabedoras de remédios”.

A exemplo da Casa Chico Mendes, a Casa Verde realizou levantamentos de
conhecimentos tradicionais associados ao uso de recursos naturais nas comunidades rurais
da regido. O levantamento, como primeiro movimento de constituicdo de conhecimentos das
casas, foi tdo importante que ainda hoje s&o os fitoterapicos a principal forma de tratar e
cuidar na visdo dos trabalhadores voluntarios das casas, que atuam fortemente para o

fortalecimento da casa Alenquer no sentido de proporcionar material, parcerias, cursos, etc.
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A Casa Verde é acompanhada por voluntarias da Casa Chico Mendes, como Luciene
Santos e Deuzima, que repassam tudo que apreendem de para a casa de Monte Alegre em
forma de cursos para aperfeicoamento de técnicas em homeopatia e Fitoterapia, além de
distribuem material usado para fabricar e embalar os produtos confeccionados.

O acompanhamento as mantém conectadas, para que todas possam gozar de novas
formas de cuidar e curar, a troca entre as casas é chamada de compartilhamento. Ele
acontece de muitas formas, com encontros que podem ser ordinarios e extraordinarios, de
acordo com a necessidade de cada casa.

Os encontros ordinarios acontecem na sede do EMAUS, em Santarém, propriedade
da Diocese localizada nas proximidades do planalto da cidade. L&, os voluntarios de todas
as casas se encontram para trocarem experiéncias, materiais e conhecimentos. Esse tipo de
encontro acontece todo final do més de novembro, € um compromisso entre as casas que
somente os voluntarios sdo autorizados a fazer parte dos treinamentos e grupos de trabalho,
pois o compartilhamento é um tipo de troca reciproca, contratual, nos termos de Mauss
(2013), pois sao coletividades que estdo envolvidas, onde tudo se da pressupondo a volta.

Os encontros extraordinarios podem ser organizados por qualquer casa de saude,
em qualquer momento também. Basicamente, a casa responsavel hospeda e garante a
logistica das outras casas convidadas para que 0s encontros possam acontecer. Muitas
vezes, nesses encontros, realizam-se oficinas abertas ao publico e neles os voluntarios
acabam arrecadando doagdes em dinheiro, material ou “for¢ga de trabalho”, que também
abre a possibilidade da entrada de novos membros e parceiros para a rede.

Foi em um desses encontros, em Monte Alegre, que dona Maria Antdnia explicou
sobre as distintas maneiras de participar das atividades da casa de saude. As pessoas
vindas do interior, normalmente de comunidades trazem mudas de plantas para trocar por
algum produto ou terapia, as vezes nem precisam trazer nada, pois ao longo de geragdes a
consciéncia de que foi no interior que os primeiros conhecimentos sobre plantas e tudo
relacionado foram levantados e apreendidos, como forma de reconhecimento ndo cobram
nada dessas pessoas.

No entanto, sempre ha a troca. Algumas pessoas da vizinhanga, por exemplo, por
vezes “doam” mudas de plantas, folhas secas, na certeza de encontrarem abrigo e
tratamento naquele lugar assim que preciso for. Elas participam da rede proximamente as
pessoas de comunidades, em relagdes mais livres, pois sao para elas que os tratamentos
sdo confeccionados.

A troca é a principal forma de relacdo em rede, seja entre a troca entre iguais,

efetuada pelo compartilhamento entre voluntarios das casas de saude, seja a troca com os
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parceiros, que pressupde 0 acompanhamento esporadico e formal até, enquanto a troca que
inicia é a dos voluntarios, que transfere e aperfeicoa a memodria e o sentimento de pertenca.

Ha um ponto em total sintonia entre o ato de compartilhar e trocar entre parceiros,
voluntarios e clientes. Em todas as relagcbes estabelecidas existe a reciprocidade, de
diferentes formas, o carater voluntario das trocas é submergido em formas de trocas
distintas. Trata-se, na verdade, de regras e posturas obrigatdrias e interessadas sob as
quais relagdes duradouras e outras nem tantas podem ser projetadas pelas casas de saude
(MAUSS, 2013).

Os produtos trocados com parceiros normalmente estruturam as casas, ou seja, sao
viabilizadas por projetos ou financiamentos, como “Bete Bruno”, de Sao Paulo. Através
desse projeto, a Casa Chico Mendes se especializou no preparo e aplicacdo dos Florais de
Bach, usadas em tratamentos psicoldgicos. A técnica, assim como parte do material, foi
repassada a Ita Ervas nos encontros realizados em Monte Alegre para que, posteriormente,
o0 mesmo pudesse ser feito em Alenquer.

A troca entre voluntarios foi a primeira estabelecida na rede de saude, é ela também
a que chega mais longe na identidade grupal, ela se ergue na memoaria coletiva de casa em
relagdo ao projeto inicial da Diocese, as memoérias de resisténcia que moldam uma
identidade que perdura de mée para filho, como é o caso da atual coordenadora da Casa
Verde, Maria Anténia que repassou o conhecimento para sua filha.

Tudo comega na fala do voluntario, mas para isso o voluntario deve ser experiente,
iniciado na pratica e na meméria do grupo, pois narrar € muito mais que contar, é expressar
o mundo, uma questdo moral de ensinamento (BENJAMIM, 1987).

Para Hall (2011), as identidades na era da modernidade se multiplicam e se
movimentam rapidamente, ou seja, estdo sempre em processo e transformacao. Sao elas
moldada pelas experiéncias individuais e pela memoéria do grupo. Os voluntarios da casa
sao ritualisticamente estudados pelos voluntarios mais velhos, os parceiros sdo sempre
voluntarios em potencial, pois a identidade é construida pela passagem da postura do
voluntario, mas também das caracteristicas pré-estudadas dos parceiros em potencial

iniciacao.

CONSIDERACOES FINAIS: TROCA COMO TRADICAO.

Ao se falar sobre a criacdo das casas, por meio do projeto, sempre se evoca a
tradicdo como caracteristica diferenciadora das formas de cuidar, de tratar e curar tao
presentes nesses lugares. A histéria do bairro conquista é claramente mesclada a prépria
histéria das casas de saude, dando-se énfase as etapas de levantamentos sobre o uso de

plantas terapéuticas para curar varias enfermidades em comunidades da regiao.
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Recorremos a nogado de “tradicdo inventada” de Hobsbawm (2002) para
compreender a criagdo dessas referéncias culturais, marcada no tempo e no espacgo e
recorrentemente acionada em contextos de disputas no campo de interagdes entre
diferentes agentes.

Para o historiador, a tradicdo é produto, ou seja, é inventada por muitos fatores,
sendo a localizacdo no tempo um dos mais importantes, porque permite que se fagca o
desenho do acontecimento tal como ele deve ser lembrado e relatado, pois o recorte ndo é
estatico, pelo contrario, se remodela por meio da construgao social. Assim, as memoarias se
mesclam e se completam na medida em que configuram a memoaria coletiva entre ambas.

Para Giddens (1990), tradicdo “significa tempo e espacgo”, pois em alguma medida,
esta relacionada ao controle do tempo e referida a “raizes” em contextos de surgimento ou
de “origem”. Ela é uma orientagéo para o passado, tendo como pano de fundo o presente,
mas, sobretudo construindo visbes sobre o futuro. O discurso das casas encontrou na
tradicdo a maquina geradora do tempo, no qual havendo parcerias e voluntarios para manter
vivas as relagbes de troca, havera também tratamentos atualizados pelas diferentes
técnicas e conhecimentos tratados.

Na casa de saude a tradicdo é repassada pela oralidade, pelas praticas e pelo modo
de se relacionar. Antes mesmo de se tornar voluntario, o voluntario em potencial se encontra
sob o olhar atento dos voluntarios mais velhos. Estd sendo estudado, acompanhado pelos
voluntérios permanentes. Esses voluntarios contam a historia da criagdo das casas, pois sdo
as pessoas apropriadas por saberem a arte de contar, nos termos de Walter Benjamim
quando fala do “narrador”.

Ao contar as histoérias, os narradores tecem um tom de ligdo ou de conselho, pois
algo dali molda a moral e deve ser interpretada dessa forma para a histéria estar sempre
viva, em processo, ao ser rememorada e vivida coletivamente (BENJAMIM, 1987).

O narrador tece as relagdes mais proximas com quem ouve, existe ai o diadlogo e a
amizade. O voluntario, tal qual, possui o dom do ensinamento, ensina ao mesmo tempo em
que conquista o novo voluntario e, quando essa conquista parece falhar, na verdade a
pessoa nao deve ser voluntaria, ndo possui o dom de ser.

Os parceiros sédo os técnicos, sao os estudantes, os botanicos, todos representando
ou nao alguma instituicdo, como é o caso das universidades. Os parceiros, como visitam
esporadicamente as casas, sao iniciados também. Alguns trabalham nos canteiros, fazem
rocados, tratam das plantas, tudo com acompanhamento, mas trabalham duro antes de
conquistarem a total confianga.

Os parceiros, como UFOPA e IESPES constantemente enviam estudantes de

diferentes areas da saude coletiva, da biologia e até mesmo das ciéncias humanas para
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pesquisarem sobre plantas medicinais, suas substancias, e usos sociais. Os trabalhos
apresentados no final dos cursos s&o apenas uma parte do trabalho realizado no local.

As relacbes entre diferentes atores e diferentes casas ficam entrelagadas por
distintas modalidades de trocas, as quais variam de acordo com valores como confianga.
Para se tornar voluntario e trocar com a casa, a pessoa deve possuir muito mais que a
simples vontade de ajudar esporadicamente, pois o voluntario € o disseminador da tradigéo,
ele explica que todas as técnicas e conhecimentos envolvidos na elaboragéo de receitas, na
verdade é aspecto importante para o desenvolvimento da rede de troca entre parceiros.

Dessa forma, concordamos com Marcel Mauss (2013) ao dizer que a virtude da coisa
dada é ela mesma, pois a obrigacdo de dar para receber é clara quando observamos, por
exemplo, as casas de saude em rede. Esse movimento é tecido cotidianamente pelas
casas, sejam entre elas mesmas, voluntarios, parceiros e pacientes. A troca, nesse sentido
atravessa todas as relacdes, as praticas e discursos, ela € o motor da memodria, o fio da
identidade e a base na construgdo da no¢ao de tradicdo apresentada pelo grupo através da
prépria reconstru¢ao de sua lembranga (HALBWACHS, 2003; MAUSS, 2013).

A dadiva em rede se expressa em ligagdes que apesar de serem rapidas, algumas
vezes, servem para manter a légica de agregacao de atores de acordo com papéis pré-
definidos, pois mesmo as mais rapidas sao tao intensas e importantes quanto as demais.
Essas ligagbes, ou agregagcbes ao proposito da rede, sdo aos poucos atualizadas ao
fazerem parte da histdéria oral e das lembrangas de quem conta, assim, elas integram a
memoria coletiva do coletiva grupo. Para Halbwachs (2003), memdria coletiva é:

0 processo social de reconstrugdo do passado vivido e experimentado por um
determinado grupo,comunidade ou sociedade. Este passado vivido é distinto
da histdria, a qual se refere mais a fatos e eventos registrados, como dados e
feitos, independentemente destes terem sido sentidos e experimentados por
alguém (p. 104).

Para Ecléia Bossi (2003) a memoria é muito mais que individual, ela € social porque
implica relagdes sociais, as quais podem se apresentar de varias maneiras, pois o narrador
“velho”, figura proxima ao voluntario experiente, “nos faz amar o discurso tateante, suas
pausas, suas franjas com fios perdidos quase irreparaveis” (p.63-65) e que nos aproxima do
sentimento e da causa. E através desse recurso que um voluntario ou parceiros ¢ iniciado,
podendo vir a ser corpo efetivo do voluntariado da casa.

Para essa autora, a memodria publica se encontra no ambito da histéria oficial, ou
seja, a representada pela Diocese de Santarém, a qual toma para si toda a capacidade de
permanéncia desse grupo no “contexto da saude alternativa”. Porém, os voluntarios
repassam a narrativa da criacdo sob suas perspectivas atualizando e filtrando a memoéria

publica, chamando atengdo aos aspectos da troca como caminho constituido pelo grupo,
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enquanto responsavel pela agregagdao em massa de atores e conhecimentos, para fazer a
tradicdo da casa viver e renascer todos os dias. Para Bossi (2003):

Quando um acontecimento politico mexe com a cabega de um determinado
grupo social, a memodria de cada um de seus membros é afetada pela
interpretacao que a ideologia dominante d4 a este acontecimento. Portanto,
uma das faces da memodria publica tende a permear as consciéncias
individuais (p. 21-22).

A rede, portanto, é ela mesma produto da troca. E por meio dela que toda
articulagao é realizada, pois se liga diferentes atores, instituicdes, desejos e negociagoes e,
assim, diferentes atores sociais, parte de outros grupos sociais, ligam muito mais que
individuos, mas coletividades. E através da conciliacdo de novos atores sociais na rede de
saude que novas relagdes entre grupos se formam também, e assim, criam-se e definem-se

acbes, papéis, trocas e a reciprocidade em rede (BOTT, 1957/1976).
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GT 12 — Cultura, mercados, tradi¢ées e turismo na América Latina

PRATICAS SOCIOCULTURAIS NO MERCADO DO VER-O-PESO: MUNDO DO
TRABALHO, MEMORIAS E POLITICAS PUBLICAS.
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RESUMO

O lécus de analise deste trabalho € o mercado do Ver-o-Peso localizado as margens da
baia do Guajara em Belém, capital do estado do Para. O obijetivo principal deste estudo € o
de realizar uma etnografia das relagcdes de sociabilidade, praticas culturais de venda (a
etnomatematica), memoérias e segurancga publica no mercado. A partir de uma investigacao
da vida dos feirantes que participam das dindmicas urbanas, sejam na elaboragdo do
mercado como um espacgo de trocas e de sociabilidades, o que é algo fundamental para a
vida citadina; e na reelaboragao de taticas no seu trabalho, tendo em vista as mudangas que
o crescimento das cidades impde as suas praticas. Diante da variedade de formas de
conhecimento, de pensar, de calcular, de medir e etc., € na busca de entender as relagbes
sociais vivenciadas e compartilhadas, que usamos como aporte tedrico o conceito da
etnomatematica, onde esta seria, a matematica culturalmente produzida, ou seja, a arte ou
técnica de se explicar, conhecer e entender os processos matematicos nos diversos
contextos culturais. Como procedimentos metodolégicos foram feitas observacoes
participantes, entrevistas semiestruturadas, assim como levantamento de dissertagdes,
teses e outras bibliografias concernentes ao tema. A pesquisa revelou que a feira pode ser
entendida como um espago simbdlico no qual feirantes e frequentadores obtém o
reconhecimento individual e social que |hes permitem estabelecer relagcdes de trocas
materiais e simbdlicas.

Palavras-chave: Etnomatematica, Ver-o-Peso, Mercado, Sociabilidade, Trabalho

1. INTRODUGAO

O Ver-0-Peso, como uma das maiores feiras livres do pais, € um imenso universo
de significados, repleto de relagbes que ao passante ou visitante podem parecer confusas,
mas que quando tomado em seus proprios termos, revela sociabilidades e principios

organizativos reconhecidos por aqueles que ali trabalham e circulam (LEITAO, RODRIGUES
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2011; VAZ SILVA, 2007). Ao longo de trés séculos, o Ver-o-Peso nao foi construido apenas
fisicamente, mas, sobretudo, no plano da representacdo social, elaborado por seus
trabalhadores e pelos moradores de Belém. Construido com a finalidade de arrecadar
proventos para a cidade, o mercado logo se incorporou a vida social, passando a se
constituir como ponto tradicional caracteristico da cidade de Belém.

Lugar onde diariamente transitam inUmeras pessoas, a feira se caracteriza pela
heterogeneidade dos personagens que compdem o seu cenario, se formando num espacgo
publico em que todos possuem livre acesso: homens, mulheres, feirantes, turistas, jovens,
adultos, negros, mesticos. E importante considerar que o feirante participa das dinamicas
urbanas, seja na elaboragdo do mercado como um espaco de trocas e de sociabilidades,
que sdo fundamentais para a vida citadina (VEDANA, 2008). Seja em suas taticas de
reelaborar seu trabalho, tendo em vista as mudancas que o crescimento das cidades impde
as suas praticas.

No Mercado do Ver-o-Peso em Belém do Para encontramos em meio as relagoes
comerciais das vendas dos produtos locais, saberes matematicos que diferem da
matematica académica, mas que sdo usados a partir de certa precisdo légica na
comercializagdo dos produtos encontrados ali como a “quarta do charque”, “quarta de

toicinho”, o “mago” de cheiro-verde etc.

Nas praticas de comercializar, interagir e até mesmo efetivar “os agrados”,
atribuindo um valor simbdlico ao valor de compra dos alimentos adquiridos, estado presentes
as artes de fazer etnomatematica. Nas operagbes matematicas evidenciadas na feira
identificamos um modo peculiar de medir, calcular, estimar, arredondar, que possibilita aos
feirantes a resolugcdo de seus préprios problemas (matematicos) ao “fazer a feira”,
evidenciando um saber-fazer préprio, uma autonomia do pensamento, que recria a
matematica e revela novos conceitos aritméticos a partir da sua leitura de mundo e da logica
intrinseca de calcular (MACHADO CARDOSO, DOS SANTOS, 2016).

Conforme D’Ambrosio (1993, p.129) “ndo se pode definir critérios de superioridade
entre manifestagdes culturais, devidamente contextualizada nenhuma forma pode-se dizer
superior a outra”, e esse € um dos principios da etnomatematica. Nao existe um jeito melhor
ou mais privilegiado de se pensar, saber ou entender em nossa cultura, mas sim existem

modos distintos de se conhecer e explicar.

E a importancia desta pesquisa reside sobre o fato de se compreender quem sao

os atores sociais que compdem este espaco tdo relevante para cidade e como eles
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contribuem para o desenvolvimento da memdéria local assim como para o desenvolvimento
econdmico de Belém, levando-se em apreco que o papel deles no ambito do Ver-o-Peso
leva em consideragao a geragao de politicas publicas para o0 mesmo. A surpresa que guiou
nossos passos ha escolha do mercado do Ver-o-Peso como lugar de investigagao e estudo,
foi devido a diversidade e a heterogeneidade das formas de viver, de se organizar
encontrados nesse local. A cultura, a dimensao do vivido fragmenta-se e, ao mesmo tempo,
ganha forca no momento em que tais espagos tendem a valorizar tradicbes e costumes
singulares do local/regional. (MEDEIROS, 2008).

1.1 Interfaces entre mundo do trabalho, sociabilidades e memérias

Em sua andlise da memodria coletiva, Maurice Halbwachs enfatiza a for¢ca dos
diferentes pontos de referéncia que estruturam nossa memoaria € que a inserem na memoria
da coletividade a que pertencemos. (POLLAL, 1986).

Percebemos ao andar pelos corredores do mercado do Ver-o-Peso uma
heterogeneidade no que corresponde a distribuicdo dos géneros, onde encontramos em
alguns setores (como no Setor de industrializados, Setor de refeigbes, de artesanato, de
farinhas, temperos e plantas ornamentais) uma definicdo nitida e marcada de atividades
entre os feirantes no qual a predominancia ou € masculina como no Setor de pescados,
Setor de camarao seco, Mercado de ferro, caranguejo ou é feminina como no Setor de ervas

e plantas medicinais, hortifruti e Setor de polpas de frutas regionais.

Procuro argumentar, a partir das narrativas de alguns interlocutores de pesquisa,
bem como de observacgdes participantes realizadas no mercado do Ver-o-Peso como as
mulheres e os homens precisam estar atentos as relagdes de poder que se inscrevem nas
varias dindmicas sociais em que elas e eles fazem parte (LOURO, 1997). Dessa forma, no
percurso das discussdes, destacamos categorias que consideramos fundamentais para o
que se encontra aqui exposto, como o que tem sido discutido sobre a inser¢ao feminina no
mundo do trabalho, sua relagcdo com o trabalho informal, assim como, sua relagdo com as
atividades desenvolvidas no ambiente da feira, com os demais feirantes. E importante
compreender as condigdes em que se estabelecem a vida e as relagdes nesse espaco, para
isso, intenta-se examinar os condicionantes nos quais sdo produzidos os dialogos,

narrativas, sociabilidades entre os feirantes.
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Um tema bastante abordado pelos feirantes se refere a confianga. A confianga
aparece como um elemento importante no relacionamento entre os trabalhadores na medida
em que é por meio dele que se estreitam os lagos de afinidade, possibilitando a formacao e
solidificacao de redes de solidariedade no mercado. (VAZ SILVA, 2007).

Porque aqui nés somos todos quase uma familia, aqui nés temos a nossa
area aqui no setor da farinha, nés somos tipo uma familia aqui, todo mundo
se une, todo mundo se diverte, todo mundo brinca com o outro e esse é o
dia-a-dia nosso (Seu José Serrdao, vendedor de farinha no Ver-o-Peso).
(VAZ SILVA, 2007).

A atengdo desloca-se para o trabalho desses sujeitos numa tentativa de
compreender essas praticas cotidianas como o resultado da sistematizagdo de um conjunto
de saberes e experiéncias que serao construidas no dia a dia do mercado. (VEDANA,
2008).

Segundo Vedana (2008) o trabalho do feirante esta fundamentalmente amparado
em suas habilidades de construir lagos sociais e promover sociabilidades. As reflexdes que
esses trabalhadores elaboram sobre seu trabalho no dia a dia do mercado evocam os
saberes e fazeres que sistematizam nessa trajetéria. A atencao desloca-se para o trabalho
desses sujeitos huma tentativa de compreender essas praticas cotidianas como o resultado
da sistematizagdo de um conjunto de saberes e experiéncias que foram construidas no dia a
dia do mercado. O que me parece estar em jogo € a possibilidade de construir um debate a
partir da antropologia urbana com o campo de estudos da antropologia do trabalho,
classicamente voltado para as classes de trabalhadores da fabrica ou da industria, para os
operarios, suas lutas e movimentos sociais, para suas relagdes de trabalho. (VEDANA,
2008).

1.2 Expressoes das politicas publicas e dindmicas espaciais no Ver-o-Peso

Projetos como os de reestruturagéo e revitalizacdo da orla de Belém, em Icoaraci e
no Centro Histérico (Cidade Velha) valorizam a questéo turistica no Municipio, uma vez que
propiciam qualidade ambiental, preservacao do patriménio municipal e a autoestima da
populacdo e dos trabalhadores que atuam nesses locais. O Governo Municipal tem
compromisso com a conservacao de espagos ja revitalizados, como Ver-o-Peso, e com a
ampliagdo do potencial turistico de Belém, através de agdes integradas. Dessa forma,

Politicas publicas sao conjuntos de programas, ac¢des e atividades desenvolvidas pelo
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Estado, direta ou indiretamente com a participacao de entes publicos ou privados, que visam
assegurar direitos de cidadania, de forma difusa ou para determinados seguimentos sociais,
culturais, étnicos ou econdmicos. As politicas publicas correspondem a direitos assegurados
constitucionalmente ou que se afirmam gracas ao reconhecimento por parte da sociedade

e/ou pelos poderes publicos enquanto novos direitos das pessoas e comunidades.

Diante das narrativas dos atores sociais do mercado do Ver-o-Peso, o fator que se
revelou enquanto desafiador na harmonizacdo do ambiente como um todo, foi a questdo da

segurancga publica.

Quando entrevistados os vendedores locais sobre as interferéncias da prefeitura ou
outros drgaos oficias sobre melhorias de infraestrutura, seguranga, saneamento e limpeza.

Os mesmos afirmaram que:

“Nao limpam nada, ndo aparece com frequéncia, s6 na época do Cirio®” (Ana Paula, Setor

de artesanato).

“Foi s6 na gestdo do Prefeito Edmilson que via uma melhora aqui” (Maria Cleia, Barraca do

Tucupi).

“Vejo algumas pessoas da SESAN circulando por ai e tirando entulho” (Ruth Brito, Setor de

polpas).

‘A dez anos venho trabalhando com a venda de comida no Ver-o-Peso”, diz
Andreia Albuquerque, que complementa “Um ambiente mais limpo favorece inclusive as
vendas. Todo mundo gosta de um ambiente limpo. Quando ha agbes de limpeza da
prefeitura, mais pessoas vém conhecer a nossa feira, e com isso aumenta a clientela”, disse
a comerciante. “Antes, era lixo pra todo lado. Inclusive aqui na frente do meu box. Era um
cheiro terrivel. Quem gostava de ficar num lugar como aquele? ”, lembra. Assim, percebe-se
que ha por parte dos trabalhadores locais uma certa denuncia no que diz respeito a
efetivagdo de cunho completo da limpeza e da seguranga e apoio publico como um todo no
mercado, servicos que sido de responsabilidade da SESAN (Secretaria Municipal de
Saneamento), SEGEP (Secretaria municipal de coordenagao geral do planejamento e

gestdo), juntamente com a prefeitura da cidade de Belém do Para.

A melhoria trazida pela ultima reforma do mercado também é bastante citada pelos

feirantes, ja que possibilitou o retorno de consumidores que haviam deixado de frequentar o

3 O Cirio de Nazaré, em devogdo a Nossa Senhora de Nazaré, é uma manifestacgéo religiosa Catolica do Brasil e
um dos maiores eventos religiosos do mundo. Reune cerca de dois milhdes de pessoas em todos os cultos e
procissoes.
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lugar, consequentemente acarretando relativo aumento na venda de mercadorias. No
entanto, também ha outras dificuldades enfrentadas no espaco de trabalho, como a perda
de clientes para supermercados, que oferecem os mesmos produtos que se encontram na
feira, por exemplo. (VAZ SILVA, 2007).

2. A ETNOMATEMATICA NO MERCADO DO VER-O-PESO: PRATICAS
SOCIOCULTURAIS

O que mais chama atencao segundo as narrativas dos atores sociais que trabalham
neste local, ou simplesmente frequentam cotidianamente ali, é o fato de o Ver-o-Peso estar
imbricado no imaginario construido em torno de sua vitalidade, que sustenta seu dinamismo
e sua centralidade (FILGUEIRAS,2006). Porém ao se ftratar da questdo de vendas de
mercadorias e ferramentas de trabalho, trabalhamos com alguns setores especificos da feira

que serao expostos um pouco mais adiante.

Uma ida ao Ver-o-Peso, além dos sentidos para cheiros, cores e sabores,
certamente aguca as ideias apontando para as quase infinitas
possibilidades de reflexdo sociolégica que este mercado prové, uma vez
que se constitui em ponto de convergéncia de produtos e saberes, onde os
conteudos das praticas sdo mais culturais que econémicos. (LEITAO, 2010.)

Analisando a circulagdo das ferramentas de trabalho no local da feira e segundo a
perspectiva da antropologia simbdlica (GONCALVES, 2007), os objetos ndo possuem
apenas valor de uso, mas contribuem para o entendimento da organizagcédo da vida social,
sdo elementos mediadores entre diversos dominios sociais e simbolicamente construidos.
Gongalves (2007) afirma que todos os objetos materiais, instrumentos de trabalho,
ornamentos, objetos sagrados, objetos de arte etc. circulam significativamente em nossa
vida social, existindo assim uma hierarquizacdo, uma vez que criamos sistemas
classificatorios dentro dos quais os situamos, separamos, dividimos e classificamos. Dessa
forma, essa andlise conduziu-nos a investigar e estudar esse fenbmeno vivenciado e
compartilhado pelos que passam e participam dos sistemas comerciais do Ver-o-Peso e
entender a importancia cultural dos objetos de trabalho na mentalidade dos feirantes. Diante
dessa perspectiva, demonstra-se como os objetos materiais estdo submetidos a um

processo permanente de circulacao e reclassificacao.

Ao se tratar da matematica como método para calcular as medidas, a precisao &
essencial, para garantir a veracidade da informagdo. Mas em alguns momentos da vida

social, isso acaba ficando em segundo plano. Um dos varios exemplos a ser citado é o das
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balangas, seja a balancga prato (tradicional), seja eletronica, sendo esta muito mais precisa
que um copo ou uma bacia. Encontramos em varias barracas as balangas tradicionais
sendo utilizadas e, segundo os vendedores, essas balangas sdo mais praticas e faceis para
seu manuseio, comparando com as balangas digitais. Diante dos conhecimentos populares
matematicos trazidos ao longo de geragbes pelos vendedores na feira do Ver-o-Peso,
constatou-se que a etnomatematica se faz presente nessas relagbes, relagdes que sao
particulares do local, assumindo um carater de proximidade, reciprocidade e sociabilidade

entre fregués e feirante.

O publico alvo para a construgcdo da pesquisa foi formado por vendedores de
barracas nos setores da farinha, do camarao, do agai e no setor de hortifruti. Onde suas
vendas incluem processos de pesos e medidas regionais, cuja padronizacdo e afericdo nao
SA0 processos precisos, e se estabeleceram a partir de aspectos culturais tanto na forma de
operagao quanto na linguagem. Assim, a transmissdo desses conceitos carrega tragos
matematicos de contagem, comparagdo e conversdo que muitas vezes passam

despercebidos ou n&o sao valorizados aos olhos da matematica académica.

No valor atribuido ao alimento comprado na feira livre estda embutida uma série de
outros aspectos, desde a relagao com o feirante até as formas de manipular a matéria do
alimento. Nesse sentido, a feira apresenta-se ela mesma como um produto a ser
consumido. Na feira do Ver-o-Peso, ao invés de serem pesados, os produtos sdo medidos
em recipientes padronizados segundo o modo de pensar dos que ali trabalham e assim séo
comercializados por toda a feira. Segundo narrativas dos trabalhadores mais antigos, esta
pratica foi uma ideia desenvolvida para suprir caréncia de balangas, que ha mais de um
século era um instrumento muito caro e poucos tinham. Diante dos tragos caracteristicos de
raiz ribeirinha, que tem forte influéncia nas praticas de comercializagéo na feira, utilizam-se
ferramentas de trabalho, ou seja, de medidas artesanais e unidades criadas, praticadas,
compartilhadas pelos feirantes, tais praticas, comuns na regido. Haja vista que, muitos dos
que trabalham no local, sdo oriundos das ilhas proximas a cidade de Belém e trazem

consigo suas identidades.

Todos os vendedores entrevistados afirmaram conhecer o sistema internacional de
medidas e ter ciéncia da existéncia desse sistema como de seu uso oficial no Brasil;

contudo, eles revelaram nunca terem sido questionados pelos compradores.

Nisto percebemos que os vendedores utilizam:
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* Os vendedores de agai (fruta) vendem utilizando como unidade de medida o paneiro,

a rasa.

* Os vendedores de camardo comercializam seu produto por quilo e por litro,

utilizando a cuia como medida.

* A farinha de mandioca é vendida por saca (60 kg), por lata (15 Kg) e por litro

(pequena porgéao).

* As vendedoras de verduras utilizam, como unidade de medida, o maco para

comercializar couve, coentro, etc.

* As vendedoras de temperos e condimentos para alimentos utilizam, como unidade
de medida, pequenos recipientes de garrafa pet, para suas respectivas unidades,
variando o pre¢o conforme o tamanho. O cominho é moido no moedor menor, a
pimenta do reino € moida no moedor maior, devido sua capacidade. O moedor maior

tem a capacidade ou peso de 300 gramas o menor pesa 100 gramas.

* A “quarta” (¥4) € muito procurada nas barracas que vendem misturas para manigoba
e feijoada (charque, chourigo, calabresa, costela, orelha de porco, toicinho) na feira.

Equivale a 250 gramas de cada produto descrito acima.

O uso dos sistemas alternativos de pesos e medidas independe de area rural ou
urbana, de acesso ou ndo aos instrumentos de medidas, de conhecer ou ndo o sistema
oficial de pesos e medidas do Brasil, de ter mais ou menos escolaridade. O mercado é

frequentado por pessoas de todas as classes sociais, além dos turistas.

3. REFERENCIAL

Como aporte tedrico para a investigacdo que me propus, utilizo-me de teoricos
como Lévi-Strauss (1970), Geertz (1978), Louro (1997), Leitdo (2010), Vargas (2001) que
sdo autores que detém importante produ¢do académica relacionada ao tema. Seguindo a
perspectiva da antropologia do mundo do trabalho e antropologia urbana elegi alguns
interlocutores e suas trajetérias para tentar compreender a totalidade do que seria o trabalho
no mercado e algumas de suas facetas a fim de contextualizar, histérica e socialmente, as
relagbes que constituem o cotidiano. Utilizo-me também de etnografias, monografias,

dissertagbes e teses realizadas sobre essa tematica como as de Lima (2008), Silva (2016),
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Filgueiras (2006), Medeiros (2008), Ferreira (2007), Vedana (2008) que, dentre outros,
possibilitaram uma reflexdo critica sobre a analise investigada. A pesquisa antropoldgica
constantemente nos desafia a repensar categorias e interpretacdes, seja através do trabalho

de campo, seja atraves de novas perspectivas tedrico-conceituais (VEDANA, 2008).

Seguindo como linha de pensamento (MALINOWSKI, 1978) que o carater cientifico
do trabalho etnografico é indiscutivel. Utilizando-se do cientifico “o investigador tem a
capacidade de conduzir a pesquisa através de linhas de efetiva relevancia e a obijetivos
realmente importantes”. E por meio da interagdo, socializacdo e familiarizagdo que podemos
perceber como o espaco funciona, suas teias de sociabilidades. (JOSEPH, 1943, p 10). A
partir da observagao da organizagao dos setores na feira que vamos tragando o espago que
predominam as atividades masculinas e os espacos onde ha o maior numero de mulheres
exercendo suas respectivas fungdes, conjuntas ou individuais, assim como compreender
como elas se percebem no espacgo da feira e como os homens as enxergam nos setores em
que trabalham. Como coloca Joseph (1943, p. 10):
A analise dos procedimentos pelos quais os atores sociais se entendem ou

se articulam entre si mostra que eles sabem precisamente reconhecer e
julgar as situagbes para definir condutas apropriadas.

As discussdes acerca da divisdo sexual do trabalho no campo das ciéncias sociais
e também do ponto de vista histérico foram direcionadas, durante muito tempo, a uma
perspectiva fundamentada em papéis atribuidos de acordo com o sexo. Kergoat (1992 apud
Hirata, 2002, p. 275277) e Hirata (2002) desmistificam essa ideia, delineando um novo olhar
a respeito do trabalho. (ALVES, 2013).

Conforme Bogdan e Biklen (1994), as caracteristicas da investigagdo qualitativa séo
que: o ambiente natural é a fonte direta de dados e o pesquisador é o instrumento
fundamental; os dados coletados durante a investigagao sao recolhidos de forma minuciosa,
descritiva; ha um maior interesse pelo processo do que pelo produto; a analise de dados
ocorre, comumente, de forma indutiva, ou seja, as informagbes sao inter-relacionadas e
agrupadas pelo investigador. “Esta-se a construir um quadro que vai ganhando forma a
medida que se recolhem e examinam as partes” (BOGDAN e BIKLEN, 1994, p. 50). Os
autores destacam, também, que € imprescindivel que o investigador atente para o
significado dado as coisas pelos investigados, considerando suas experiéncias, vivéncias e

pontos de vista diferentes.
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4. METODOLOGIA

Nesse estudo optou-se por utilizar o método de pesquisa qualitativa, considerando
que este permite a andlise de questdes subjetivas que podem estar permeadas de
significados, motivagdes, valores e crencas que ndo podem ser somente reduzidas as
questdes quantitativas. Para isso, € importante a utilizacdo de técnicas para aproximar o
informante e assim obter uma narrativa natural, suscitando a memadria do pesquisado e
sobretudo, mantendo o cuidado para nao exercer a violéncia simbdlica em relagdo ao seu
entrevistado (BOURDIEU, 1999).

Para investigar a rotina de trabalho entre as feirantes, se fez necessaria a utilizagao
de entrevistas abertas e semiestruturadas, por meio de um roteiro de perguntas, que

possibilitou uma melhor liberdade de interacdo com os interlocutores.

As consideragbes de Cardoso de Oliveira (2000) fornecem subsidios a estruturagéo
da observagdo participante no contexto da comunidade: o olhar, ouvir e escrever. Para
alicerce das contribuicées etnograficas utilizamos, levantamento e analise de bibliografia
relacionada ao tema da pesquisa: Relacbes de género, Mercado e feiras populares,
Antropologia urbana entre outros, como também visita a campo. Dentro da proposta de
pesquisa, na abordagem qualitativa encontrasse as praticas onde os pesquisadores
interpretam o mundo e suas relagbes, processos e fendmenos. Assim o pesquisador
ultrapassa os dados quantitativos, apreendendo a realidade do sujeito, sua vivéncia e seu
significado contextualizado. (OLIVEIRA, 2011).

5. CONSIDERACOES FINAIS

O Ver-0-Peso guarda em si as caracteristicas de um mercado persa que vende de
tudo um pouco. E vale ainda afirmar que esse tipo de mercado nao representa apenas a
circulagdo de mercadorias, mas também a circulagdo de pessoas, de ideias, de valores e de
bens “pois com os homens e mulheres que transportam estes produtos, vao as crencas, 0s
sentimentos e as atitudes que se difundem”. O moderno e o tradicional no mercado do Ver-
0-Peso muitas vezes se confundem, numa mistura peculiar que também ja se tornou marca
do lugar. Contudo, o Ver-o-Peso, guarda aspectos de um comércio antigo, onde existem
lagos de “camaradagem”, respeito, familiaridade entre os que ali trabalham etc. O Ver-o-

Peso, transformou-se em sintese e simbolo do que é Belém do Para.
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Os resultados obtidos através dos questionarios e observacido participante nos
mostra a heterogeneidade das relagbes e praticas socioculturais, comerciais, afetivas e
identitarias. As relagdes sociais passam de geragao para geragao. As formas vivenciadas de
calcular e vender na feira, possuem um carater particular, especial. S40 maneiras onde o
que impera € a cognicdo do pensamento diante de operagbes matematicas légicas, diante

de situacdes cotidianas no Ver-o-Peso.

Conforme D’Ambrésio (2005) é importante esclarecer que a matematica seria ou é
uma estratégia desenvolvida pela espécie humana ao longo de sua historia para explicar,
para entender, para manejar e conviver com a realidade sensivel, perceptivel, e com o seu
imaginario, dentro de um contexto natural e cultural. A presente discuss&o nos levou a uma
reflexdo a respeito das tradicdes e da cultura tdo enraizada no povo paraense, da sua
criatividade em destinar novos usos ao sistema internacional de medidas e ao criar e
continuar a utilizar seus tradicionais meios de pensar matematicamente, valorizando suas
praticas culturais. Sabemos que a grande maioria dos compradores ndo questiona esse
sistema, pois partilham do mesmo universo cognitivo. Esses feirantes tém como objetivo
encontrar solugbes viaveis nas suas comercializagdes. Ao resolver um problema, pensam
em todas as variaveis ligadas a eles e ndo apenas nos dados informados.

A estruturacao do olhar antropoldgico sobre o campo, em didlogo com os conceitos
referidos, foi essencial para compreensao dos saberes e fazeres do cotidiano da feira. Em
conformidade com as concepgdes da etnomatematica, enquanto programa de pesquisa, que
orienta a proposi¢cao de que o conhecimento matematico € um constructo social que valoriza
minuciosamente cada forma de pensar e fazer matematicamente, indo além do que
possamos imaginar. As relacdes de sociabilidade, vinculos de amizades construidos entre
os vendedores para a harmonizagdo da composi¢cdo social entre os atores sociais e 0
mercado em suas singularidades s&o narrativas de experiéncias de vidas que marcam

vidas, tornando o ambiente da feira repleto de valor e significado especial.
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GT 12 - Cultura, mercados, tradigoes e turismo na América Latina

“PODE CHEGAR, FREGUES!”: REPRODUCAO E CIRCULACAO DE
INFORMACAO E CONHECIMENTO ENTRE OS(AS) ERVEIROS(AS) DA FEIRA DO
VER-O-PESO (BELEM, PA)
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RESUMO

O estudo tem como objetivo analisar os processos de reproducdo e circulagdo de
informagdes e conhecimentos entre os(as) erveiros(as)® da Feira do Ver-o-Peso. Para isso,
recorre-se aos estudos que evidenciam o papel dessas pessoas no acesso as informagodes,
assim como a outros autores que possibilitam a reconstituicdo da trajetoria histérica,
econbmica e social dessa feira livre. As evidéncias empiricas foram obtidas por meio de
survey a Feira do Ver-o0-Peso, realizando observagoes e entrevistas com os(as) erveiros(as).
Os resultados mostram que eles(as) sentem orgulho da atividade que exercem e valorizam
os conhecimentos que possuem. O crescimento de lojas especializadas no comércio de
ervas e o quadro de violéncia no Ver-o-Peso sdo apontados como uma das principais
dificuldades atualmente enfrentadas. Ainda assim seguem com o oficio, mas incertos quanto
ao futuro das informagdes e dos conhecimentos que possuem, uma vez que seus descentes
tém procurado outras formas de geracao de renda pelo acesso ao ensino superior. Conclui
que os conhecimentos que tais atores detém sobre os tipos e as aplicagdes dos produtos
que comercializam sdo estruturados a partir de conhecimentos adquiridos principalmente
pela oralidade e pela observagao, sendo reproduzidos e postos em circulagao entre eles no
movimento das geracgdes de erveiros(as) que la trabalham.

Palavras-chave: Erveiros, Transferéncia da Informagé&o, Feira do Ver-O-Peso — Belém (PA).

1. INTRODUCAO

O estudo integra pesquisa sobre feiras livres de Belém (PA). Precisamente investiga-
se aqui as pessoas que exercem a atividade de erveiros(as) na Feira do Ver-o-Peso, em
Belém (PA), tida como a “mais famosa feira livre do Para e da Amazénia” (LEITAO, 2010).
Nesse espago em que se mesclam cultura, economia, relagdes sociais e saberes tem-se o

setor de ervas onde homens e mulheres obtém o sustento diario com base na

T Mestranda do Programa de Pos-Graduagédo em Ciéncia da Informacéo, Instituto de Ciéncias Sociais Aplicadas,
da Universidade Federal do Para (PPGCI-ICSA/UFPA), Bacharela em Biblioteconomia (FABIB/ICSA/UFPA),
Bibliotecaria (BC/UFPA), integrante do Grupo de Estudos sobre Informagdo em Contextos Intra e Extra
Biblioteca.

2 Doutor em Ciéncia da Informagdo (PPGCI-IBICT/UFRJ), docente e pesquisador (FABIB/ICSA/UFPA),
coordenador do Grupo de Estudos sobre Informagédo em Contextos Intra e Extra Biblioteca.

3 Por uma questéo de género, neste trabalho sera a adotada a forma “erveiro(a)” para ndo se omitir a presenga
dos homens e das mulheres nessa feira livre de Belém. Referéncias a essas pessoas no masculino e no
feminino e também no plural ser&o utilizadas ao longo do texto.
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comercializagdo de produtos da floresta, a saber, ervas, cascas e raizes e/ou produtos de
origem animal, todos eles de uso na medicina popular. E em razdo do conhecimento
tradicional que esses trabalhadores tém quanto aos usos e aplicagdes desses produtos que
eles sdao tomados neste estudo de carater preliminar como fontes de informacao
especializada no tratamento das doengas do corpo e da alma.

Os intangiveis mobilizados pelos(as) erveiros(as) sado vislumbrados como
conhecimentos vivos, a medida que estdo associados ao aprendizado informal dessas
pessoas, algo que é acumulado ao longo das geracgodes e constitui o que se tem denominado
de forma ampla como conhecimentos tradicionais. Dessa forma, pretende-se analisar os
processos de transmissao de informacdes e de conhecimentos entre os(as) erveiros(as) da
Feira do Ver-o-Peso, ou seja, compreender as praticas informacionais pelas quais o saber
que essas pessoas possuem circula entre geragdes, € mesmo 0s consumidores dos
produtos que comercializam.

Na capital paraense, o setor de ervas medicinais da Feira do Ver-o-Peso é local
que concentra e no qual trabalha a maior quantidade de vendedores(as) dessa categoria de
produtos, o que o torna um espacgo referencial para aqueles que buscam a cura e/ou a
resolucéo de problemas fisicos, mentais e espirituais.

Como um espaco social, cultural e historicamente constituido, disseminado na
midia dominante como uma “exoticidade local’, o setor em questao atrai turistas do Brasil e
do exterior. Pessoas interessadas nesse icone urbano em que podem ter acesso a
informagdes e conhecimentos sobre as muitas aplicagdes e usos das ervas medicinais. Nao
€ para menos que a Feira do Ver-o-Peso funciona como uma espécie de vitrine da
populacéo belenense, da cidade e da regido na qual se encontra.

Diante desses aspectos brevemente apresentados, os(as) erveiros(as) sao
vislumbrados(as) na analise proposta como fontes de informagdo viva, uma vez que
coletivamente dao forma a uma espécie de “repositério” humano especializado no
tratamento das doengas do corpo e da alma. Um saber que em meio ao desenvolvimento da
industria farmacéutica e da Medicina ainda desempenha importante papel para a populagao
local.

Para isso, recorre-se a estudos que evidenciam o papel das pessoas no que diz
respeito a reprodugdo e circulacdo da informacdo, como os trabalhos de Campello e
Campos (1993), Nonaka e Takeuchi (1994) e Choo (1996), assim como outros que
possibilitam a reconstituicdo da trajetdria histdrica, econbmica e social dessa feira livre,
incorporando as contribuicées dos estudos de Pantoja (2004), Lima (2008), Leitao (2010),
Lopes, Lima e Almeida (2010).
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As evidéncias empiricas que dao sustentacao a este estudo foram obtidas por meio
de survey conduzido na Feira do Ver-o-Peso, realizando observagdes e entrevistas
semiestruturadas com os(as) erveiros(as), mediante a assinatura de Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). Ao todo foram entrevistadas 16 pessoas, das
quais 6 sdo homens e 10 sdo mulheres.

Por fim, importa informar ao leitor que as aplicacées e formas de usos dos produtos
comercializados por essas pessoas nao foram objeto de andlise. E uma vez feitos esses
esclarecimentos iniciais, os resultados sao apresentados na secdo que segue a esta

introducgao.

2. UM “REPOSITORIO” HUMANO ESPECIALIZADO EM UMA FEIRA LIVRE

O setor onde sdo comercializadas ervas, cascas e raizes medicinais no mercado do
Ver-0-Peso, principal ponto turistico da capital paraense, € um dos pontos em que se pode
ter acesso ndo somente a certos produtos naturais empregados na cura dos males do corpo
e da alma, mas também as informacdes e aos conhecimentos associados a eles. Essa feira
é também o local no qual trabalham homens e mulheres conhecidos como erveiros e
erveiras, respectivamente.

Conforme enfatiza Leitdo (2010, p. 24), o Ver-o-Peso nao se constitui em uma feira
de bairro, tampouco se caracteriza como um mercado central. Para muito além disso, sua
localizagado ribeirinha possibilita “[...] uma interface imperativa com o mundo rural da
Amazobnia”. Essa relagao entre os mundos rural e urbano tao presente no Ver-o-Peso e de
muitas formas torna-se visivel também no setor de ervas. Isso porque os(as) erveiros(as)
formam um grupo de trabalhadores que tem conseguido reproduzir e fazer circular entre
seus descentes e fregueses 0s conhecimentos tradicionais que possuem a respeito das
aplicacbes e dos modos de utilizar os produtos que comercializam, mesmo diante da
infraestrutura de saulde existente e dos comércios especializados na venda de ervas
medicinais que comegam a florescer em Belém.

Constantemente visitado, principalmente por turistas de outras cidades paraenses,
de outros estados brasileiros e de outros paises que vém a Belém do Para, essas pessoas
nao deixam de passar nesse cartdo postal da cidade para experimentarem aquilo que
normalmente veem por meio de revistas, jornais e programas televisivos.

Nao se passa pelo setor de ervas sem percebé-lo nem despercebido. Ele € um dos
que mais chama a atengado dos consumidores que circulam pelo Ver-o-Peso. “Pode chegar,
fregués!” ou “Pode chegar, freguesa!” correspondem a algumas das formas pelas quais os

passantes sao convidados a se aproximar das barracas dos(as) erveiros(as) para
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conhecerem produtos indicados para curar determinadas doencgas fisicas, emocionais e
espirituais. Talvez por isso Lopes, Lima e Almeida (2010) caracterizam o setor de ervas
como um ambiente descontraido, repleto de entusiasmo e alegre, ao qual se acrescenta o
cheiro das ervas que o envolve e que atrai os fregueses, seja por uma necessidade ou

mesmo por simples curiosidade (ver Fotografia 1).

Fotografia 1 — Vista do setor de ervas da Feira do Ver-O-Peso.

Fonte: Dados da pesquisa.

Pelo contato que se teve com os(as) erveiros(as), essas pessoas podem ser
comparadas ao que se tem hoje como repositorios digitais. De acordo com Silva e Tomaél
(2008, p. 127), esses repositérios correspondem as tecnologias que permitem que “[...]
conjuntos de documentos [sejam] coletados, organizados e disponibilizados eletronicamente
[...]", notadamente na Internet, estando disseminados, sobretudo, no contexto das
universidades e dos institutos de pesquisa.

Em uma analogia, ndo se quer aqui reduzir os(as) erveiros(as) a simples ideia de
maquinas processadoras de dados. Ao contrario disso, eles(as) sdo pensados(as) como
pessoas capazes de armazenar complexos estoques de informagbes e de conhecimentos
em suas memorias, e, sob demanda, recupera-los para fins de disseminagao e uso quanto
as ervas, cascas e raizes que se aplicam a tratamentos especificos, tais como problemas na

pele, nos sistemas urinario, respiratorio, circulatoério e outros; bem como as indicagbes que
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fazem para mau olhado*, para incrementar os lucros nos negoécios e mesmo para obter
sucesso na vida sexual e/ou afetiva.

Ao lado das pessoas do contexto familiar detentoras de igual saber, de outros(as)
erveiros(as) e dos fregueses, as pessoas que interessam a este estudo formam redes
humanas de informagao e de conhecimento que se estendem pela vida cotidiana e, de
algum modo, permitem que essas informagdes e conhecimentos sejam reproduzidos, ainda
que parte desses intangiveis possa se perder por estar registrada somente na memoria
dessas pessoas.

Como “repositérios” humanos, os(as) erveiros(as) adquirem e gerenciam
informacdes e conhecimentos vivos, pois, tal como sera visto na secdo seguinte, os
processos de transmissdo e de aquisicdo desses intangiveis ocorre fundamentalmente na

vivéncia dessa atividade junto aos pais e/ou a outros(as) erveiros(as) mais experientes.

2.1. Sobre fonte de informagao, informagao e conhecimento

Um passo inicial na discussado proposta consiste em situar o sentido de fonte de
informacdo aqui mobilizado. A esse respeito, ao abordarem as fontes de informagéao
especializadas, Campello e Campos (1993) mencionam a importancia das pessoas no
acesso a informacdo em entidades e instituicbes, a medida que buscam atingir
determinados objetivos. Na academia, o termo fonte de informacgao (source of information) é
muito utilizado no campo disciplinar da Biblioteconomia, referindo-se, grosso modo, ao lugar
(suporte) do qual as pessoas obtém as informacdes de que necessitam para resolver desde
as questdes mais simples do dia a dia até as mais complexas. Ferreira e Costa (2011)
fazem, nesta direcdo, uma analogia as fontes miticas como a de mimir, da meméria e do
esquecimento, por exemplo. Todas elas relacionadas ao conhecimento, seja para ser
adquirido ou apagado.

No que se refere ao conhecimento, do ponto de vista organizacional, Nonaka e
Takeuchi (1994) teorizam sobre ele com base nos conceitos de tacito e explicito. O primeiro
corresponde a um tipo de conhecimento amparado na experiéncia, logo, que nao se
encontra formalmente registrado, mas, de grande valor para as organiza¢des. Enquanto que
0 segundo tipo é definido como aquele registrado em algum suporte (fisico ou digital), mais
facilmente encontrado em suas formas ‘“ensinaveis”. Vistos como entidades
complementares, esses tipos de conhecimento levam os autores a cunhar a famosa espiral

do conhecimento, mais tarde trabalhada por Choo (1996). Nesse modelo, o conhecimento

4 De acordo com Pinto ([20--], p.124), o mau olhado, também chamado de quebranto, corresponde a uma doenga
provocada por inveja transmitida ao doente por meio de “olhares maus” de pessoas ou de animais.
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pode ser convertido no seguinte ciclo: socializagao; externalizagdo; combinagdo e
internalizacao.

Nesse sentido, ao entender que as pessoas ocupam importante papel na
reproducio e na circulagdo da informacgao, e que o saber tradicional pode ser percebido
como uma forma de conhecimento tacito, na perspectiva de Nonaka e Takeuchi (1994) e
Choo (1996), os(as) erveiros(as) sdo entendidos(as) como fontes de informacado, pois
eles(as) detém conhecimentos tradicionais referentes ao uso de ervas, cascas e raizes
medicinais, gerando renda a partir desse saber que constitui um repertério significativo de
informacgdes, pautadas na experiéncia. Quer dizer, de informagdes que sao transmitidas
oralmente de geracdo a geragcdo a medida que se encontram armazenadas na memoria,
conforme referenciam Dantas e Ferreira (2013) em estudo anterior.

No caso dos(as) erveiros(as) do Ver-O-Peso, seus conhecimentos chamam
atencdo em nivel local, nacional e internacional, conforme verifica a pesquisa de Lima
(2008, p. 133, grifo nosso):

As “cheirosas” como sdo carinhosamente chamadas na cidade [Belém] ou
“Feiticeiras de Belém” como ja foram tratadas pela imprensa, s&o
constantemente foco de reportagens nacionais e internacionais, pelo
exotico, pelas simpatias, crendices e remédios para todos os males sejam
do corpo, do coracdo ou do espirito. Ultimamente a atengédo da imprensa
sobre esse setor deve-se, sobretudo a questdo de protegcdo dos
conhecimentos tradicionais associados a biodiversidade e ao patrimdnio
cultural, especialmente depois do tal episdédio com a “Natura” [...].

O episodio referido por Lima (2008) corresponde a um caso de apropriagdo dos
conhecimentos tradicionais. Sobre ele, os(as) erveiros(as) afirmam ter sido enganados(as)
por uma famosa empresa de cosméticos. Essa mesma experiéncia negativa aparece
registrada também no estudo de Soares (2010), tal foi a repercussao entre aqueles que se

dedicam as pesquisas sobre conhecimentos tradicionais e/ou patrimdnio imaterial.

2.2. O aprendizado de um oficio, a aquisicdo de um saber

Em campo, verificou-se que o processo de reproducdo das informacgdes e dos
conhecimentos em tela ocorre em um aprendizado que remonta a infancia. A maioria
dos(as) erveiros(as) relataram que comegaram a lidar muito cedo com a comercializagdo de
ervas. Tém-se, assim, homens e mulheres que sao frequentadores do Ver-o-Peso ha
décadas, geralmente acompanhando seus genitores durante o trabalho diario nessa feira. O

contato inicial com essas informacdes e conhecimentos ocorre também no espago
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doméstico, notadamente quando ajudam os pais separando os produtos que serdo
comercializados no Ver-o-Peso.

Assim, sobre o0 modo como os(as) entrevistados(as) adquiriram as informagdes e os
conhecimento que detém sobre ervas, cascas e raizes medicinais, € possivel dizer que ele
ocorre de duas formas:

a) com os pais: aqui se tem um processo de transmissao de saberes que se da no
movimento das geragbes, a medida que as informagdes e os conhecimentos
acumulados sobre os tipos e as aplicacbes dos produtos de uso na medicina
popular sdo progressiva e continuamente compartilhados no seio familiar, isto &,
quando dos momentos em que ajudam ao pai e/ou a mae nas tarefas proprias
da atividade de erveiro(a), tal como ja fora citado;

b) com outros(as) erveiros(as): nas interagdes sociais com aqueles(as) que
trabalhavam no Ver-o-Peso, em um processo de socializagdo com outras
pessoas que exercem essa atividade. Nesse Uultimo caso, alguns(mas)
entrevistados(as) relataram que comecaram a trabalhar como ajudantes nas
barracas de outras pessoas, deste modo, entrando em contato com informagdes

e conhecimentos que até entdo nao possuiam.

Essas duas formas de aprendizado aparecem nas entrevistas recolhidas em campo.
Neste sentido, duas falas sdo destacadas abaixo, uma delas referente ao aprendizado

familiar, e, outra, ao aprendizado com outros(as) erveiros(as):

Eu trabalhava com a minha méae, desde pequena; eu trabalhava com a
minha mae em casa, tirando as ervas pra ela trazer pros banqueiros [...]
(erveira, 52 anos, Fortaleza, entrevista).

Primeiramente, eu comecei vendendo ervas la na feira da Pedreira com um
senhor que hoje ja é falecido, seu Pinheiro. Ai como nés vendiamos muitas
ervas, ai la eram poucas barracas. Ai ele disse que aonde nés poderiamos
vender mais, ter um melhor aproveitamento, era aqui no Ver-o-Peso. E nos
viemos [...] (erveira, 47 anos, Belém, entrevista).

Dados sobre as relagcbes de parentesco levantados sobre alguns(mas) erveiros(as)
corroboram com a pesquisa de Pantoja (2004). De acordo com essa autora que conduziu
estudo sobre mulheres negras no Ver-o-Peso, no setor de ervas € comum encontrar
familiares que hoje possuem barracas préprias, evidenciando, assim, a reproducdo
geracional das informagdes e dos conhecimentos que sustentam essa atividade.

Entre os(as) erveiros(as) entrevistados(as) existe unanimidade quanto ao que as

informacdes e os conhecimentos que possuem sobre ervas, cascas e raizes representa em
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suas vidas. A resposta “E tudo” revelou-se uma constante. Evidéncia nesse sentido aparece

no trecho de uma entrevista:

O setor de ervas pra mim, ele representa a minha vida. Se eu nao trabalhar
aqui eu ndo sei fazer nada. Entdo pra mim é tudo, tudo! [...] E meu marido, é
meu pai, € minha méae [...] E tudo. E tudo. E tudo. E a minha vida o setor de
ervas! (erveira, 47 anos, Belém, entrevista).

Essa autovalorizacdo se da principalmente pelo fato de que esses intangiveis
constituem a base do sustento de suas familias, o que para alguns ja ocorre ha geracgdes.
Entre as pessoas com as quais se manteve contato em campo, percebeu-se o orgulho que
sentem por terem sido criadas por seus pais com a renda obtida pela comercializagao de
ervas, cascas e raizes medicinais, e, por outro lado, de terem conseguido criar e dar
educacao aos filhos. Além disso, entre alguns(mas) o sentimento de valorizagao resulta de
certa visibilidade alcancada pela exposi¢cdo nos principais meios de comunicagao local e
nacional, a exemplo de dona Colé e de dona Beth Cheirosinha que, por sua simpatia,
sempre aparecem em matérias de revistas, de jornais € mesmo em programas televisivos

gravados sobre a feira do Ver-o-Peso.

2.3. Sobre as incertezas de um oficio

Mesmo certos(as) do valor das informagbes e dos conhecimentos que detém, paira
sobre alguns(mas) erveiros(as) um sentimento de ddvida quanto a continuidade desse oficio
entre os descendentes, e, consequentemente, de seu legado informacional e cognitivo. Um
dos motivos apontados por eles(as) corresponde ao acesso dos filhos a educagao superior.
Por conseguinte, as novas geragdes se mostram cada vez mais interessadas em seguir as
carreiras viabilizadas pela diplomacgao/titulacdo universitaria em detrimento ao oficio dos
pais.

Os(as) entrevistados(as) também mencionaram como “ameacga” ao oficio de
erveiro(a) a comercializagdo de produtos da medicina natural em supermercados e em
casas especializadas que comegam a proliferar em Belém, a exemplo do que ja ocorre em
outras capitais brasileiras. Nos bairros da Zona Sul na cidade do Rio de Janeiro, por
exemplo, € comum encontrar estabelecimentos comerciais dedicados a venda de uma
grande variedade de ervas, cascas e raizes ndo so nativas da Amazdnia como de outras
regides, € mesmo de outros paises.

Segundo alguns relatos, existe entre alguns(mas) erveiros(as) o receio de partilhar
com terceiros as informagdes e conhecimentos que possuem. Em parte, isto se deve porque

alguns donos de casa especializadas em ervas ja trabalharam no Ver-o-Peso, adquiriram o
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saber que possuem e, posteriormente, deixaram a feira para abrir esses comércios

especializados em outros pontos da cidade, ampliando a concorréncia.

2.4. Sobre as reivindicag6es dos(as) erveiros(as)

Quando se fala em melhorias no setor de ervas do Ver-o-Peso, a reivindicagéo pela
limpeza ganha destaque, tendo em vista que o lixo e a sujeira impactam diretamente nas
vendas e interferem na presencga dos turistas que visitam a feira. Esse problema agrave-se
com a questao da inseguranga gerada pela violéncia nesse espaco. Juntos eles acabam por
afugentar possiveis fregueses que preferem fazer suas compras em locais mais seguros,
qual sejam outras feiras de Belém ou mesmo nas casas especializadas em ervas medicinais
mencionadas pelos(as) entrevistados(as).

Ainda sobre as reivindicagdes por melhores condi¢des de trabalho nessa feira livre,
a situacao das barracas também foi mencionada pelos(as) entrevistados(as), pois ao serem
projetadas em pequena proporgdo e unidas umas as outras, elas tornam-se pequenas para
o trabalho, inclusive para o armazenamento dos produtos que vendem. E como se pode
observar em campo, a estrutura de ferro das barracas ja se encontra fragilizada pela
ferrugem, fragilizando esses pontos comerciais que estdo expostos ao vento, ao sol e a

chuva.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Por meio dos estudos que abordam o papel das pessoas na reprodugdo e na
circulagao de informacgbes e conhecimentos, bem como da bibliografia retrospectiva a que
se teve acesso sobre o Ver-o-Peso, é possivel compreender os(as) erveiros(as) como
trabalhadores(as) mais populares dessa feira livre em Belém, precisamente pelo que sabem
sobre o uso de determinados produtos naturais para curar os males do corpo e da alma.
Assim, com base em evidéncias empiricas preliminares, viu-se que as informagdes e os
conhecimentos que possuem sobre o0 que comercializam sao estruturados em processos de
aprendizado que se fundam na interacdo com outras pessoas, sejam elas do contexto
familiar ou n&o.

Os resultados aqui apresentados mostraram que os(as) erveiros(as) sentem
orgulho da atividade que exercem e valorizam as informagdes e 0s conhecimentos que
possuem. Ainda assim, eles(as) seguem incertos quanto ao futuro de seu legado
informacional e cognitivo, uma vez que seus descentes tém procurado outras formas de

geracao de renda por meio do acesso as universidades. Além disso, eles(as) preocupam-se
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com a concorréncia na comercializacido de ervas, cascas e raizes medicinais, em Belém,
enquanto aguardam por melhorias por parte do Poder Publico, especialmente em suas
barracas, nos servigos de limpeza e de seguranga. Medidas que, do ponto de vista dos(as)
entrevistados(as), podem ajudar a melhorar a venda de seus produtos com a atracdo de
novos fregueses e mais turistas.

Por fim, quanto ao saber especializado que carregam em suas mentes, adquirido
pela experiéncia e pela oralidade, conclui-se que os(as) erveiros(as) podem ser
pensados(as) como fontes de informagao e, ao mesmo tempo, como repositérios humanos
de informacgdes e conhecimentos especializados sobre plantas medicinais amazodnicas, bem
como das indicagdes destas e de suas formas de preparo para consumo. Informagdes e
conhecimentos vivos, isso porque se encontram armazenados nas memoérias desses(as)
trabalhadores(as), por certo, permanecendo minimamente registrados em breves anotagbes
domésticas. Um legado que, de forma mais ampla, circula por meio dos “receituarios”
fornecidos aos fregueses e aos turistas que diariamente procuram por essa feira livre que

sintetiza os saberes, as cores, os aromas, as texturas e os sabores do estado do Para.
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GT 12 — Cultura, mercados, tradi¢coes e turismo na América Latina

FIADO..., FIADO, NAO TEM. MAS
TEM GENTE QUE LEVA PRA PAGAR DEPOIS: crédito e regime de valor na circulagado do
pirarucu na feira da 25 de setembro em Belém/Pa

José Maria Ferreira Costa Junior (UFPA/PPGSA)'

RESUMO

O objetivo deste artigo € demonstrar as relagdes entre cultura e praticas comerciais nas
feiras livres em Belém/Pa. Articula o conceito de regime de valor, utilizado por Appadurai
(2008) na analise cultural da circulagao de mercadorias, as diferentes praticas de crédito e
divida operadas na feira da 25 de Setembro para compreender as formas diferenciais que a
circulagdo do pirarucu salgado (Arapaima gigas) assume nessa praga de comércio. A
etnografia que apresento resulta da observacdo participante que realizei no setor de
mercearias daquela feira durante o primeiro semestre de 2015, ocasido em que trabalhei
diariamente com os feirantes, bem como, do levantamento das caracteristicas gerais da
oferta de pirarucu salgado nas outras feiras e mercados da cidade. Procuro evidenciar na
analise dos dados como a atribuicdo de valor econémico ao maior peixe de agua doce do
planeta (Murrieta, 2001) depende de variaveis padroes e critérios classificatorios,
alimentares, simbdlicos e morais que determinam as formas de sua circulagdo no comércio
popular da Amazoénia.

Palavras-chaves: Feira da 25 de Setembro, Regime de valor, Pirarucu.

1. INTRODUGAO

A cidade de Belém abriga em seu territério 32 feiras livres e 17 mercados
populares? que ocupam, respectivamente, 4.398 e 1.503 permissionarios®. Sdo espagos de
comércio nos quais & possivel observar as complexas relacbes sociais e simbdlicas que
constituem as praticas econdmicas. Nesse sentido, este trabalho procura demonstrar como
cultura e economia se articulam nos atos do varejo de pirarucu seco e salgado (Arapaima

gigas) na feira da 25 de Setembro* em Belém/Pa, a partir da problematizagdo das relagdes

' Cientista Social, mestrando do Programa de Pos Graduag&o em Sociologia e Antropologia da UFPA. Bolsista
CAPES. Membro do Grupo de estudos dos Mercados Populares/CNPq.

2 Considero aqui apenas as feiras e mercados com o funcionamento autorizado e regulado pelo Poder Publico
Municipal.

3 Permissionario é a classificagdo usada pela Prefeitura Municipal de Belém para designar os individuos que
recebem, apds a submissdo a um processo administrativo e cadastro de informagdes junto ao regulador
econdmico municipal, SECON, a autorizagdo para explorar comercialmente de um a trés equipamentos nas
feiras e mercados administrados pelo poder publico municipal, conforme Decreto Municipal N° 26.579/1994.

4 Feira assentada no inicio da antiga avenida 25 de Setembro, via de 2.78 km de extensao sobre os bairros de
Sao Bras e Marco, com duas pistas de rolagem de sentidos opostos e canteiro central, perpendicular a 17
travessas e paralela as Avenidas Almirante Barroso e Duque de Caxias. Criada no Século XIX era denominada
Rua D’Eu até 16 de dezembro de 1987, ocasido em que Conselho Municipal de Belém decidiu homenagear a
participacdo da Brigada Militar do Para na Guerra de Canudos substituindo o antigo nome pela data da batalha
dessa forga militar contra os conselheristas (FARIAS, 2010, CUNHA, 2003). Em 19 de novembro de 2010, foi
sancionada a lei 8.771/2010, que substitui 0 memorial anterior por Rdmulo Maiorana, proprietario de meios de

5413



entre praticas de crédito e os regimes de valor (APPADURAI, 2008) nos quais aquela
mercadoria circula.

A feira da 25 de Setembro, esta localizada nos limites dos bairros do Marco, Séao
Braz e Canudos na capital paraense, ver mapa abaixo, ocupando 291,92m do canteiro
central da via entre as travessas Jutai e Ant6nio Baena. E a quinta maior feira em ndimero
de permissionarios na Cidade com 272 trabalhadores distribuidos em 422 equipamentos, de

acordo com dados da Secretaria Municipal de Economia de Belém (SECON) para 2015.

Seu espaco fisico é divido internamente em 14 setores®, conforme o quadro abaixo.

Os horarios de funcionamento da feira variam de acordo com os setores, porém, é possivel

comunicacdo no Estado (BELEM, 2010). Apesar da alteragdo da nomenclatura do logradouro a designacéo de
sua praga de comércio foi mantida como Feira da 25, pela lei municipal 12.287/(BELEM, 2013).Foi inaugurada
oficialmente em 13 de julho de 1970, ampliada no inicio dos anos 1980 e reformada entre 2003 e 2007.

5 Setores sdo os diferentes espagos organizados nas feiras livres a partir do agrupamento de equipamentos de
acordo com os ramos de comércio (BELEM, 1994). De acordo com a SECON (2015) as atividades desenvolvidas
nas feiras municipais em Belém estdo organizadas em dezesseis setores: hortigranjeiro, industrializado,
alimentagao, congelados, mercearia, farinha, artesanato, umbanda, produtos medicinais, artigos para passaros,
servigos, carnes, pescado, marisco, salgado e jardinagem. Durante a pesquisa na feira da 25 de Setembro
identifiquei que o ordenamento do espago nao se limita a definicdo de setores, mas também a equipamentos e
areas. Dessa forma, argumento que a delimitagéo territorial expressa um processo classificatério estruturado a
partir de continuidade interna: presenca ininterrupta ou sequencial de elementos semelhantes no espacgo (forma
da edificagdo, tipo predominantemente de mercadoria comercializada), que conferem certo grau de
homogeneidade ao lugar; e da descontinuidade externa: caracterizada pela diferenciagcdo dos elementos
presentes no espago que interrompe a sequéncia de identificagdo dada pela forma da edificagdo ou tipo

5414



encontrar atividades que se iniciam ainda de madrugada e outras que encontram seu termo

apenas no crepusculo.

Quadro 1: Setores da Feira da 25 de Setembro

Quantidade de Quantidade de
Setores Permissionarios Equipamentos
Area | ! I [ ! I
Hortigranjeiro 49 ; 30 89 | 38
Industrializado 17 | 15 23 i 17
Refeicéo 37 | 5 51 i 6
Acai | 3 ! 3
Farinha 36 ! 1 66 i 1
Mercearia 28 i 48 !
Servigos 2 : 2 '
Ervas medicinais 3 ! 8 I
Artigos para passaros 1 ! 3 |
Congelados - | 2 - i 3
Plantas ornamentais -- : 5 -- ' 6
Pescado 5 | 8 -
Camaréo seco 15 | 9 22 ! 16
Caranguejo 9 : 12 '
202 i 70 332 ! 90
TOTAL 272 422

Fonte: SECON, 2015.

Os dados que discutirei aqui foram produzidos entre 2014 e 2016 no ambito da
pesquisa de minha dissertacdo de mestrado. Realizei observacdo participante entre os
feirantes do setor de mercearias da feira da 25 de Setembro entre os meses de fevereiro e
junho de 2015, além de um amplo levantamento de informacdes acerca dessa feira junto a
SECON e de observacgao direta do comércio de pirarucu nas demais pragas de mercado da
capital paraense.

Nao ha nessa feira um setor identificado especificamente para o varejo de peixe
salgado, a pesar do comércio de pirarucu seco ocupar, regularmente, treze equipamentos
(lojas) e quatro permissionarios, uma mulher e trés homens, no setor de mercearias.
Também observei essa caracteristica em outras 36 feiras e mercados de Belém, onde ha
comércio de peixe seco e salgado, porém, em espacgos reconhecidos pelas rubricas
mariscos (sobretudo camarédo seco) e mercearia. A Unica excecao é a feira do Ver-o-Peso

que, com seus sete boxes paralelos, constitui um setor exclusivo para peixe salgado.

predominante de mercadoria. Os limites dessas classificagbes séo, por vezes, alterados pelos feirantes que
introduzem modificagdes no espago construido ou novos produtos nos setores.
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Junto com a senhora de 62 anos que me acolheu em seus equipamentos entre os
meses de fevereiro e junho de 2015, os outros mercadores de Arapaima daquela praga de
comeércio, disputam os fregueses com suas opulentas instalagcdes de peixe seco que, se nao
se fizerem notar pelo tamanho e cor, impdem seu inconfundivel olor aos que por ali passam.
Nessa feira, o pirarucu é comercializado entre outros alimentos salgados: o piracui®, o
charque’, o avil, além de feijado manteiguinha® e diversos ingredientes salgados e
defumados para feijoada; e as mercadorias caracteristicas de mercearia, que ddo nome ao
espaco, carne e sardinha enlatados em conserva, café em po, agucar refinado, arroz,
feijoes, temperos artificiais, sal, 6leos comestiveis, produtos de limpeza, entre outros.

Organizei o artigo em trés partes, além dessa introducdo: na primeira discuto
alguns aspectos conceituais da relagao entre regimes de valor e crédito, para, em seguida,
apresentar parte da etnografia da circulagcao do pirarucu na feira da 25 de Setembro e, na

sequéncia, apresentar breves reflexdes a guisa de consideragdes finais.

2. O REGIME DE VALOR NA FORMAGAO DO CREDITO

No interesse original de meu trabalho esta o crédito. Mais propriamente sua
dimensao social. Nao tenho em conta, portanto, me ocupar de sua capacidade financeira de
produzir dinheiro a partir de dinheiro pela aplicagdo de juros e multas. A rentabilidade
pecuniaria associada a circulacdo do dinheiro no tempo esta para além daquilo que
pretendo saber. Busco problematizar como o tempo, entre a aquisicdo de objetos e seu
pagamento, e a confianga, a promessa de pagamento, elementos indispensaveis nas
transagdes a prazo (SANDRONI, 2008, pag. 201), se articulam na produgdo de relagdes
sociais entre os sujeitos e as mercadorias. Nesse sentido, argumento que diferentes formas
de circulacao de objetos estao imbricadas aos processos classificatérios que estabelecem o
valor econdbmico das mercadorias e as interagdes entre fornecedores, feirantes e
consumidores.

Esse argumento emergiu das observagdes realizadas enquanto trabalhei com
feirantes da farinha de mandioca (Manihot esculenta Crantz) e de pirarucu na feira da 25

de Setembro. As mercadorias comercializadas estdo na base de muitas relagdes

6 O piracui € uma espécie de farinha de peixe artesanal elaborada com a carne do Acari (Liposarcus pardalis),
endémico da Bacia do Rio Amazonas. A denominac&o piracui € de origem tupi e significa: pira — peixe, cui —
farinha: farinha de peixe.

7 Carne bovina salgada e dessecada.

8 Os feirantes atribuem a origem do pirarucu, do piracui e do feijio manteiguinha a regido do baixo amazonas,
sobretudo ao municipio de Santarém. Ha uma espécie de valor atribuido a origem dessas mercadorias. A
valorizacdo da origem de algumas mercadorias, como as mencionadas agora e a farinha de mandioca, me foi
explicada por uma feirante com a expresséo mito, para designar a necessidade de atribuir uma superioridade na
qualidade da mercadoria em razdo de uma suposta origem.
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estabelecidas entre os sujeitos da feira. E em fungdo delas que um amplo conjunto de
saberes é organizado®, diferentes vinculos sdo estabelecidos’® e as formas de circulagédo e
crédito sdo organizadas''. Assim, as coisas comercializadas ndo sdo coadjuvantes no palco
da sociabilidade das feiras, sigo, dessa maneira, a perspectiva de Appadurai (2008)
segundo a qual as coisas tém vida social.

Os significados das coisas sdo dados por suas trajetérias, suas formas e seus usos,
0 que exige a interpretacédo das transacgdes e dos calculos humanos que dao vida as coisas.
Dessa maneira, trato a circulagido de mercadorias como uma das etapas de suas trajetérias,
ou seja, uma determinada situacido, definida especificamente pela realizacdo de seu
potencial mercantil, que depende de regimes de valor onde se encontram. Regimes de valor
concernem ao padrdes e critérios simbdlicos, classificatérios e morais que determinam a
trocabilidade dos objetos contextos sociais e histéricos particulares. Dessa forma, é
necessario que os sujeitos envolvidos nos atos de comércio compartiihem aqueles padroes
e critérios, ainda que em graus de coeréncia variados.

Durante o trabalho de campo identifiquei alguns elementos do regime de valor no
qual ocorre a circulagdo do pirarucu salgado, ao observar que feirantes e consumidores
compartilhavam um conjunto de critérios, ainda que de forma ndo homogénea, que orienta a
avaliagdo da qualidade e o julgamento do valor dessa mercadoria. Assim, tendo por
fundamento a condicdo de ingrediente para pratos tradicionais da culinaria da Capital
Paraense'?, a construgdo de seu significado articula a importancia atribuida a sua origem
declarada, a complexidade das formas de corte apresentadas, o que indica o maior ou
menor conhecimento de seus mercadores, a cor, ao cheiro e a espessura. Elementos
reconhecidos e buscados por sujeitos proficientes na sintaxe do consumo desse peixe.
Condicao necessaria, como tentarei mostrar, para o acesso ao crédito junto a permissionaria
com quem trabalhei na feira da 25 de Setembro.

Em meu trabalho de campo queria falar, ou mais propriamente, ouvir sobre o fiado.
Categoria nativa para o crédito ndao bancario que €& mobilizada de forma pejorativa e

negativa. E comum encontrar placas de aviso contra essa modalidade de crédito em feiras e

9 Conhecer as caracteristicas especificas das mercadorias reconhecendo as etapas de seu processo produtivo €
condigdo indispensavel para que o feirante seja capaz de atribuir e reconhecer o valor das mesmas.

10 Admito que espera encontrar relagdes entre fornecedores e feirantes pautadas em confianga e reciprocidade,
porém, o que observei foi a eleicdo de fornecedores pelos permissionarios em razao da oferta regular de
produtos considerados de alta qualidade.

" A venda a prazo é uma relagdo complexa que envolve a valorizagdo de mercadorias e consumidores. N&o &
resultado exclusivo do interesse de compradores com pouca disponibilidade pecunidaria em um momento
especifico, mas, também, do reconhecimento, pelos feirantes, de clientes que se distinguem pelo tipo de
mercadoria adquirida.

12 O pirarucu salgado frito € um acompanhamento usual do agai, frequente no setor de refeigbes de varias feiras
de Belém. Bem como figura como protagonista de pratos sofisticados em alguns dos restaurantes mais caros da
cidade.
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outros espagos de comércio popular, indicando sua restricdo ostensiva em mensagens
pejorativas que proibem o assunto, ver fotos a seguir.

O crédito classificado como fiado tem um sentindo expressamente negativo, pois é
associado a inadimpléncia deliberada, chamada pelos feirantes de canelada. Os
interlocutores, quando perguntados diretamente sobre essa pratica procuram evitar o
assunto, acusando as pessoas que a pedem de “mal clientes” e “mal pagadores”. A
insisténcia de minha curiosidade, no entanto, recebia respostas evasivas que buscavam
evitar o assunto, revelando que esse tema é tratado como um tabu, algo que nido deve ser
feito e sobre o qual ndo se deve falar. Todavia, a despeito da interdicdo manifesta a venda a
prazo escapa ao tabu do fiado e toma lugar nos regimes de valor do comércio do pirarucu.
Nesse sentido, observei que ha um conjunto de outras operagdes diarias de crédito que tem
lugar frequente entre os sujeitos das feiras. Ressalto, que me interesso especificamente
pela venda a prazo realizado no varejo, dessa forma, ignoro o crédito entre fornecedores e
feirantes.

Preciso registrar aqui, que entre os feirantes ndo observei o uso corrente da
expressao crédito para tratar da venda a prazo. Mobilizo essa categoria para descrever os
fendbmenos que observei porque suponho certa homologia entre seu significado e o
fenbmeno que descrevo. Dessa forma, crédito como, conceito econémico pode ser
compreendido como uma

Transagdo comercial em que o comprador recebe imediatamente um bem
ou servico adquiridos mas s6 fard o pagamento depois de algum tempo
determinado. Essa transagdo pode também envolver apenas dinheiro. O
crédito inclui duas nog¢des fundamentais: confianga, expressa na promessa
de pagamento e tempo entre a aquisicdo e a liquidacdo da divida.
(Sandroni, 2008. pag. 201)

Imagem 1: Fotos sobre o fiado
(6 e— ]

5418



4

Fonte: Trabalho de campo 2015/2016. Registros do autor.
1. Equipamento do setor de mariscos na Feira da 25 de Setembro, 2015.
2. Box de revistas usadas na Feira da Providéncia, 2016.
3. Barraca do setor de poupas de frutas no Complexo do Ver-O-Peso, 2016.
4. Centro Académico de Ciéncias Sociais da UFPA, 2015.

Na interacdo comercial dos agentes identifiquei comportamentos que revelaram

uma ambiguidade particularmente interessante. Como apontei, o crédito sob a forma de
fiado esta sujeito a interdicdes, porém, a venda a prazo é pratica corrente, ao menos na feira
da 25 de Setembro. Quando questionei alguns interlocutores sobre essa condigao recebi a
elucidativa resposta: “fiado, fiado..., ndo tem. Mas tem gente que leva pra pagar depois. ”

Eis a chave para a compreensdo dos mecanismos simbdlicos que envolvem parte
das praticas comerciais na feira. O que diferencia o fiado do pagar depois? Quais
estratégias sdo colocadas em movimento pelos agentes nesse processo? O crédito teria de
alguma forma caracteristica de dadiva? Antes de esbogar respostas descreverei as formas

distintivas do crédito no varejo que observei, e das quais participei com agente, durante meu

trabalho de campo:

Quadro 2: Formas do crédito no varejo na feira da 25 de Setembro

Fiado

Paga depois

Pedido pelo fregués

Oferecido pelo feirante

Fregueses antigos

Fregueses antigos

Tende a ser frequente E raro
Ao ser negado, ndo insiste Insiste até aceitar
Tem prazo de pagamento fixado | Ndo tem prazo de pagamento fixado

imediatamente

explicitamente

Justificado pela necessidade (falta de
dinheiro) do fregués

Justificado generosidade (disponibilidade de
tempo para receber o pagamento) do feirante

Pedido em voz baixa,
feirante

proximo ao

Oferecido em voz alta de maneira expansiva,
quem esta passando ouve e vé a generosidade.

Fregués mal visto e indesejado

Fregués valorizado a quem se quer cativar

Inadimpléncia atribuida a falta de carater

Inadimpléncia atribuida a dificuldades de forga

do fregués. E tida sempre como | maior, ndo relacionadas a indole do fregués
deliberada.
O fregués inadimplente deixa de | O feirante aguarda o pagamento e continua

frequentar o feirante

vendendo a vista para o fregués

Geralmente adquire mercadorias menos

Geralmente adquire mercadorias mais
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| valorizadas | valorizadas

Fonte: Trabalho de campo, 2015/2016.

Essas diferencas oferecem o material para compreender as praticas dos feirantes
no tocante ao crédito. Inicialmente procurei compreender os mecanismos de crédito como
uma espécie de dadiva que deveria produzir, se n&o reciprocidade, mas algum tipo de
vinculo de reconhecimento e gratiddo entre os sujeitos (Leach, 2002). Essa impresséao
ingénua deu lugar, por alguns momentos, ao reducionismo economicista da estratégia
calculada de fidelizagédo do fregués de alto poder aquisitivo (que n&o precisa desse crédito),
apenas com a redacdo e discussao do material foi possivel estabelecer associacoes
multiplas entre os processos classificatérios entre sujeitos, mercadorias e valores. A
correlacdo entre pessoas, mercadorias e valores ndo tem nada de estrutural, mas é uma
maneira, ndo calculada, e, portanto, completamente arriscada, de estabelecer distingdes
entre valores e sujeitos. Assim, excluido o fiado, o crédito depende de disposicbes
adquiridas pela interiorizacao de distingdes decorrentes dos diferentes tipos de consumo.
Que produzem critérios e padrdes especificos de valoragao. Os feirantes passam a divulgar,
como em uma exibigdo, o gosto de parte de sua freguesia, o que produz um certo prestigio
que decorre da participagdo no consumo de determinados grupos sociais. Porém, ndo ha
garantias dos resultados, nem de pagamento nem de reconhecimento, no entanto a pratica
se mantém.

A seguir, apresentarei uma pequena descricdo das formas de circulacdo dessa

mercadoria, indicando o lugar do crédito nessas relagdes.

3. FORMAS DA CIRCULACAO DO PIRARUCU SALGADO NA FEIRA DA 25 DE
SETEMBRO

A partir das observagdes de meu trabalho de campo foi possivel distinguir quatro
formas de circulagido do pirarucu salgado na feira da 25 de Setembro que compreendem: a
venda, com pagamento a vista ou a crédito; o presente; o pagamento; a caridade; e, o
roubo. A circulagdo desse produto €& operada segundo condi¢cdes especificas de
identificagdo e hierarquia entre sujeitos-consumidores, que se manifesta na classificagao e
separacgao diferenciada das mercadorias de acordo com os seus respectivos destinatarios.
Proponho uma sumarizagdo, a seguir, dos elementos observados em cada caso,
enfatizando a ligacao entre acao e objeto:

No comércio de pirarucu a cada parte do peixe € atribuido valores, lugares de

exposicao, formas de embalagem e pagamento especificos, da mesma forma, sao
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oferecidos para determinados consumidores e, muitas vezes, omitidos a outros. Apresento a
seguir as caracteristicas que identifiquei:

a) Pontas ou cantareira: conjunto variado de pedagos irregulares, de cor escurecida, com
cheiro intenso, ossos, partes de nadadeiras e caudas. Sua comercializagdo ocorre,
principalmente, aos sabados e atende, sobretudo, colonos'® e cozinheiras da feira, que ndo
observei adquirirem outros cortes do peixe. As pontas sdo colocadas sobre o balcéo da loja
apenas no dia de sua comercializacdo e ndo sao oferecidas a outros consumidores. Durante
a semana sdo mantidas em um balde plastico no interior do equipamento e nao sao
expostas. Os consumidores escolhem diretamente os pedagcos que comprardo e os
empilham sobre a balanga do equipamento até alcangar o peso desejado. As porgdes sao
entregues em sacolas plasticas. O pagamento é realizado imediatamente ao recebimento da
mercadoria ou antecipadamente, na chegada dos colonos a feira, com a retirada da

mercadoria no final da manha. E o corte de pirarucu de menor valor naquela feira.

b) Pirarucu enrolado: circulo acidentado formado por pedacos regulares, porém curtos e
estreitos, da manta do pirarucu, amarrados com barbantes e envoltos em plastico filme
P.V.C. E o primeiro corte apresentado aos clientes que perguntam o valor do peixe, da
mesma forma é a Unica parte do pirarucu que € exposto junto com seu valor no balcdo da
loja. E um corte frequente entre as casas de pirarucu de Belém, porém alguns interlocutores
afirmam nao o comercializar por considerar a mercadoria utilizada para sua confecgao de
baixa qualidade. A secgdo, para pesagem, forma pequenos cilindros. Tem intensa
comercializagdo, vendido, principalmente, a consumidores nao frequentes, com pagamento
imediato ao recebimento da mercadoria. E embalado em folhas de papel de embrulho,
folhas de jornal e entregue em sacolas plasticas. Tem valor imediatamente superior as

pontas.

c) Cortes de manta: segundo os interlocutores um pirarucu inteiro, pronto para a
comercializagcdo apos a salga, € dividido ao meio formando duas mantas vendidas
separadamente, com trés partes distintas: lombo ou dorso, caracterizado por ser mais
carnosa e nao apresentar pele, 0ssos ou espinha; ventrecha ou barriga, identificada como “a
parte gorda do peixe”; e a area em que é encontrada pele sob a uma regido carnosa. E o
principal elemento da exposigdo dessa mercadoria nas feiras, dependuradas por ganchos

em barras metalicas nos vaos abertos das lojas. Sua secgéao é latitudinal formando um faixa

13 Pequenos produtores rurais de municipios do interior do estado, fornecedores semanais de farinha de
mandioca, frutas regionais, mel de abelhas, mandioca e macaxeira para os feirantes. Observei que a feira da 25
de Setembro se dirigem, sobretudo, colonos dos municipios de Sdo Miguel do Guama, Castanhal e Nova
Timboteua, do Nordeste Paraense.
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retangular. E requerido por fregueses conhecidos e usuais que demonstram, inclusive,
habilidade em reconhecer as qualidades do peixe. Sua embalagem é feita com papel de
embrulho, folhas de jornais e, eventualmente, plastico filme PVC, antes de ser entregue em
sacos plasticos. E comum lancar pé de café na sacola entregue ao comprador para inibir o

cheiro intenso, uma gentileza exclusiva para consumidores de cortes mais valiosos e caros.

d) Lombo ou dorso: regido carnosa do peixe livre de espinhas, pele e ossos, retirado em
toda sua extensdo de uma vez em corte vertical da manta onde se encontra (“tirar o filé”).
Deve apresentar coloracdo salmdo ou amarelada e odor suave. E o corte de pirarucu que
circula com menor frequéncia. No momento da pesagem sao retiradas as partes escuras da
carne. Atende, principalmente, fregueses antigos e regulares. Nao é exposto, e é oferecido
apenas para clientes que demonstram conhecer a culinaria associada a esse peixe. Esse
corte produz uma mercadoria homogénea, em sua forma, cor, cheiro e constituicdo, que se
opde fisicamente aos outros cortes que apresentam diferentes formas e intensidades de
heterogeneidade. Mercadoria de valor elevado faz com que seus consumidores sejam
valorizados pelos feirantes que os descrevem como pessoas de gosto e paladar refinado
decorrentes de uma posicio elevada na sociedade.

As diferentes formas de circulagdo acompanham uma hierarquia no consumo que
influencia o reconhecimento do valor que cada parte dessa mercadoria recebe no mercado
local. A troca comercial é a forma mais frequente de coloca-la em movimento, porém sua
circulagdo nao se encerra na venda. O pirarucu, como elemento de uma exo-cozinha (Levi-
Strauss, 1968), tem o potencial de se converter em dadiva, que expressa a estima e o
interesse de quem doa em relagdo a quem recebe. E frequente a mencéo de compradores
que o peixe adquirido € um presente a alguém tido em elevado apreco que se quer
impressionar. Assim também é com os presentes que partem dos mercadores. Dessa forma,
nao € qualquer corte de pirarucu que deve ser oferecido como presente, ndo se oferece
pontas ou enrolado a quem se quer impressionar. O regalo ndo é pedido, nem tampouco é
recebido com algum tipo de constrangimento. Assim, destaco como caracteristicas dos
presentes: sdo ofertas generosas e voluntarias, ndo provocadas por pedidos ou favor
imediato, que ocorrem em momentos especiais (festas e feriados), com a selecado de cortes
valiosos e em quantidade consideravel que sdo aceitos e agradecidos com alegria.

Essa iguaria também se presta a remunerar parcialmente trabalhos prestados a
seus mercadores, que apos entregar o valor em dinheiro, combinado com carregadores,
carreteiros, reparadores de carros, vigias, policiais, motoristas, entre outros, completam seu
pagamento com pedacos de pirarucu em sacolas plasticas. O pagamento é distinto do

presente, em razdo de sua motivagao, resulta de um servico que foi tomado, e de sua
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apresentacgao imediata ao final do vinculo combinado entre os sujeitos. Ainda que no valor
do trabalho ndo seja explicito a inclusdo do peixe, a presenga da mercadoria na composi¢ao
do pagamento € prevista pelos sujeitos envolvidos.

A penultima forma de circulagao que observei é a caridade. Por caridade estou
tratando o atendimento de pedidos de pessoas que procuram demonstrar sua incapacidade
material para aquisicdo daquela mercadoria. Essas esmolas, diferente dos presentes, nao
estao circunscritas a momentos de festas ou feriados, porém, tomam lugar, geralmente, aos
sabados e sdo atendidas sem as preocupacgdes que envolvem o comércio e as dadivas. As
pedintes, em sua maioria mulheres idosas, recebem algumas porgdes de pedacos de
pirarucu em uma sacola plastica. Observei que os pedidos dirigidos por homens sao, na
maioria das vezes, negados com veeméncia, sob fortes criticas aos feirantes,
eventualmente, que os atendem. Dessa forma, as caracteristicas da caridade sao: atender a
pedidos de pessoas necessitadas, semanalmente, com pontas de cheiro intenso; pedidos
por mulheres idosas.

Arrisco relacionar entre as formas de circulagao do pirarucu o roubo. Desde o inicio
de meu trabalho de campo as interlocutoras com quem me relacionei relatavam tentativas e
roubos de pirarucu quer no desembarque da mercadoria, no Porto do Sal, por quadrilhas
especializada, quer na feira, por arrombadores que violam os boxes durante a noite e
madrugada para levar o peixe. A despeito de essa n&do ser uma forma voluntéaria dos
feirantes de colocar o Arapaima em circulagdo, o desvio do destino previsto para essa
mercadoria reflete e constitui, de alguma forma, o seu valor. Elemento que esta pressuposto
nas outras formas de circulagdo. Assim, é o desejo do consumo desse alimento é o que o
torna um bem desejavel e desejado, ao ponto de ser tomado pelo roubo. O desvio de sua
rota como mercadoria, confirma o fundamento de seu valor. Durante os meses que passei
na feira houve uma tentativa e um arrombamento consumado na feira, além de duas
tentativas de assalto no desembarque. Os feirantes reagem de diferentes maneiras a esses
eventos, alguns instalaram grades na cobertura dos boxes, outros reforgaram as portas e
instalaram Idmpadas nos corredores. Houve também denuncias e registros policiais, reforgo
no grupo de pessoas que recebe a mercadoria no porto. Todavia, a tensdo que envolve
esse comercio nao desaparece.

As formas da comercializagdo do pirarucu salgado sao diferentes segundo os
lugares onde ocorrem. Observei que o corte de filé ou lombo, muito presente na feira da 25
de Setembro, ndo esta presente no comércio de outras feiras e mercados, o que reforca o
argumento da relagdo entre classificagdes especificas das mercadorias e o0 gosto do

consumidor.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

A relagao entre mercadorias, formas de circulagao e consumidores que observei na
feira da 25, revela as complexas imbricagdes entre praticas econdmica, produtoras de
rigueza e lucro, e dindmicas culturais criadoras de significados que ligam e afastam os
sujeitos e as coisas.

O que me leva a apontar que a economia, as formas comerciais e o consumo de
alimentos dependem, em boa parte, de seu significado para a cozinha local, o que produz
uma identificacdo e diferenciacdo entre coisas e pessoas. Fregueses valorizados sao
aqueles reconhecidos por seu dominio da culinaria do Arapaima, manifesto na escolha dos
cortes e nos comentarios acerca das formas e ocasibes em que os servem. Nao foram
poucas as vezes em que estive diante de uma situagcdo a qual ndao compreendia
imediatamente. Me refiro a ocasides em que fregueses conhecidos e frequentes vinham
para comprar filé e minha interlocutora os recebia consternada, se desculpava e dizia que
nao dispunha naquele momento de mercadoria para atendé-los. Apesar de minha surpresa
e incompreensdo evitava perguntar a razdo de tal comportamento, por imaginar que o
mesmo escondia uma estratégia comercial ou o interesse de se ver livre de algum mal
cliente. Todavia, em uma dessas negativas a permissionaria com quem trabalhava,
voluntariamente, explicou-me, em tom de lastima, que nao poderia vender aquelas pessoas
mercadoria que nao fosse de alta qualidade, pois eram consumidores exigentes,
conhecedores da gastronomia do pirarucu e fiéis aquela casa de peixe. A reproducdo da
distingdo do comércio deve reforgar a distingao do consumo da comida, inclusive sobre a
necessidade de colocar a mercadoria em circulagéo.

Dessa forma, os regimes de valor nos quais o pirarucu salgado circula na feira da
25 estdo ligados ao gosto dos consumidores como construgdo social, reconhecida e
reconstruida no intercambio com os comerciantes, que estabelecem diferencgas valorativas
entre partes da comida, evidenciadas nos cortes distintos, seus pregos' e consumidores.
Essa hierarquizagao dos sujeitos pela valorizagdo da culinaria, demonstra como o comércio
é um fendmeno cultural complexo que ndo se submete, exclusivamente, a regras e as

necessidades de ganho e lucro.

14 A variagdo de pregos que observei vai de R$12,00/kg (pontas) a R$60,00/kg (filé).
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GT 12 - CULTURA, MERCADO, TRADIGOES E TURISMO NA AMERICA LATINA

O PODER DA FARINHA DE MANDIOCA INDIGENA NO MERCADO:
SIMBOLISMOS E REPRESENTACOES

Tadeu Lopes Machado (UFPA)'
tlopesm@hotmail.com

RESUMO

No Oiapoque, municipio brasileiro que faz fronteira com a Guiana Francesa, os quatro
grupos indigenas que la habitam s&o os principais produtores da farinha de mandioca que
abastece os mercados urbanos da regido. O objetivo desse trabalho é problematizar a
atuacdo dos indigenas no comércio de sua farinha, tentando romper com o Vviés
ocidentalizante para compreender a partir das categorias indigenas que estdo baseadas em
seu processo de formagdo social, cosmoldgico, ritual. Ao longo do trabalho o olhar sera
direcionado para o povo Palikur, grupo étnico da regido que mais me aproximei nos ultimos
trés anos, em virtude do objetivo de meus projetos de pesquisas. Pretende-se demarcar o
entendimento de que a farinha de mandioca que os indigenas disponibilizam no mercado
local é muito mais que um mero produto comercializavel. Pelo fato da mandioca ser
cultivada nas terras onde estdo enterrados seus mortos, processada pela unidade
domeéstica de acordo com sua sabedoria, tradicdes e costumes, e por ser um produto que é
a base de alimentacdo dos indigenas, a farinha nao é olhada somente com fins econémicos,
mas € um produto em que é depositada dedicagao especial. Dessa forma, os indigenas
negociam sua farinha prioritariamente com pessoas de confianga, observando que o produto
carrega consigo algo de seu vendedor e que merece um fim adequado. Assim, a rede de
relagdo social estabelecida na regido das guianas entre indigenas e nao indigenas se
consolida e se fortalece, na medida em que avangam os vinculos através dos produtos
comercializados no mercado local.

Palavras-chave: Mercado, farinha de mandioca, Palikur, interrelagao.

1. INTRODUCAO

A producao da farinha de mandioca na regido amazdnica tem um papel importante
na economia e na dieta alimentar. No Oiapoque é notavel a apreciagcao que os habitantes
empregam ao consumo desse produto autenticamente indigena. Diariamente na feira da
cidade ou no mercado municipal de produtos agricolas de Oiapoque, ha intensa
comercializagdo da farinha de mandioca, seja no atacado (em fardos de 60 quilos) ou no
varejo (no quilo ou no litro?).

Ha duas origens das farinhas negociadas no mercado local: a farinha dos “indios” e

a farinha dos nao-indigenas. Estes ultimos sdo aldebes que ocupam areas rurais dos

' Estudante de Doutorado no Programa de Pds-Graduagdo em Sociologia e Antropologia da Universidade
Federal do Para — PPGSA/UFPA — Brasil.

2 Farinha vendida no litro € uma convers&o popular de peso comum na regido amazonica, onde o produto &
medido a partir de uma vasilha que mede os produtos liquidos.
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municipios de Oiapoque e Calgoene. Uma das comunidades mais conhecidas é o Carnot.
Também conhecida como Vila dos maranhenses. Trata-se de uma comunidade rural
composta de imigrantes maranhenses, localizada as margens da BR 156 no municipio de
Calcgoene, ja na divisa com Oiapoque. Em suas terras cultivam rogas que, além da mandioca
para a farinha, também plantam frutas e hortalicas.

Ja os indigenas que habitam a regido pertencem a quatro povos: Galibi Kalin’a,
Galibi Marworno, Karipuna e Palikur. Ocupam trés Terras Indigenas legalmente demarcadas
e homologadas, contiguas entre si, denominadas Jumina, Galibi e Uaca. Todos cultivam
rocas para produzir farinha de mandioca para o consumo familiar e também para negociar
na cidade. Sao largamente os maiores fornecedores de farinha de mandioca para o
consumo urbano. Esse dado pode ser percebido ao visitar o mercado municipal de
Oiapoque, onde se comprova que 90% da farinha de mandioca negociada naquele ambiente
tem origem indigena®. Além da farinha, os indigenas também levam outros produtos
agricolas para negociar na cidade, tais como abacaxi, melancia, banana. Contudo, os
Palikur conduzem para Oiapoque somente a farinha.

Os Palikur, povo indigena de tronco Aruak, sdo habitantes dos dois lados da
fronteira, ou seja, tanto do lado brasileiro quanto do lado da Guiana Francesa. No Brasil
estdo localizados na Terra Indigena Uacga, no médio e alto rio Urukaua. A relagdo que
estabelecem com a cidade de Oiapoque é demarcada pela necessidade de resolver
assuntos burocraticos relacionados a saude, a questdes de beneficios sociais, recebimento
de proventos no banco. Mas o principal motivo que os levam constantemente a cidade é a
negociacgao da farinha de mandioca produzida nas rogas de suas aldeias.

Na época da grande safra da produgao de farinha, que compreende o periodo dos
meses de dezembro a junho, inverno intenso na regido, o que faz com que os rios se tornem
navegaveis, o “Barco da Comunidade” faz duas viagens semanais do Kumené, maior aldeia
Palikur, para Oiapoque. A intencao desse trabalho é procurar se aproximar do entendimento
que os Palikur tém a respeito da relagdo que estabelecem com a cidade para negociar sua
farinha. Entende-se desde ja que essa relagdo é conduzida por manifestacdes diversas das
questdes econdmicas. Os vinculos ja estabelecidos entre compradores e vendedores de
farinha conduzem a relagao entre os envolvidos para um patamar de confianca entre ambos,
0 que faz com que se estabeleca aliangca e alimente cada vez mais as relacbes de

sociabilidade constituida na regido das guianas onde esses indigenas estao inseridos.

3 A pesquisa de campo foi realizada no decorrer dos anos 2015 e 2016, em decorréncia da pesquisa para
construgcéo da dissertagdo de mestrado em Antropologia no PPGSA/UFPA.
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2. AFINAL, O QUE A FARINHA TEM DE ESPECIAL?

Os Palikur sdo conhecidos na regiao de Oiapoque, com relagdo a sua produgao
agricola, como “indios que s6 produzem farinha”. Essa nomeacgédo é confirmada, mas ao
mesmo tempo reordenada pelos préprios Palikur. Eles ndo produzem somente a farinha de
mandioca, mas € apenas esse produto que levam de suas aldeias para intercambiar em
Oiapoque. Enquanto os demais indigenas, como os Galibi-Marworno, além da farinha
também negociam o tucupi, a goma e a farinha de tapioca, banana, cara, batata-doce,
milho.

Com o decorrer do tempo os Palikur conquistaram seus fregueses na cidade. Esses
fregueses, que as vezes também sdo denominados de “patrdes”, sdo seus fiéis
compradores de farinha, sendo conhecidos predominantemente de annivwit akivara, por
quem os Palikur nutrem relacdo de proximidade, respeito e amizade. Nessa relacdo a
farinha apresenta um aspecto de relevancia incontestavel: é esse produto que consolida a
aproximacao efetiva dos Palikur com seus compradores na cidade.

Ao chegar da aldeia em Oiapoque os Palikur procuram imediatamente seus
annivwit akivara, com quem a farinha tera prioridade para ser negociada. Ao oferecer seu
produto primeiramente para eles automaticamente estao fortalecendo os vinculos criados ha
bastante tempo, e assim confirmando a importancia do intercAmbio desse produto. As
negociagdes podem ser monetarias ou mesmo com outros produtos industrializados, o que
importa é negociar a farinha com a “pessoa certa”.

Dentro da Antropologia Econémica um dos temas classicos mais caros € o
estabelecimento de analises sobre o intercambio. Marcel Mauss contribui para o estudo das
questbes econdmicas nas sociedades nao capitalistas. Em Ensaio Sobre a Dadiva ([1925]
2003), Mauss coloca o tema da economia nessas sociedades como uma pauta
imprescindivel para a analise antropoldgica. Ao perceber a atitude de dar, receber, retribuir
como fundamento central de estabelecimento de circulacido de bens e pessoas, e assim
como atributo primordial para criacdo de vinculos por meio de aliangas, Mauss entende que
a dadiva poderia ser pensada como o Fato Social Total, porque ela extrapola os limites do
simples ato econdmico de mercado.

A dadiva se responsabiliza em estabelecer e afirmar um contrato social, o qual
vincula os protagonistas envolvidos em uma rede de relagdes. Esse vinculo é entendido a
partir do significado do objeto doado ou recebido. Ou seja, o artigo ndo tem fim em si
mesmo, ele carrega algo de seu doador, algo que liga obrigatoriamente o recebedor ao
doador, e encarrega o recebedor a recompensar o presente adquirido. Contudo, a

recompensa a dadiva nao esta de acordo com a ldgica capitalista, a qual entende que a
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retribuicdo a um bem adquirido deve ser de acordo com seu valor econdmico. O maior valor
que a dadiva carrega consigo € o seu simbolismo, o0 seu significado, o qual ndo representa
um objeto inerte, mas que contém vida, contém alma (LANNA, 2000, p. 180).

Os Palikur sdao bem recebidos ao chegarem nos estabelecimentos de seus
compradores de farinha. Um banco para sentar e colocar as conversas em dia com outros
indigenas da regido e um copinho de café quente estdo sempre a sua disposicdo nesses
locais. Essas atitudes demonstram o quanto o comerciante e os fabricantes de farinha estao
préximos. No entanto, mais do que isso, demonstra uma contraprestacdo por parte do
annivwit akivara a fidelidade dos indigenas em recorrer a ele para negociar seus bens.
Portanto, atrair os indigenas para negociar a farinha, recepciona-los bem no comércio, falar
com eles, oferecer-lhes cafezinho, faz com que haja constante fortalecimento na relagcado das
partes envolvidas.

Nesse caso, a farinha de mandioca e as rea¢des do comprador da farinha (que
oferece um cafezinho, que paga a farinha sem mesmo té-la visto e provado, que oferece um
banco para sentar e ficar a vontade) sdo prestacbes que se apresentam como um ato de
comunicagao intersubjetiva, onde as almas dos envolvidos se mesclam, se interpenetram,
permite a sociabilidade (LANNA, 2000, p. 178). E assim, um primeiro ponto que deve ser
esclarecido é que as relagbes de intercAambio sdo uma forma econdbmica nao
necessariamente organizada apenas de acordo com a logica da troca, da economia do
mercado capitalista.

A reciprocidade é uma proposta viavel para entender essas relagdes, buscando
perceber que o ato de trocar pode conter uma interpretacdo que extrapola a percepgao de
mercado. Essa proposta leva em consideragao principalmente as manifestagdes ocultas dos
agentes da relacdo, os quais, muitas vezes, consideram a reciprocidade como um
movimento que estabelece alianga e obrigagdes mutuas de contraprestacbes, e que
alimenta o vinculo através de um contrato mediado pelas prestacoes.

Portanto, entende-se que as atividades econbmicas ndo sao motivadas apenas
pelo interesse individual e corporativista. As relacbes nos espacos sociais onde ha a ajuda
mutua, a partilha dos espagos comuns de producdo, geram valores materiais ou
instrumentos imateriais, mas também valores afetivos e éticos, que correspondem ao
sentimento de grupo, de sociabilidade, de parceria (SABOURIN, 2011, p. 36).

No terreno da antropologia econémica sempre houve a preocupagao e o cuidado de
ndo homogeneizar a economia de mercado para as sociedades nao capitalistas,
entendendo que ha outras formas de regulacdo econémica entre essas sociedades, que nao

procura atender somente ao interesse do lucro através da competicao.
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Sobre esse aspecto, Eric Sabourin (2013, p. 05) destaca que a generalizagdo do
mercado capitalista ndo aconteceu ainda por completo. Em seus estudos sobre a
comercializagdo dos produtos agricolas e reciprocidade no Brasil (2013), enfatiza que as
transagdes realizadas com os produtos agroalimentares sao fenbmenos que nao se
adequam a logica das transacgdes capitalistas dos grandes supermercados.

Logo de imediato a relagdo de intercambio é percebida como uma férmula de
acumular excedentes para poder competir no mercado capitalista. Contudo, ndo é esse o
perfil da perspectiva dos Palikur, ja que esses indigenas mantém o intercambio de seus
produtos na cidade com a finalidade de atender a demanda de seus annivwit akivara e de
assegurar a aquisicao de produtos industrializados de carater basico.

Nos estudos que Eric Sabourin (2007) desenvolve com uma comunidade
campesina no nordeste brasileiro, o autor percebe que a légica que persiste nessa
comunidade é a da reciprocidade campesina, a qual se organiza de acordo com a teoria da
dadiva desenvolvida por Marcel Mauss. Portanto, mesmo percebendo a comunidade
totalmente envolvida e comprometida no emaranhado de intercAmbio comercial, a
reciprocidade esta presente na vida dessa comunidade (SABOURIN, 2007, p. 03).

Portanto, ha que se pensar o envolvimento das pessoas em suas relagcdes para
além do ato econémico, de troca, beneficios individuais e competicdo. Contudo, a dadiva
ndao é um fato desinteressado, mas esta sempre acompanhado do interesse pelo outro,
interesse elaborado com a finalidade de constituir alianga, a qual provoca o sentimento de
sociabilidade entre os sujeitos envolvidos na relag&o. Portanto, seguindo a concepgéao de
Temple, a dadiva sempre requer condigdes, e uma de suas principais condi¢des € o
entendimento de que quem participa dessa relagdo é capaz de retribuir ao bem recebido
(TEMPLE, Apud SABOURIN, 2008, p. 03).

Mas necessario esclarecer também que a reciprocidade ndo pode ser reduzida a
pratica de dadiva e contra-dadiva entre pares ou grupos sociais simétricos. Ainda segundo
Sabourin (2011), ao reduzir a tal perspectiva a reciprocidade pode passar a ser confundida
com as trocas simétricas, buscando somente a troca entre os equivalentes. A reciprocidade
deve ser vista como um principio econdmico antagonista e oposto a troca. Inclusive, um dos
pontos de divergéncia entre troca e reciprocidade se concentra em entender que a
reciprocidade pode assumir carater positivo (estabelecimento de sociabilidade) ou negativo
(estabelecimento de vingangas), enquanto a troca procura atingir especificamente o lucro
(SABOURIN, 2011, p. 30).

Nesse sentido, a relacdo de intercAmbio estabelecida entre os Palikur e seus
interlocutores na cidade de Oiapoque pode ser entendida como uma relagdo de

reciprocidade, ja que os bens envolvidos nessa relagdo estdo dispostos a ultrapassar o
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simbolismo economicista. Portanto, pode-se entender que o materialismo é o primeiro
responsavel em criar os vinculos necessarios para manter as relagdes de reciprocidade
entre os Palikur e os ndo-indigenas com quem constroem suas relagdes.

Outro enfoque analitico que também merece destaque no pensamento de Sabourin
(2011) e que nos ajuda a compreender a situacao de intercambio dos Palikur em Oiapoque
€ a nocgao de reciprocidade binaria e ternaria. Segundo essa concepgao a reciprocidade
binaria ndo requer o envolvimento de uma terceira pessoa na relagdo. Ou seja, € uma
relagdo sem mediador. Ja a reciprocidade ternaria, se concebe a partir do entendimento de
que uma terceira pessoa adentra na rede de relagdo, a qual tem o papel de mediar o
envolvimento entre o primeiro e o segundo agente.

Nesse caso destaca-se a venda dos produtos agricolas indigenas, como a farinha
de mandioca, que pode ser intercambiada diretamente entre vendedor e comprador, que
sera o real consumidor dos produtos (caso de uma reciprocidade binaria). Nesse modelo ha
pouco envolvimento dos Palikur, pois quando vém do Kumené trazem farinha em grande
quantidade, propria para ser negociada com revendedores, que caracteriza uma terceira
pessoa nha relagao (corretor), que compra do vendedor primario e revende as pessoas que
irdo consumir o produto. A reciprocidade reside aqui no sentimento de confianga, tanto do
corretor que sabe da origem do produto, quanto do segundo comprador, que confia no
carater do revendedor e do produto que vende. Essa caracteristica esta frequentemente

presente no cotidiano do intercambio Palikur, conforme caracterizamos linhas atras.

2. A FARINHA DE MANDIOCA E UM FIO NA GRANDE MALHA

A negociagdo da farinha de mandioca que os Palikur mantém com os nao-
indigenas em Oiapoque esta a procura de manter suas relagdes de comércio, buscando
ganhar alguma renda para subsidiar as necessidades basicas de suas familias. Mas nao so.
Acredito que se deve olhar para essas relagbes buscando entender inicialmente que ha
tempos existe uma aproximagao entre os diferentes povos que habitam essa regido, a qual
busca atender uma légica que extrapola unicamente a manutengao econdémica.

Para enveredar um entendimento razoavel sobre as potencialidades que a farinha
de mandioca imprime nas relacbes estabelecidas entre os Palikur e os n&o indigenas,
entendo que seja necessario analisar alguns termos da antropologia para que se alcance
uma compreensao dessas relagdes empreendidas na regido das guianas. Nesse sentido o

entendimento de “rede”, “malha”, “relagdes sociais” se tornam subsidios fundamentais para
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dialogar com a realidade instalada no Oiapoque e assim compreender o papel da farinha
nesse emaranhado de relacoes.

A acepcgao do termo “redes” adentra o campo da analise antropoldgica inicialmente
pelos antropologos britanicos. Radcliffe-Brow (1973) foi, talvez, um dos precursores em
utilizar o termo, procurando analisar as redes concretas de relagdes entre individuos e
sociedades. Os britdnicos estavam impregnados na proposta de entender as estruturas e
relagdes sociais, ao invés de buscar compreender as concepc¢des ideoldgicas e as
manifestacdes culturais de cada sociedade. Rede, portanto, segundo a nocao britanica,
estava de acordo com a concepcao de “sistema”, ou seja, seria um entendimento das
relagdes sociais a partir de seu carater empirico, daquilo que se poderia apreender pelos
sentidos.

Barnes (1969) passa a evocar o principio da “agdo social’, ou seja, uma
interpretacdo que pudesse dar conta do emaranhado de significados que uma relagéo
compreende, levando em consideracdo nao apenas seus aspectos empiricos, mas também
os analiticos, baseados nos fendmenos e relagdes que efetivamente acontecem, mas que
muitas vezes ndo sao conhecidos suficientemente. Portanto, o termo rede avancga para outro
patamar de analise, tendo como base uma proposta que pudesse entendé-lo a partir das
diferentes motivagdes pessoais e/ou sociais, indo ao encontro do entendimento de que as
relacbes estabelecidas em rede sdao motivadas também por aspectos que nao sao
imediatamente visiveis para o pesquisador.

Ja na percepgcdo de Tim Ingold (2015), as redes se apresentam como uma
categoria limitada, e que consecutivamente limita as demais atividades da vida. Tendo em
vista buscar ultrapassar os limites compreensivos da nog¢do do termo, Ingold propde
substituir tal nogao por “malha”, a qual ndao busca limitar, suas pontas néo estdo conectadas,
isso porque sdo abertas e fluidas, podem se envolver em diversas tramas e nao se limitar
somente a determinadas conexdes.

Para Ingold, as linhas da malha ndo sdo em si linhas de interacdo, mas sim
condicbes de possibilidade de interacdo. Ou seja, assim como a teia da aranha, que
disponibiliza seus fios para capturar a mosca, mas que nao é em si uma linha de interacéao,
visto que essa linha é naturalmente parte da aranha, ela tem o potencial de ser uma
possibilidade de interacao nao exclusivamente com a mosca, mas com outras coisas, com
outros insetos e até mesmo com um predador (INGOLD, 2012, p. 41).

Nesse sentido, as relagdes existentes na sociedade humana ou animal se dao a
partir de uma malha que é entrelacada pelas linhas. Estas linhas, por sua vez, conduzem
vida aos organismos que estao inseridos ao longo da malha, e elas ndo foram objetivamente

construidas para ligar pontos, mas passar entre e no meio, para estabelecer a prépria vida
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para as coisas que estao envolvidas na agdo. Portanto, o humano e o animal, envolvidos na
malha estendida pelas linhas da vida, estdo em constante devir, uma vez que essas linhas
nao sao estaticas e imutaveis, mas sim transmissoras de mutagao, de vida, o que sustenta a
vida dos organismos (INGOLD, 2015).

Levando em consideragao o entendimento que Marilyn Strathern (2006) tem sobre
as relagdes sociais formais, estendida do grupo local para se ligar ao exterior, seu
posicionamento para demarcar o universo social melanésio em oposicdo ao universo
ocidental, demonstra que os melanésios entendem a pessoa como um ser que pode ser
dividido, ou seja, um ser que é composto por varios tipos de relagbes diferentes entre si.
Dessa forma, é necessario pensar no individuo a partir dos parametros que o constroem,
que o ligam as suas relagdes. Ja na concepgao ocidental, o individuo € um ser que se liga a
sociedade, que é uma entidade mais abstrata, e com ela mantém seus vinculos diretos de
relagdes.

Ha& uma literatura qualificada no campo da antropologia que analisa os aspectos
das relagbes sociais na regido das guianas. Dominique Gallois (2003), aponta a
necessidade do entendimento de fronteira como espacgo propicio para a construgao de
novas formagodes e representacdes sociais, ou seja, o entendimento da fronteira como uma
conjungao de interesses advindos de todas as partes envolvidas na relagdo. Segundo a
autora, existe uma articulagdo de todos os grupos estudados na regido das Guianas a
multiplas fronteiras, sociais, econémicas, politicas, étnicas, ideologicas. E é a partir do
entendimento de multiplas articulagbes que os estudos de suas relagdes se pautam
(GALLOQIS, 2003, p. 03).

Essa modalidade de perceber as questdes de fronteira entre os povos das guianas
se contrapunha a visdo de Riviere (Apud GRUPIONI, 2003, p. 06-07), que percebe a
diferenciacdo entre as estruturas sociais nas regibes das terras baixas sul-americanas
exercida principalmente pela forma como o recurso humano — crucialmente escasso — é
administrado e alocado. Com relagéo as sociedades das guianas, Riviére entende que elas
procuram exercer o maximo controle na construgédo de fronteiras rigidas entre o interior e o
exterior da sociedade. Ou seja, na Guiana indigena teme-se os estrangeiros porque eles
apresentam a ameaca de troca ndo reciproca.

Outra autora que contribuiu para o inicio dos trabalhos etnhograficos na regido das
Guianas foi Joana Overing. Segundo Grupioni (2003), Overing (1983-1984), mesmo
atestando uma estrutura dessemelhante entre as sociedades dessa regido, considerou que
seria possivel identificar uma filosofia comum de sociedades nas terras baixas. Segundo ela,
uma das principais caracteristicas universais dessas sociedades das Guianas é que tentam

esconder suas diferengas (ou seja, se fecham em si mesmas, tentando ndo se expor para o
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exterior), enquanto outras sociedades, como os Jé e Tukano as revelam de imediato
(GRUPIONI, 2003, p. 06).

Segundo Grupioni (2003), as analises de Riviére e Overing sao pioneiras em seus
aspectos metodoldgicos nos estudos das populagdes das Guianas. Eles langaram as bases
da etnologia guianesa contemporanea. No entanto, Grupioni as considera limitadas
teoricamente. Tanto uma quanto a outra langam olhar amplo sobre essas regides, nao
conseguindo fazer comparagdes consistentes com outras populagbes de locais diferentes.
Suas conclusdes, portanto, sdo frageis, ja que ambos enveredam na ideia de entender que
esses povos tém horror ao exterior.

Apoiando-se em Viveiros de Castro (1987, Apud GRUPIONI, p. 07), Grupioni
aponta que esses povos estdo abertos ao exterior e que essa abertura é “regular e
desejada”. Dessa forma, Gallois (et all, 2003), considera que na regido das Guianas existe o
que Butt-Colson (Apud GRUPIONI, 2003, p. 12) define como “macroniveis de organizagao”,
em oposigcdo aos “microniveis de organizagado”, entendendo-se por macroniveis as amplas
relagbes estabelecidas que extrapolam os niveis locais de organiza¢do social. Portanto, a
dispersao e a exogamia sdo atributos ndo de exce¢édo, mas sim um movimento recorrente e
complementar ao do fechamento e da endogamia nas Guianas (GRUPIONI, 2003, p. 17).

A condicdo de atomizagao, defendida principalmente por Riviére, se baseia no
conceito de escassez e se aprofunda pela nogao de subsisténcia, percebida como a minima
necessidade necessaria para a reprodugdo de grupos muito pequenos. Mas essa
caracterizagcdo nao é levada a cabo, uma vez que se comprova que essas sociedades nao
se fecham em si mesmas, estabelecendo constantes relagdes com outras sociedades, em
busca de troca de seus excedentes e vinculos para estabelecer sociabilidade entre si
(GALLOIS, 2003, p. 04). Assim sendo, esses povos nao tém horror ao exterior, aos vinculos
com outras sociedades, como os estudos anteriores apontavam.

A respeito do conceito de escassez, a partir da descricdo dos povos cacadores e
coletores estudados por Sahlins (1972), entendemos que esses povos desenvolvem
atividades econdmicas que estdo de acordo com um padréo especifico de economia. Sem
precisar se preocupar com o materialismo excessivo encontrado na sociedade capitalista, os
cacadores e coletores se apropriam dos valores da natureza sem se preocupar em se
apegar ou mesmo acumular riqueza. O trabalho é medido de acordo com suas
necessidades de um periodo, calculado em funcdo da estrutura de sua manutencéo.
Portanto, nessas sociedades o sistema de escassez, amplamente incorporado na sociedade
capitalista, ndo consegue ser implementado, tendo em vista que a abundancia de alimentos
e de matéria-prima para suprir suas necessidades é bastante elevada. E assim as

sociedades primitivas superam suas questdes pontuais de sobrevivéncia, atingindo um
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patamar de economia que admite abundancia de alimentacdo, excedente de tempo para
descanso e lazer, além de fazer do préprio servico de caca, pesca, plantio e coleta de
alimentos um momento também de alegria e descontragcdo, o que faz com que o trabalho
nao seja encarado como algo degradante ou que signifique apenas manutencido da
subsisténcia.

Sobre as relagdes sociais demarcadas e construidas na regiao do Baixo Oiapoque,
Andrade (2007), baseado nas relagdes intersociais geradas no xamanismo, fala que ha um
historico de relagdes sociais que envolvem indigenas e nao indigenas nesse espago. Essas

relagdes sdo mantidas a partir de uma rede de trocas de servigos, bens e xamanismos.

Deste modo é possivel e licito falarmos, para o baixo Oiapoque, em
intersecgbes de redes, tramas multicomunitarias complexas e arranjos de
relagdes multicausadas que sublinham dindmicas e fluxos de comunicagao
interindigena e entre indios e ndo-indios ao longo da histéria da regido. E
sdo nesses fluxos e arranjos que as unidades sociais vigoram, posto que as
sociedades indigenas — e talvez as demais — sdo sistemas em comunicacéo
que se constituem e se transformam com a abertura para o exterior
(ANDRADE, 2007, 84).

Acompanhando essa discussdo, Andrade (2007) evoca para dentro da
interpretacdo do xamanismo o principio da reciprocidade. Segundo esse autor,
reciprocidades negativas e reciprocidades positivas estdo contidas no mesmo evento da
pajelanca. Portanto, ndo ha separagao nos atos do pajé entre cura e agressao. Na cura esta
presente também a agressdao (ANDRADE, 2007, p. 86-87). Assim, as relagdes que se
instauram entre individuos de sociedades heterogéneas tém motivagbes que necessita de
observagdes atentas.

Diante desse cenario tedrico construido a partir da observacao atenta na regido das
guianas, podemos aceitar que tais apreensdes tem elevado destaque, considerando que ha
a percepcgao de intensa relagcéo entre os povos que habitam o extremo norte da Ameérica do
Sul. No entanto, também devemos considerar que o termo “malha” construido por Tim
Ingold (2012; 2015) pode ser adicionado na analise amplamente construida a partir do termo
“rede” expandido por Bruno Latour (2005) e assim entendermos que a farinha de mandioca
que trago para essa discussao pode ser entendida como um fio (INGOLD, 2015) que
pertence a uma grande malha e que transmite vida porque ajuda a manter e fortalecer os
lagcos, vinculos e aproximagdes dos povos envolvidos nessas relacdes. Mas a relagdo nao é
caracterizada por um ponto fixo e predeterminado, ela se refaz constantemente, da mesma
forma como as demais relagdes estabelecidas pelo povo Palikur transmutam no decorrer de

sua historia.
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3. CONSIDERAGCOES FINAIS

Entre os Palikur ha possibilidade de visualizar caracteristicas que se aproximam
das sociedades descritas por Sahlins (1972). A abundancia de peixes, queldnios, jacarés,
cacas em geral, € muito grande na regido do Uacga. Portanto, é importante olhar para a
relagdo que esse povo indigena mantém com Oiapoque ultrapassando os limites da teoria
da escassez, uma vez que, tendo esses indigenas possibilidades de manter sua existéncia
material empregando somente suas habilidades e for¢cas para a produgdo de suas rogas,
para a caga, a pesca, a aproximag¢ao com a cidade para negociar a farinha se torna algo que
€ deliberadamente desejado e permitido, pois os Palikur ndo sdo dependentes
exclusivamente das coisas que vém da cidade, mas antes, entendo que as coisas que vao
da aldeia para a cidade e da cidade para a aldeia sdo apenas os aspectos visiveis de lagos
criados, fortalecidos e mantidos para impulsionar a sociabilidade entre as diferentes
sociedades envolvidas nesse contexto.

Ja em Malinowski (1984) percebemos que, ao executar suas trocas, o homem
trobiandés é guiado por varios motivos, que ndo podem ser fundamentados somente em
concepcoes de busca de satisfagdo de interesse préprio. Portanto, o trobiandés trabalha e
executa suas tarefas econdmicas baseado em motivos de natureza social e tradicional
altamente complexa, o que necessita de uma compreensao expansiva dessas relagoes,
buscando perceber os lagos diversos mantidos em suas trocas, como o kula, por exemplo.

O utilitarismo nesse caso, como uma apreensdo econbmica, nao & a férmula
apropriada para entender as relagbes executadas pelas sociedades estudadas por
Malinowski, da mesma forma entendo que a légica da escassez ndo se aplica ao povo
indigena do Urukaud, que néo vai a cidade simplesmente em busca de alimentacéo. Tanto
que quando estdo na cidade os Palikur sentem saudade das refeigdes da aldeia, do peixe
cozido apenas com sal, do moqueado, da tracaja, do jacaré guisado. Os industrializados que
adquirem na cidade se constituem apenas em alguns petiscos (frango congelado, sardinha e
carne em conserva, biscoitos, doces para as criangas, refrigerante, 6leo de soja, café,
acucar, arroz, macarrao, feijao) que diversificam sua dieta, mas nao sao regras alimentares
estabelecidas, como é o caso dos alimentos tradicionais (diversos tipos de peixe, carne de
paca, veado, tatu, inambu, anta, porco do mato, jacaré, tracaja, macaco, preguica, cotia,
ovos de quelbnios, pato do mato, macaxeira, beiju, farinha de tapioca, farinha d’agua,
inhame, batata doce, cara, abdbora, abacaxi, cana-de-agucar, mel de abelha, banana,
mamao, laranja, manga, melancia, piquia, cupu-agu, cacau).

A existéncia fisica e social de um grupo depende dos bens e servigos providenciados

pela comunidade. Contudo, estes bens e servicos ndao estdo somente em busca da
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satisfacao fisioldgica dos individuos vinculados a essa sociedade (MACHADO, 2012, p.
186). Dessa forma, os individuos ndo despendem boa parte de seu tempo, ou seu tempo
todo, para procurar comida. As atividades para fins econémicos dos Palikur no Urukaua
(trabalho na roga, pesca, cuidado com o gado, caga) sdo momentos ndo apenas de trabalho
penoso, desgastante, cansativo, mas também oportunidades para descontracdo, risos,
piadas, banhos no rio, brincadeiras para as criangas, etc.

Quando trocam suas mercadorias por dinheiro na cidade os Palikur ndo estédo
simplesmente atendendo ao imperativo do “estdbmago”, mas buscam também resolver outras
questdes que sao importantes para si, como manter uma reserva de dinheiro para situagoes
emergenciais, comprar alguma roupa, sandalia, esmalte para pintar as unhas das mulheres,
brinquedos para as criancas e material escolar para os que estudam.

Nessa esteira de analise surge a categoria “mistura” como inevitavel nos processos
de relagbes construidos ao longo do tempo por esses povos. Essa categoria € aceita pelos
nativos para indicar um principio para a vida social dos povos indigenas da regido das
Guianas. Mas essas misturas ndo sdo soltas, sao estabelecidas de acordo com regras e
etiquetas concebidas e criadas pelos préprios nativos (GALLOIS, 2003, p. 05).

Desse modo, uma caracteristica central na analise aponta que a posi¢ao de abertura
para o outro € uma categoria que merece atengdo especial. Os povos das Guianas,
conforme atestado pelos estudos em questao, se mostram abertos para o outro de uma
maneira constante. Ou seja, suas relagdes nao sao delimitadas e fechadas para o “externo”
(GALLOQIS, 2003).

Assim sendo, o histérico conhecimento acumulado dentro da antropologia no
campo das relagdes econdmicas apontam para uma concepgado heterogénea dessas
relacdes. Portanto, é viavel entender que estamos falando aqui de uma analise da economia
que ndo se enquadra ao olhar ocidentalizado, mas sim busca perceber as acepgodes e
motivagdes particulares dos proprios Palikur para manter seu contato e relagdbes com os
nao-indigenas em Oiapoque.

De antemao, portanto, € necessario que se afirme que as relagbes econémicas que
sao tragadas pelos Palikur sdo consolidadas em fungao dos vinculos construidos com seus
interlocutores, e a reciprocidade é a principal responsavel em manter os canais das aliangas
sempre abertos entre os agentes dessa relagéo social. Para isso, hdo se negocia a farinha
de mandioca com qualquer pessoa na cidade, existem as pessoas que ja tém exclusividade
para comprar ou negociar essa farinha de origem indigena, ndo somente porque sao boas
pagadoras, mas sim porque a relagao entre os compradores e vendedores ja é consolidada,

construida desde longo tempo, se tratam com familiaridade, sao “pessoas respeitadoras”,
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que “tratam bem do muché*. Portanto, ao encaminhar a farinha de mandioca da Terra
Indigena Uaga para abastecer os mercados locais da regidao de Oiapoque, os indigenas
consideram que esta contido no produto comercializado a reproducédo de sua vida cultural,
social, cosmoldgica, e, por conta disso, o0 produto se torna capaz de estabelecer vinculos
duradouros entre os envolvidos na relacao. Eis o poder da farinha de mandioca indigena no

mercado.
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GT 12 - Cultura, mercados, tradigoes e turismo na América Latina

DO ABASTECIMENTO AOS NOVOS USOS NO MERCADO DA ENCRUZILHADA-
RECIFE/PE: a atuagao das politicas publicas nas transformacées de um
equipamento do comércio tradicional no século XXI.
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RESUMO

Os mercados publicos, como equipamentos urbanos de abastecimento de determinada
localidade, tém sido constantemente objeto de transformagdes ao longo do tempo. Estas
mudangas e adaptagbdes possuem ligagdes com as necessidades e exigéncias do corpo
social no espago urbano, que cada vez mais sofrem modificacbes em suas praticas
cotidianas. Nos ultimos anos, estes equipamentos vém incorporando novas funcgdes, entre
elas espacos de lazer, gastronédmicos e turisticos. Também observamos sua descoberta por
diferentes perfis de usuarios, moradores da cidade e turistas, avidos em conhecer as
tradicbes e cultura da cidade visitada. Trataremos no presente artigo sobre os mercados do
Recife, especificamente a relagdo entre a gestao publica municipal e as ultimas acoes
adotadas nestas edificagbes no intuito de manter e valorizar estes espacos comerciais.
Como objeto empirico de analise, adotaremos o Mercado da Encruzilhada. Escolhemos este
equipamento para ser investigado devido as grandes transformagdes pela qual vem
passando nos ultimos anos. Observamos que para além de cumprir sua fungao substancial,
a de abastecimento, o Mercado da Encruzilhada vem incorporando novos usos bem como
distintos perfis de usuarios. O artigo se embasa por uma abordagem multimetodolégica que
propde uma articulagdo do referencial teérico e material empirico coletado para o estudo do
mercado publico em questao. Assim, adotamos livros e pesquisas cientificas sobre o
assunto, matérias de jornais e legislagcdes especificas. A realizagdo de entrevistas com
gestores responsaveis por estes equipamentos fundamenta o nosso texto. A coleta do
material, sua leitura e analise alicerga de forma critica o artigo apresentado.

Palavras-chave: Planejamento urbano, gestao urbana, mercado publico, Recife
1. INTRODUCAO

As cidades, como palco das dindmicas sociais tém sido constantemente objeto de
mudancas e sobreposicdes. Como um quebra-cabeca, nossos territorios sdo conduzidos por
interesses de distintos agentes. Dentro desta logica, debates em torno da producdo do
espaco urbano na contemporaneidade vém sendo difundidos em diversos sentidos. Muitas

reflexdes, nos dias de hoje, abarcam o tema da cidade mercadoria, na qual o

1 Mestranda do programa em Desenvolvimento Urbano da Universidade Federal de Pernambuco.

5441



desenvolvimento de nossas urbes € gerido por uma coalizdo que se destaca — Estado e
Mercado — interessada nos melhores espacos da cidade. Entretanto, apesar da ampla
divulgacdo deste tema nos trabalhos académicos ligados ao planejamento e gestao,
abordaremos outro assunto que também é investigado, em menor escala, nas pesquisas
sobre o desenvolvimento urbano. Focaremos na relagdo entre a cidade e o comércio
tradicional, mais especificamente, como esta vem sendo conduzida pelos agentes
municipais representados pelos mercados publicos no Recife no século XXI.

Estes tradicionais espacos vém se transformando ao longo das décadas, abarcando
novos usos bem como diferentes perfis de consumidores. Percebemos que, para além de
sua fungcado substancial, a de abastecimento de determinada localidade, estes centros de
compras vém incorporando espacos de recreagao, lazer, alimentacao, entre outras fungdes.
Acreditamos que as novas dinamicas conferidas nos mercados do Recife sdo ocasionadas
por distintos condicionantes. Destacamos dois como os mais importantes, a localizagao na
qual esta inserido no espago urbano como também as distintas politicas publicas que vém
sendo adotadas nestes equipamentos. Focaremos no segundo condicionante e
investigaremos quais agbdes vém sendo promovidas pela prefeitura do Recife para a
manutencdo e modernizacdo destes espagos a fim de entendermos como estas
intervengdes influenciam nas novas dinamicas verificadas nos mercados na atualidade.

O artigo sera dividido em dois momentos. Na primeira parte focaremos numa breve
contextualizacdo que concerne sobre a concepgdo do Estado na sociedade capitalista,
segundo David Harvey, entre outros autores. Apds esta breve avaliacdo, descreveremos
como o Estado vem intervindo nos mercados publicos no Recife e quais politicas publicas
vém sendo adotadas nos ultimos anos. Na segunda parte focaremos no nosso objeto
empirico, o Mercado da Encruzilhada. Investigaremos de maneira especifica como a
Prefeitura do Recife, vem atuando de forma direta neste equipamento e quais intervencoes
vém sendo feitas, de modo a compreender como estas medidas influenciam nas mudancgas

deste centro comercial na atualidade.

2. A GESTAO DOS MERCADOS PUBLICOS NA CIDADE DO RECIFE NO SECULO XXI

Diante das consideragdes tedricas, para Harvey (2005), a concepg¢ao marxista do
Estado sempre esteve presente para o funcionamento da sociedade capitalista, entretanto
seus modos de funcionamento foram se modificando de acordo com as diversas fases deste
sistema econd6mico. Ainda o autor, aponta que o Estado se origina — como uma forma
independente — a partir dos distintos e contraditérios interesses, do individuo e da

comunidade. As contradigbes conferidas entre estes dois agentes se baseiam na estrutura
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social de classes ja determinada pela divisdo social do trabalho, que devido as suas
contradi¢des, esta rachada em antagonismos irreconciliaveis. O Estado surge como produto
desta sociedade, e tem como papel controlar os embates entre as classes sociais e causar
uma minima ordem. Desta forma, o Estado, sendo o poder maximo, distante e
independente, torna-se alienador.

Harvey (2005) destaca de Engels que, diante do embate entre classes sociais
distintas, o Estado que normalmente toma o poder é aquele representado pela classe que
possui economicamente mais recursos. Assim, seus dirigentes tornam-se também a classe
econbmica e politicamente dominante, obtendo novas formas de controlar as classes
oprimidas. Ainda Harvey, aponta que o Estado como instrumento de dominagédo social,
possui uma contradigdo. Esta, refere-se a execugdo de seu poder que ao mesmo tempo que
tem que exercer agdes para o beneficio do interesse de sua classe, tem que afirmar que
suas atuacbes sao para o bem da sociedade em geral. A contradicdo explicitada é
solucionada através de duas estratégias.

A primeira estratégia, encarregada de expressar a vontade de dominio e as
instituicbes pelas quais essa vontade se manifesta, deve parecer
independente e auténoma em seu funcionamento. Os funcionarios do
Estado, portanto precisam se apresentar como 6rgdos da sociedade,
situados acima da sociedade (HARVEY, 2005, p. 79).

A segunda estratégia esta ligada a um entrelagcamento entre o Estado e ideologia. A
classe dirigente universaliza seus interesses, transformando-os em idealizagdes abstratas,
na qual serdo vistas pela sociedade em geral como verdades absolutas. “Assim, essas
ideias devem ser apresentadas como se tivessem uma existéncia autbnoma. As nogdes de
‘justica”, “direito” e “liberdade” sdo apresentadas como se tivessem um significado
independente de qualquer interesse de classe especifico (HARVEY, 2005, p. 79) ”.

Percebemos a associacao entre Estado e ideologia quando nos deparamos com a
pratica do planejamento urbano no Brasil. O nosso planejamento modernista, pautado pelo
conhecimento técnico e cientifico, surgiu e se desenvolveu ao longo do século XX. Este,
dominou as esferas publicas responsaveis por buscarem a solugdo dos problemas urbanos.
Entretanto, quando apareceu no texto dos planos diretores a preocupacgao pelo social, o
nosso planejamento ndo conseguiu ser cumprido de forma ampla e ficou calcado no
discurso.

Como aponta Flavio Villaga (2015), o desenvolvimento do planejamento urbano no
Brasil, foi pautado através da ideologia da classe dominante, este se transformou cada vez
que novos problemas urbanos surgiram ou se agravaram. Como estratégia de se
estabelecer hegemdnica, nossa burguesia ao longo das décadas alterou constantemente o

nome dos planos, suas metodologias e elaborag¢des de conteudo.
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O surgimento de novos planos nao significava, necessariamente, sua aplicagao de
maneira igualitaria na cidade, ao contrario, estes eram aplicados em muitos casos apenas
em partes da cidade que interessavam a classe dominante. Desta forma, o que comumente
encontramos nas cidades brasileiras nos dias de hoje s&o realidades dispares, marca dos
longos anos de aplicagéo indiscriminada de um planejamento desigual. Ao mesmo tempo
que encontramos bairros relativamente bem planejados, com ofertas de comércio e servigos
e onde a legislacao é atuante, evidenciamos também a ineficacia e flexibilidade de nossos
gestores na aplicacdo da legislagdo em bairros com infraestrutura minima, na qual a
populagao ainda mora sem a regularizacao fundiaria.

Nas ultimas décadas, ao mesmo tempo em que 0 mundo se volta para o processo de
globalizacdo e suas diversas caracteristicas, outros modelos de planejamento urbano vém
concorrendo na tentativa de ocupar o lugar do antigo modelo, entre eles esta o que alguns
pesquisadores denominam de planejamento estratégico. Vainer (2000) afirma que os
defensores do planejamento estratégico acham que este modelo deve ser adotado pelos
governos locais pelo fato de que as cidades nos dias de hoje estdo sujeitas as mesmas
condigbes que as empresas, assim 0s aglomerados urbanos, tomando consciéncia do novo
modelo global da economia, tendem cada vez mais a competirem entre si no intuito de
receberem novos investimentos. “A nova questao urbana teria, agora, como nexo central a
problematica da competitividade urbana” (VAINER, 2000, p. 76).

A frente das Ultimas reflexdes, algumas consideracdes sdo tomadas a respeito deste
novo modelo de planejamento. As cidades adotam o status de cidade mercadoria que deve
ser vendida para distintos compradores. Especificamente, o que se vende em um centro
urbano sao atributos especificos considerados de valor para o capital transnacional. Entre
os elementos que sao vendidos, encontramos desde espagos para convengdes e feiras, a
aeroportos internacionais e hotéis de luxo. Ao mesmo tempo que nossos aglomerados
urbanos também adotam a posicdo de cidade empresa e devem competir entre si.
Entretanto, este modelo de planejamento possui conexdes com os agentes publicos, desde
que estes tenham algo voltado para os interesses do mercado. Desta forma, as parcerias
publico-privadas sdo assertivas no que diz respeito a seguranca dos beneficios dos novos
atores voltados ao planejamento estratégico (VAINER, 2000).

Em relagédo a dindmica conferida nas ultimas décadas em nossos centros urbanos,
Harvey (2005), aponta que parece haver uma concordancia entre as cidades do mundo
capitalista, na qual as melhores vantagens séo obtidas por aquelas que adotam um carater
empreendedor em sua gestdo. Desta forma, o que percebemos € uma maior penetracao e
influéncia de novos agentes econémicos, que estao atrelados ao padrdo contemporaneo de

producdo de riqueza, nas instancias municipais de nossos aglomerados urbanos. Esta
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dindmica, cada vez mais vém intervindo e modificando a maneira de planejarmos. Em sua
l6gica se insere a seletividade de espagos mais vantajosos e rentaveis. Assim o
planejamento é realizado de maneira fragmentada, na qual apenas alguns trechos da cidade
sao considerados potenciais para que se haja melhorias com projetos de renovagao dos
espacos publicos, residenciais, entre outros.

A dindmica apontada anteriormente, é conferida em distintos aglomerados urbanos
de capitalismo central e periférico. Na América Latina, especificamente nas maiores
metrépoles brasileiras, grandes transformacdes vém ocorrendo nos Uultimos anos.
Apontamos que a vinda de grandes eventos como a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos
para o nosso pais foram importantes para o fortalecimento do novo planejamento urbano em
nossas cidades, entretanto percebemos que esta pratica ndo ocorre apenas vinculada a
realizacao destes eventos.

Como aponta Leal (2015), no cenario brasileiro recente, evidenciamos em distintos
municipios a incorporagao, por parte de nossos gestores, de um carater empresarial no
intuito de atrair investimentos voltados para uma melhor estruturacido econémica de suas
cidades, ao mesmo tempo que comprovamos uma grande interferéncia de novos agentes
econdbmicos em nossas instituicbes publicas ligadas ao planejamento urbano.
Concomitantemente a estes fatores, conferimos uma fragilidade e uma baixa eficacia das
instancias municipais de carater democratico e participativo.

Segundo Leal (2015), no caso do municipio do Recife e algumas cidades de sua
regidao metropolitana, o surgimento do empresariamento urbano teve forte ligacdo com o
crescimento econdémico pela qual passou o estado de Pernambuco nos ultimos anos. Entre
os grandes projetos instalados no territério da Regido Metropolitana de Recife (RMR),
encontramos um parque industrial de grande porte instalado em Goiana, bem como a
instalacdo da refinaria Abreu e Lima e da reestruturagao do complexo portuario de SUAPE
que trouxeram investimentos para os municipios de Ipojuca e Cabo de Santo Agostinho.

Na capital pernambucana também encontramos grandes empreendimentos de
impacto urbano. Destacamos o projeto de mobilidade urbana cristalizado na Via Mangue,
como também o Shopping RioMar. Outro empreendimento de grande notoriedade é o
Projeto Novo Recife que esta previsto para ser implantado no centro da cidade. Este é de
responsabilidade do Consércio Novo Recife, constituido por um aglomerado de
construtoras. Em wuma breve observacdo do desenho urbano proposto para o
empreendimento, percebemos o descolamento ou fragmentacdo deste com o bairro de Sao
José, no qual sera implantado, o0 que coaduna com a nova maneira de planejar nossas
cidades. Vale ressaltar que as instancias municipais e estaduais licenciaram e apoiaram o

projeto.
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Diante das ultimas consideracdes, evidenciamos que nos ultimos anos, a cidade do
Recife, vem incorporando em suas gestées um carater empreendedor na tentativa de obter
beneficios econbmicos para a localidade. Ao mesmo tempo percebemos que areas
tradicionais da cidade bem como seus diversos equipamentos publicos ndo tém tido a
atencdo merecida por parte de nossos gestores. Desta forma, nos deparamos com
realidades confrontantes. Focando no tema do comércio, percebemos que o Shopping
RioMar, considerado um equipamento emblematico pela sociedade em geral, esta na pauta
dos debates realizados na atualidade, entretanto os espacgos de comércio tradicionais, como
os mercados publicos s&o esquecidos ou considerados de pouca importancia.

A Prefeitura do Recife é responsavel pela administracao dos mercados, no entanto,
percebemos que a qualidade da gestdo destes equipamentos depende da localizacdo na
qual ele esta inserido na cidade. Tomamos como exemplo o mercado de Casa Amarela e
seu entorno que nos Ultimos anos foi alvo de um projeto de ordenagédo?. Entre as
intervencdes estava a realocagao de 42 ambulantes da Rua Padre Lemos para um anexo, a
recuperacdo do largo, mudangas no patio da feira e melhorias no mercado publico.
Cavalcanti (2015), sinaliza que estas medidas sdo condizentes com a nova realidade do
bairro que nos Uultimos anos vive o auge de sua especulagdo imobiliaria. Assim,
evidenciamos que as intervencgoes realizadas no centro comercial de Casa Amarela, possui
forte relacdo com os interesses dos agentes imobiliarios e do novo perfil de moradores que
habita a localidade e passa a frequentar aquele subcentro e seus equipamentos incluindo o
mercado publico.

A administracdo dos mercados publicos do Recife é atualmente de responsabilidade
da CSURB (Companhia de Servigos Urbanos), criada em 1995. Entretanto, para a efetiva
manutencao e ordenamento dos equipamentos, foi realizada uma subdivisdo dos mesmos
de acordo com a RPA3 (Regido Politico Administrativa) na qual se encontravam. Desta
forma, existem seis equipes distribuidas nas RPAs responsaveis pela gestao das atividades
comerciais da cidade. Cada RPA possui um gerente que responde diretamente pelas
condicbes normais de funcionamento dos mercados, um ou dois administradores
responsaveis pela manutencdo, além de funcionarios encarregados da fiscalizagdo das
edificacdes.

Em 2010 foi criado o decreto n® 25.210, o qual determinou a maneira como a
Prefeitura do Recife deveria administrar os mercados publicos. Nesta ordem foram

explicitadas as atribui¢cdes de cada profissional, bem como a distingdo dos direitos e deveres

2<http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2013/04/05/prefeitura-comeca-a-organizar-entorno-
do-mercado-de-casa-amarela-78771.php> Acessado em: 01/07/2017.
3 A cidade do Recife possui seis RPAs.
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dos permissionarios. Vale ressaltar que no capitulo V do decreto foi especificado o carater
da gestao dos mercados publicos, considerada democratica e participativa em conjunto com
a Prefeitura, a CSURB e os permissionarios.

Em entrevista* com o diretor de mercados e feiras da CSURB, foram explicitadas
importantes politicas publicas adotadas pelo 6rgao em busca de um regular funcionamento
e manutencdo destes equipamentos. Entre estas agbes, se destacam, o cronograma de
lavagem noturna, realizado uma ou duas vezes por semana, a paulatina adog¢do de
expositores refrigerados, ja instalados em 98% das edificagbes, a gradual setorizagao dos
mercados de acordo com as atividades encontradas (peixarias, agougues, frutas e verduras,
artesanatos, entre outras) e as reformas de elétrica visando a seguranca dos prédios.
Também chama a atenc¢ao a quantidade de equipamentos instalados na cidade. Segundo o
diretor sao vinte e trés, este fato é devido aos gestores considerarem os anexos, também
como mercados publicos.

A Uultima consideragao, nos aponta uma realidade. A pratica da construgdo dos
anexos, efetivada ao longo das ultimas décadas é condizente com um discurso ja promovido
por agentes municipais, apoiados pela burguesia local, desde a construgdo dos primeiros
mercados, no século XIX e comeco do século XX. Ordenar, fiscalizar, manter e esconder
aqueles que nao sao considerados formais ou nao estao legalizados, para que tenhamos
uma cidade limpa e organizada, na qual os individuos possam circular pelas ruas sem o
bloqueio dos ambulantes ou feirantes. Esta medida ocorreu nos ultimos anos no Mercado de
Casa Amarela, como citado anteriormente. Segundo o diretor entrevistado, em breve, a
mesma agao sera efetivada no entorno do Mercado de Sao José, na qual irao realocar os
feirantes das “barracas verdes” para um anexo proximo. Assim evidenciamos nos dias de
hoje, certa inflexibilidade e indiferenciacdo por parte da municipalidade a respeito da
manutencao de vendedores informais nos espagos publicos.

Para além das medidas voltadas diretamente ao funcionamento dos equipamentos
como espagos de abastecimento, outras intervengdes vém surgindo no intuito de
estabelecer novos usos nos mercados publicos. Entre os projetos criados encontramos
circuitos gastronémicos e manifestacdes culturais ao longo do ano. Em alguns casos estas
acbes sdo firmadas em parcerias entre a prefeitura e outras entidades. Destacamos o
projeto surgido no inicio de 2014 com o apoio da CSURB e do SEBRAE® denominado Viva o

mercado’.

4 Entrevista realizada em 03/07/2017.

> Segundo o diretor dos mercados e feiras as “barracas verdes” comercializam especiarias. Estas encontram-se localizadas
nas laterais do mercado.

6 Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas.

7 http://www.vivaomercado.com.br/projeto.html. Acessado em: 04.07.2017.
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O projeto surgiu no intuito de valorizar os espagos de comércio, seus
permissionarios, frequentadores e incentivar a ida de novos consumidores ao local, entre
eles os turistas, atraidos pela Copa do Mundo de 2014. O seu objetivo principal era
qualificar os profissionais destes equipamentos, dando consultorias e capacitagbes visando
uma boa qualidade do atendimento, do estabelecimento e da higiene. Outro objetivo era a
criagdo de uma identidade visual propria dos mercados. Através da producédo de pecas
iconograficas, cada edificacdo teria representado através de desenhos suas principais
caracteristicas. Entre as edificacbes integrantes estdo a de Sao José, Boa Vista,
Encruzilhada, Casa Amarela, Madalena e Cordeiro. O projeto, no entanto, nao foi
implementado. Desta forma, os mercados no Recife, continuam sem ter um projeto que os
unifique e os valorize enquanto simbolos culturais da cidade.

Frente as ultimas consideracgdes, evidenciamos que as medidas proporcionadas pela
Prefeitura do Recife, politicas publicas focadas no regular funcionamento e manutencao dos
mercados, bem como ag¢des promovidas no intuito de induzir novos usos — como espagos
turisticos, de lazer, recreacdo, alimentacao, entre outros — sdo alguns dos condicionantes
fundamentais para as transformagdes destes equipamentos. Desta forma, percebemos que
no século XXI, estes espacos vém adquirindo novas fungdes que vao para além de sua
atividade substancial, a de abastecimento de determinada localidade. Concomitantemente,
distintos perfis de consumidores, no intuito de vivenciar o que consideram “diferente” ou fora
do cotidiano, vém frequentando os mercados recifenses.

A depender do mercado que se visite ou que se frequente, distintas peculiaridades
serdo encontradas. O Mercado de Sao José, montado em 1875, pode ser considerado o
mais turistico deles, devido a sua localizagdo e a sua particular arquitetura de ferro pré-
fabricada, bem como pela oferta de artesanatos. Ja o mercado da Encruzilhada, inaugurado
em 1950, possui uma forte vocagao para a atividade gastrondmica. Nos fins de semana,
encontramos distintos perfis de usuarios, moradores de diversos bairros das redondezas, a
fim de degustarem, nos restaurantes ja renomados do estabelecimento, pratos tipicos da
culinaria local. Vale ressaltar que, estas novas caracteristicas constatadas, ndo eliminam o
carater de abastecimento que os mercados também possuem, uns com mais intensidade do

que outros.

2. AS NOVAS AGOES DA PREFEITURA DO RECIFE CONFERIDAS NO MERCADO DA
ENCRUZILHADA

O Mercado da Encruzilhada, objeto empirico escolhido para ser analisado, esta
localizado em bairro de mesmo nome. O bairro da Encruzilhada, é integrante da RPA 2 e

esta situado na Zona Norte do Recife. Escolhemos este equipamento para ser investigado
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devido as grandes mudangas que vém ocorrendo em seus usos. Nos Ultimos anos,
diferentes estabelecimentos vém despontando no local, bem como novos perfis de
individuos vém descobrindo este espago como alternativa para o lazer e a gastronomia.
Desde 2016, a CSURB tem conduzido uma reforma fisica na edificagdo, ao mesmo tempo
que tem proporcionado a chegada de novas lojas, variando a oferta de servigos do mercado.

O centro comercial a ser analisado encontra-se no coragdo do bairro. Assim, ao
mesmo tempo que consideramos o mercado da Encruzilhada um equipamento importante
para a vizinhanca, também evidenciamos que outros estabelecimentos complementam o
setor terciario da localidade. Devido a oferta de comércio e servicos, bem como a grande
utilizacdo deste nucleo central pelos moradores das redondezas, consideramos a
Encruzilhada um subcentro. Villaga (2001), considera os subcentros como aglomeragdes de
comércios e servigos variados e equilibrados que ndo sao o centro principal. Assim, o autor
aponta:

O subcentro consiste, portanto, numa réplica em tamanho menor do centro
principal, com o qual concorre em parte sem, entretanto, a ele se igualar [...]
A diferenga € que o subcentro apresenta tais requisitos apenas para uma
parte da cidade (VILLACA, 2001, p. 293).

Observamos que distintos nucleos comerciais no Recife, de menor porte que o
centro da cidade, possuem um mercado publico. Acreditamos assim, que estes
equipamentos, no momento de sua instalacdo e ao longo de sua utilizagdo, foram
fundamentais para a formacao de alguns subcentros na cidade. Destacamos o de Casa
Amarela, o de Afogados e o ja citado, da Encruzilhada.

De acordo com Halley (2013), o mercado da Encruzilhada nos moldes estabelecidos
nos dias de hoje, foi construido em 1950 em substituicdo ao antigo prédio da Companhia de
Trilhos Urbanos® existente no local. A edificagdo, de estilo modernista, foi considerada
emblematica para a época. No dia de sua inauguragdo, autoridades locais como o
governador do estado e técnicos, essencialmente engenheiros, presenciaram a sua abertura
com orgulho, como afirma Halley. Concomitantemente a consolidacdo do mercado, outros
elementos se conformaram no entorno ao longo da década de 1950, destacamos o Largo da
Encruzilhada, novos equipamentos como uma maternidade, uma biblioteca e uma escola
publica, além de edificios mistos. Estes elementos significavam para aquele momento, a

representagdo de uma cidade que demandava tragos modernizadores.

8 O bairro da Encruzilhada, possui posicéo estratégica na ligagdo com o centro do Recife, sua parte continental e
a cidade de Olinda. Assim, apds a inauguracdo da Companhia de Trilhos Urbanos, na década de 1870, uma
estacdo, denominada Encruzilhada, foi instalada na localidade, ao seu lado um prédio da companhia que servia
como oficina e deposito foi construido. Posteriormente a edificagdo da companhia foi demolida e substituida pelo
atual mercado da Encruzilhada (HALLEY, 2013).
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Particularmente, a volumetria do mercado da Encruzilhada nos remete a forma de
um avido. Representado por um corpo central, e quatro volumes nas laterais que se
assemelham a “asas”. O material basico utilizado em sua construcdo é a alvenaria, suas
aberturas sdo compostas por cobogds e basculantes que induzem a ventilagdo e iluminagao
naturais em seu interior. O equipamento é circundado por extensas calgadas que se
associam ao largo da Encruzilhada, localizado em frente a entrada principal do prédio. Nos
dias de terca e quinta, das 6h as 18h, uma feira € montada no local. Vale ressaltar que o
mercado é envolvido por gradis, fato que nos leva a pensar na tentativa por parte da

municipalidade do controle de acesso e da seguranga do espaco.

Figura 1: Mercado da Encruzilhada e entorno imediato

Fonte: Google Maps

Caracteristicamente, a oferta de comércio e servigos verificados nos mercados
recifenses varia de acordo com cada edificagcdo. Se por um lado encontramos a
comercializagao de frutas, verduras, carnes, peixes e artesanatos, por outro também vemos
servicos de conserto como sapateiros e eletricistas. Também é habitual nos depararmos
com boxes de alimentagdo que oferecem comidas tipicas durante o dia. Particularmente no
mercado da Encruzilhada encontramos fortemente o comércio de aviamentos e corte e
costura, peixarias, utensilios para animais domésticos e restaurantes que nos dias de hoje

se destacam e sao reconhecidos por seus frequentadores pela qualidade das iguarias.
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Desde 2016, a CSURB vem administrando uma grande reforma nas partes interna e
externa do mercado bem como em seu entorno. Em entrevista com o diretor dos mercados
e feiras, foi relatado que a reestruturacao do equipamento abrange pequenas reformas
fisicas, setorizacdo dos boxes de acordo com o tipo de mercadoria encontrada e
reordenamento dos espagos subutilizados para melhor aproveitamento de pracas de
alimentacdo. Em uma das pracgas, novas lojas foram convocadas, através de chamamento
publico, para se estabelecerem no mercado.

Em matéria de jornal local®, divulgada em dezembro de 2016, na qual anunciam a
reforma do equipamento, identificamos detalhadamente os novos usos que o mercado
abrangeria em sua terceira praca de alimentacdo. Entre eles estariam, padaria, pastelaria e
mercearia. A matéria cita o funcionamento de uma loja de conserto, venda e reciclagem de
bicicletas. Também identificamos que esta etapa da reforma deveria ter durado apenas trés
meses apos seu inicio em janeiro de 2017.

Em relacdo as politicas publicas voltadas para o entorno do prédio, destacamos as
propostas na melhoria da coleta de lixo, um estacionamento com capacidade para trinta
carros e a criagao de uma ciclofaixa permanente ligando o Largo da Encruzilhada a praga do
Rosarinho, localizada em bairro habitacional de custo mais elevado. Observamos que parte
dessas acbes sera financiada por uma construtora como forma de compensacado por um
projeto aprovado nas redondezas.

Consideramos a observacao acima relevante. Nos ultimos anos a Encruzilhada bem
como bairros de seu entorno, principalmente o Rosarinho, passam por um processo de
verticalizagdo e especulacédo imobiliaria. Ao observar esta regido da cidade percebemos a
nova configuragdo de sua paisagem. Também evidenciamos que o preco do metro
quadrado dos novos iméveis é superior a média das antigas habitagdes. Concluimos que
para além da exploragdo do mercado imobilidario neste setor na zona norte do Recife, a
compensacado em forma de melhorias na area externa do Mercado da Encruzilhada, trara
indiretamente beneficios para a construtora que tera a possibilidade de atrair novos clientes
para seus negocios na regido. A populacdo, novos e antigos moradores, no entanto, é
também beneficiada diretamente com estas acgdes, pois poderdao usufruir do equipamento
reformado e com novos usos.

No tocante a Prefeitura, acreditamos que além da obrigatoriedade por parte desta em
realizar a administracado do equipamento, existe uma vontade por parte de seus gestores de
que o Mercado da Encruzilhada seja descoberto por outros publicos, moradores de bairros

adjacentes. Estes novos usuarios o veriam como um novo espacgo de convivéncia da cidade.

®  <http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2016/12/29/reforma-diversifica-oferta-de-servicos-
no-mercado-da-encruzilhada-265066.php > Acessado em: 07/07/2017.
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Assim, percebemos a intensa mudanca pela qual este tradicional espaco comercial vem
passando desde 2016.

Em visita ao mercado publico, observamos algumas das mudancgas realizadas pela
CSURB nos ultimos meses. A setorizacdo através de tipos de mercadoria esta sendo
efetuada, assim, ja existe, por exemplo, um setor de boxes para peixarias e outro setor para
acougues. Também notamos a regularidade da manutencdo e limpeza nos corredores do
equipamento, apesar de ainda evidenciarmos uma grande quantidade de animais
domeésticos, como cées e gatos, pelos corredores e em sua area externa o que demonstra
certa insalubridade no espaco.

Duas das trés pracas de alimentagcdo estdo em funcionamento. Evidenciamos
determinada setorizagdo das pracas de acordo com o tipo de estabelecimento
implementado e o perfil do usuario que a frequenta. A primeira praca atende um perfil
popular, sendo seus consumidores trabalhadores das redondezas. A segunda praga, onde
estdo instalados os restaurantes tradicionais do mercado, é frequentada por moradores do
entorno e de bairros adjacentes. A terceira praga, prevista para ser inaugurada no primeiro
semestre de 2017, continua inativa. Esta, em sua abertura, abarcara as novas lojas, séo
elas padaria, choperia e pastelaria. Acreditamos que este espaco sera frequentado por
diferentes perfis de usuarios em busca de novos espacos de lazer na cidade.

Observamos também a loja de venda e conserto de bicicletas em pleno
funcionamento. Em entrevista’® com uma das permissionarias do estabelecimento, foi
relatada a intervencao pela qual o mercado vem passando nos ultimos meses. A prefeitura
vem se dedicando em ordenar o equipamento e gerar mudangas tencionando o aumento da
circulagao de pessoas bem como a valorizagao do mercado. Como observagao, ressaltamos
das palavras da locataria, a mudanca de uso do espaco em que futuramente funcionara a
terceira praga de alimentagao. Antes da reforma o espaco servia como depésito de materiais
apreendidos de ambulantes e feirantes nao cadastrados. A permissionaria também
menciona a reforma interna das novas lojas, financiadas pelos proprios locatarios.

De maneira geral, evidenciamos que o Mercado da Encruzilhada na atualidade é
bem frequentado e utilizado por distintos perfis de clientes. Aos sabados o movimento é
intenso. Pessoas de bairros proximos, vao ao equipamento ndo apenas para utiliza-lo como
espaco de lazer ou gastronédmico, como também para usufruir das outras atividades do
lugar. Assim encontramos uma mistura de usuarios, pessoas de passagem, fregueses
antigos, trabalhadores do entorno, jovens, familias, circulando pelos corredores e praticando

todos os tipos de troca e de experiéncias que o mercado pode oferecer.

10 Entrevista realizada em: 08/07/2017
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3. CONSIDERAGCOES FINAIS

Diante das ultimas reflexdes algumas consideracbes podem ser verificadas.
Acreditamos que nos ultimos anos a Prefeitura do Recife vem adotando medidas no intuito
de chamar novos perfis de usuarios aos mercados publicos. Entretanto, conferimos que
estas agdes sdo incipientes e geralmente sao tratadas com descaso por parte de nossos
gestores. Fato evidenciado através do projeto Viva o Mercado em parceria com o SEBRAE
que nao foi implementado. Também evidenciamos a desatencdo por parte da
municipalidade no préprio centro comercial da Encruzilhada, foco de reformas no ultimo ano,
que, entretanto, continua com suas novas lojas inativas, desestimulando a ida de distintos
consumidores, moradores da propria cidade bem como de turistas. Por sinal, estes viajantes
vém descobrindo, a cada dia, os mercados publicos como locais detentores da tradigao e da
cultura local.

No Brasil, verificamos que o Mercado Municipal Paulistano, o Mercado de Pinheiros,
ambos localizados na capital paulista, o Mercado de Floriandpolis, o Mercado Ver o Peso,
localizado em Belém vém sendo frequentados por turistas de distintas localidades em busca
de maior afinidade com a cultura local. Também percebemos constantemente esta
dinAmica em mercados publicos de cidades europeias. O Mercado de Roterda, o Mercado
de Barceloneta situado em Barcelona e o Mercado Metropol Parasol, em Sevilha sao
exemplos de equipamentos que a cada dia entram na rota de viajantes avidos em conhecer
0 que existe de genuino na cidade visitada

Neste contexto, conferimos coalizdes que se apropriam de um discurso
fundamentado na autenticidade e singularidade para obter lucro. Para Harvey (2005), na
atualidade, a associacéo entre Estado e grupos privados formam um tipo de governanga
urbana e este grupo € o maior interessado em obter lucratividade através deste discurso,
aplicando-o em determinadas localidades pertencentes a memoaria coletiva de determinados
grupos de individuos. Para o autor, a maneira mais Obvia de se extrair rendimentos
monopolicos é através do turismo contemporéaneo.

Percebemos que os mercados publicos tém se integrado cada vez mais no
amontoamento de capital simbdlico coletivo de uma localidade. Estes, tém sido
considerados detentores do que é legitimo e tradicional em uma cidade ao mesmo tempo
que se destacam pelo seu valor arquitetdnico, sendo classificados como simbolos culturais.
Observamos que a tentativa de extragdo de rendimentos pela coalizdo principal, se revela
uma contradigdo. O fetiche por estes simbolos culturais, ao possibilitar extrair lucratividade,
evidencia “seu encanto irresistivel [que] atrai cada vez mais, em sua esteira, a

mercantilizacdo multinacional homogeneizante” (HARVEY, 2005, p.160). Assim, os
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mercados, considerados simbolos culturais, vém aderindo tendéncias mercadologias,
descartando suas caracteristicas tradicionais.

Frente as ultimas consideracbes verificamos que particularmente no Recife, a
adocao da turistificagao nos mercados publicos € embrionario e a maior parte dos usuarios
sdo moradores da propria cidade. Entretanto, no caso do Mercado da Encruzilhada,
observamos que a chegada de novas lojas € um atrativo para a frequéncia de viajantes que
abarcam na capital pernambucana.

Observamos que as politicas publicas adotadas nos mercados do Recife,
tencionando novas dinamicas e distintos perfis de consumidores, apesar de promover a ida
de individuos ao local, movimentando e valorizando o equipamento, tem sido efetivada pelos
gestores apenas nos centros comerciais localizados em bairros de custo habitacional mais
elevado. Desta forma atentamos para um tratamento privilegiado no que se refere a

administracdo dos mercados publicos a depender de onde esteja localizado na cidade.
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RESUMO

A populagdo amazodnica utiliza o rio como sua principal fonte de trocas e tem nele o valor
simbdlico cultural de existéncia e sobrevivéncia. E como na Amazénia a interagdo ambiental,
as relagdes sociais e o nivel de independéncia surgem mediante a utilizagao dos rios, fica
notéria a relagdo indispensavel das populacbes tradicionais com as embarcagdes. O
presente trabalho teve como objetivo descrever as vivéncias da populagdo tradicional
amazénica no uso do transporte hidroviario com enfoque na seguranca, acessibilidade e
embarcacgdo. O estudo foi realizado por pesquisa de campo (registro de histérias de vida,
entrevistas, fotografias e observacgao sistematica) da populagéo tradicional amazdnica que
utiliza as embarcagdes no percurso entre os municipios de Oriximina e Santarém, a escolha
foi feita pela representatividade da amostra com uso exclusivo do transporte pela populacao.
Foram observados, relatados e fotografados a (in)acessibilidade das embarcagbes nos
“terminais” de acesso ao transporte fluvial. Foram descritos acidentes nas embarcacdes,
como naufragios, queda na agua, escalpelamentos e mortes durante o percurso. Os dois
tipos de embarcacbes existentes no deslocamento possuem infraestrutura e formas de
oferta de servico diferentes, impactando no valor da passagem, tempo de viagem e conforto.
Pode-se concluir que a seguranca, acessibilidade e conforto ndo sado priorizados no
transporte hidroviario na Amazdnia, ja que sao registrados ainda hoje inumeros acidentes,
terminais de acessos ineficientes e poucas opgdes de embarcacdes nesse deslocamento,
sendo necessario gerar melhorias nas politicas voltadas ao setor capazes de beneficiar o
usuario e valorizar a relagao da populagao tradicional amazdnica com os rios.

Palavras-chaves: Transporte hidroviario, Amazbnia, Embarcagéao.

1. INTRODUCAO

A populagdo amazénica utiliza o rio como sua principal fonte de trocas e tem nele o
valor simbdlico cultural de existéncia e sobrevivéncia. E como na Amazénia a interacao
ambiental, as relagdes sociais e o nivel de independéncia surgem mediante a utilizagdo dos

rios, fica notéria a relagdo direta e indispensavel das populagdes tradicionais com as
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FFTO/UFPA, Brasil. Email: mayrahamad@gmail.com.

2 Doutora, Nucleo de Altos Estudos Amazonicos da Universidade Federal do Para, NAEA/UFPA, Brasil. Email:
Niravena@gmail.com.
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embarcagdes. No entanto, o quesito seguranca fica muitas vezes em segundo plano, ja que
sdo registrados ainda hoje inUmeros acidentes promovidos pelas embarcacoes.

A capitania dos portos da Amazodnia Oriental (2014) descreve a falta de seguranga
nas embarcacodes fiscalizadas como uma situagdo que ocorre com frequéncia em nossos
rios, colocando em risco de acidentes outras embarcacdes, principalmente seus passageiros
e ftripulantes. Ainda aponta o “escalpelamento” como o acidente mais frequente na
Amazobnia.

Outra abordagem na necessidade de seguranga dos passageiros sdo 0s varios
relatos na midia local de naufragio devido a superlotacdo, causando muitas mortes pela
inexisténcia de boias salva vidas suficientes (SOUZA, 2014). Grande parte da populacéo
amazoénica utiliza os rios como o unico meio de transporte, e como a oferta do servico é
muitas vezes deficitaria, o comandante é convencido pelo passageiro de sua urgéncia em
embarcar e realizar a viagem por motivos diversos, sensibilizando o comandante pelas
relagdes sociais existentes, um modelo que vem se modificando pelas relagdes de mercado
que definem claramente o papel de cada ator, ocorrendo mais em areas mais distantes dos
grandes centros urbanos.

Demonstrado pelo surgimento de novas linhas que cruzam os rios na Amazonia e
mesmo sendo fiscalizadas para recebimento de licenca de funcionamento, descumprem as
normas preestabelecidas pela regulagdo do setor com grande inacessibilidade nas
embarcacobes, impactando na qualidade do transporte utilizada pelo amazénico.

Com o interesse de compreender a perspectiva do usuario o presente trabalho teve
como objetivo descrever as vivéncias da populagao tradicional amazdnica no uso do

transporte hidroviario com enfoque na seguranca, acessibilidade e embarcacgéao.

2. PROCEDIMENTO METODOLOGICO

A metodologia utilizada para a realizagdo da pesquisa foi a pesquisa de campo da
populacdo tradicional amazbnica que utiliza as embarcacbes no percurso entre o0s
municipios de Oriximina e Santarém, a escolha foi feita pela representatividade da amostra
com uso exclusivo do transporte pela populagao.

Foram realizadas entrevistas abertas, deixando os entrevistados se manifestarem a
partir de suas experiéncias a respeito do transporte, em que contaram suas vivéncias
pessoais (registro de histérias de vida) e foram resumidas na pesquisa.

Foram realizadas observagdo do examinador ao longo de deslocamentos entre e nas
cidades de Santarém e Oriximina, aplicando as referidas entrevistas ao longo de quatro

visitas explorativas nos anos de 2013 a 2015. Esses dados foram posteriormente

examinados e analisados. O enfoque abordado nas entrevistas foi a percep¢ao na utilizagao
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de transporte hidroviario com a livre op¢ao de contarem histdrias vivenciadas ao longo dos
percursos. As principais queixas encontradas nas entrevistas e observadas pelo avaliador

foram a seguranga, acessibilidade e qualidade da embarcacéo.

3. SEGURANCA NO USO DO TRANSPORTE FLUVIAL NA AMAZONIA

Na Amazobnia, o acidente de escalpelamento acontece usualmente quando as
vitimas tém seus cabelos repentinamente puxados pelo eixo do motor de embarcacoes,
arrancando bruscamente todo ou parte do couro cabeludo da vitima, inclusive orelhas,
sobrancelhas e por vezes uma enorme parte da pele do rosto e pescogo, levando a
deformacgdes graves e até a morte (CAPOR, 2014). Foi tragado o perfil epidemioldgico de
vitimas atendidas entre 2001 e 2010 no centro de referéncia Hospital Santa Casa de
Misericordia do Para (HSCMP), onde foram observados 62 casos atendidos, entre eles 43
causados por embarcacdes, com quadros depressivos como complicacdo pelo acidente,
visto que além de sofrerem pelas sequelas estéticas, sofrem com a discriminagdo da
sociedade (CUNHA et al., 2012). Provocando impacto na qualidade de vida da escalpelada
e também de toda a sua familia que enfrenta o problema. Nas entrevistas colhidas ao longo
da pesquisa, foi encontrada uma mocga que sofreu o escalpelamento com sete anos e aqui é
narrada a experiéncia vivenciada por ela e sua familia.

Na manh& de um dia desconhecido no ano de um mil novecentos e noventa e seis
(1996) a familia voltava da cidade de Terra Santa (PA) para sua residéncia no meio do rio
Inhamunda. O percurso transcorreria aproximadamente em quatro horas de viagem na
propria embarcagao da familia, quando a filha cagula foi ao “bacio” e parte de seu cabelo foi
puxado e arrancado de seu couro cabeludo. A familia retornou a Terra Santa e foi atendida
na unidade de saude local, as quinze horas partiu para o municipio de Oriximina (PA) em
lancha paga pela prefeitura. Na manhd seguinte a crianca e sua mae seguiram para a
capital, Belém (PA), e foram direto para a Santa Casa de Misericordia, permanecendo por
quatro meses em tratamento longe do resto da familia, tendo contato com sete criangas na
mesma situacdo sua. Permaneceu um ano em sua casa e apresentou o quadro de anemia,
segundo informacgdes relatadas, voltou para Belém e fez a enxertia, melhorando o aspecto
do couro cabeludo.

Quando voltou para Oriximina ficou |a para finalizar os estudos e depois de quinze
anos uma pessoa descobriu o contato da crianga que se tornou mulher, e a cadastrou em
2013 para tentar fazer a expansao. Assim, no dia treze de dezembro de dois mil e quatorze
(13.12.2014) ligaram novamente e agendaram para fazer a consulta na capital para dez de
fevereiro de dois mil e quinze (10.02.2015), mas depois de uns dias ligaram reagendando

para maio de dois mil e quinze, por falta de material para a execu¢éo do procedimento.
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Como medidas de politicas publicas implantadas com o objetivo de prevenir o acidente a lei
11.970, de 2009 obriga o uso de protegdo no motor, eixo e partes moveis das embarcagdes
(BRASIL, 2009), além disso entre as politicas publicas regionais atuantes nos casos de
escalpelamento, a secretaria de saude local € responsavel por pagar a viagem até a capital
para o tratamento e os mesmos tém direito a diaria dos dias passados em tratamento como
forma de auxilio pelo programa de atendimento integral as vitimas de escalpelamento
(PAIVES, 2017), mas a familia disse nao ter recebido as diarias e contaram com o apoio de
um deputado estadual local para conseguir a casa de apoio. Na entrevista feita, a
escalpelada relata que teve muita dificuldade devido as criangas a chamarem de careca e
“zombarem” sempre dela, sofrendo até hoje com a perda de cabelo. A entrevistada mostrou
a perda de parte do cabelo (fotografia 1) e a perna em que foi tirada parte do material
biolégico para realizacdo da enxertia no couro cabeludo.

Fotografia 1 - Perda de parte do cabelo da entrevistada.

Fonte: Autora (2015).

A imagem deixa claro o desconforto gerado pelo acidente e demonstra a
necessidade de sensibilizacdo da sociedade em geral e a conscientizagdo, principalmente
das populagdes ribeirinhas, da gravidade do acidente do escalpelamento que marca o
individuo e suas familias, que além de traumatizadas e muitas vezes dilaceradas com a
mutilacdo ou a morte de um ente querido, sdo na maioria das vezes carentes
financeiramente e sobrevivendo da economia informal, encontram dificuldades pela
interrupcao de trabalho de parte da familia por manter uma economia caracterizada muitas
vezes por agricultura de subsisténcia, pesca ou outra. O escalpelamento é capaz de
impactar uma familia dentro de varios enfoques, culturalmente pela perda dos longos fios e
sua mutilagdo que gera o menor “embelezamento” para o grupo social, economicamente
pela diminuicdo na oferta de recursos, psicologicamente pelos traumas gerados e

socialmente pela diminuicdo de contato gerado pelo isolamento.
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O acesso ao tratamento médico mais especializado também ocorre nos grandes
centros urbanos e as embarcagdes de linha disponibilizam um dos camarotes como uma
enfermaria quando solicitado pela prefeitura local, que paga a locagédo para o destino do
tratamento, como mostrado na Fotografia 2 de um camarote que é usada como enfermaria
para o transporte de pacientes. O camarote possui um ar condicionado ligado na prépria
cabine quando o motor da embarcagao esta funcionando, um beliche com dois colchdes,
jogo de cama e travesseiros, lixeiro com saco plastico e exclusivamente no camarote da
enfermaria tem um banco, caso seja necessario ao cuidador se posicionar ao lado do
paciente ao longo de todo o percurso. No camarote ha um banheiro privativo com uma pia,
vaso sanitario e chuveiro acima do vaso, o0 espago € reduzido, no entanto, ter a
possibilidade de um banheiro privativo em uma embarcacgéo € um privilégio que no custo da
passagem é cobrado diferenciadamente aos demais passageiros.

Fotografia 21 - Camarote usado como enfermaria na

embarcacao de linha Santarém-Oriximina-Santarém.

Fonte: Autora (2015).

Ha ainda a necessidade de intervengbes no bem-estar fisico dos passageiros em
percursos que nos rios amazodnicos podem durar dias, sendo obrigado a presenca de um
enfermeiro em percursos maiores que doze horas. Na entrevista realizada com o
comandante de embarcacao sobre as experiéncias vividas ao longo de oito anos nessa rota,
ele descreveu a morte de um passageiro por enfarte no banheiro sendo constatada por
outro passageiro que percebeu a demora do mesmo, sendo obrigado a arrombar a porta.

O comandante e mais dois tripulantes descreveram também a queda na agua de
algumas pessoas na viagem pelo exagero no consumo de alcool, causando o retorno para
buscar o mesmo, mas também referiu um caso de um passageiro que nao foi visto caindo e
nao apareceu ao final da viagem. Outros pacientes ja morreram na enfermaria ao longo da

viagem, mas nunca teve necessidade de realizar nenhum trabalho de parto dentro da
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embarcacgao, sendo necessario separar um camarote de enfermaria que é igual aos demais
ofertados aos passageiros, mas obrigatoriamente ele fica no pavimento térreo da
embarcacao, porém o acesso a ele é feito de forma similar aos demais, sem nenhum
isolamento ou infraestrutura facilitadora, interferindo também na acessibilidade de um
pessoa com limitagdes fisicas.

Outra percepgao do ribeirinho é que vem aumentando também a inseguranca trazida
das grandes metrépoles. A seguranga quanto a integridade fisica também é relatada com o
medo das investidas de “piratas” dos rios que batem e matam quando ndo conseguem tudo
0 que querem, a unica forma de denunciar é via radio para a marinha que como nao tem
comunicagao ao longo de toda a Amazbnia funciona como uma ponte de informacao entre
os barcos até chegar ao destino final, mas que pela vasta area navegavel nao possui
patrulhamento capaz de estabelecer fiscalizagdo abrangente.

A mesma incapacidade de fiscalizar as questdes que geram inseguranga ao
passageiro e prevenir acidentes nas embarcagbes sdo descritas também em relagdo ao
acesso e acessibilidade as embarcagdes na percepgao do usuario do servigo e pesquisador

como descrito a seguir.

4. ACESSO E ACESSBILIDADE AS EMBARCACOES

O acesso as embarcagbes na Amazénia de uma forma geral impde varias barreiras e
as performances corporais vividas pelas populagdes amazdnicas devem contemplar um
otimo desempenho motor, visto que a populagdo que utiliza o transporte fluvial sao
acostumados desde tenra idade a sobrepor os limites corporais e melhorar as aptiddes na
coordenacdo e equilibrio para desempenhar seu objetivo. Muitas vezes é necessario
improvisar formas diversas de embarcar em transporte privados menores (fotografia 3), e

como a area portuaria nao atende a necessidade de todos, improvisa-se 0 acesso.
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Fotografia 2 - Acesso improvisado a uma
embarcacao privada na area portuaria de
Oriximina (PA).

Fonte: Autora (2015).

Os acometimentos fisicos e as caracteristicas da idade, nos extremos entre a
infancia e o idoso, também s&o geradores da diminuicao das fungdes biolégicas capazes em
ajustar o corpo as modificagdes de superficie que impde mais energia e dominio corporal e
a acessibilidade que poderia ser pensada para esses grupos que encontram na ajuda de
familiares, amigos e transeuntes o apoio para vencer as barreiras de infraestrutura
incapacitantes, como visto na fotografia 4 que a senhora para acessar a embarcacao na
area portuaria de Santarém tirou o sapato e precisou de apoio de duas pessoas para
transpor os obstaculos, disputando o acesso com quem também abastecia de cargas o

porao das embarcacgoes.
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Fotografia 3 - Acesso de passageiros na area portuaria de Santarém.

Fonte: Autora (2015).

Na fotografia acima, observa-se que o sapato foi retirado para fazer o percurso, a
auséncia de sapato gera mais equilibrio ao corpo pela justificativa fisiolégica da realizagao
das reacbes posturais de equilibrio com mais eficiéncia quando em contato com o solo,
podendo promover um arco plantar capaz de agregar os pés a superficie, bloqueando o
deslizamento. Como se pode notar, o solo estava molhado e o acesso a balsa que a
embarcagcdo estava atrelada é em terra batida e com a agua (fotografia 5), o piso se
transformou em lama, a senhora para sobrepor os limites retirou o sapato com objetivo de
aumentar o equilibrio e também nao sujar seu calgado.

Fotografia 5 - Acesso portudrio a balsa que atrelava a embarcagao em Santarém.

Fonte: Autora (2015).
A acessibilidade do transporte a populacdo amazénica, o custo da passagem e o

tempo de viagem também podem ser os responsaveis pela escolha do tipo de embarcagao.

5462



O custo da embarcacao de linha varia de acordo com a forma de acomodacao e o tipo de
embarcacao.

A implantacdo de novas tecnologias ao transporte ainda estdo sendo lentamente
absorvidas por seus usuarios, como o exemplo da recente disponibilizagdo de lanchas
nessa travessia pela empresa Tapajos gerou a criacdo de um terminal de transporte para
passageiros privativo em Santarém, instaurando a regulagao do transporte pelo mercado.

No entanto, a vida da populagdo amazénica tem sua valoragdo a partir de suas
vivéncias culturais e foi observado que a populagdo amazdnica defende o modo de
transporte quando muito usado por eles, como uma forma de fidelizagdo e também por lagos
de amizade que favorecerem a acessibilidade, um exemplo poderia ser a possibilidade de
empréstimo de uma rede pelo funcionario conhecido do barco, bem como o pedido de
posiciona-la num local privilegiado quando tem lacos de amizade. Em duas entrevistas
contrastantes feitas dentro do barco de linha no percurso de Santarém-Oriximina, com uma
senhora de ltaituba e outra com um senhor de Oriximina, mostram as divergéncias de
opinido pelo fato da frequéncia do uso do servigco. A senhora F.C.A., 42 anos, residente em
Itaituba, conselheira tutelar, fazia o percurso acompanhada de outra senhora e mais quatro
criangas de idades variadas, o objetivo da viagem era a entrega das criangas para a mée.
Esta relatou a grande dificuldade de a orla de Santarém nao ter cais e ser necessario pular
de cais em cais, com a rampa de ferro e escorregadia, teve que tirar o calgado para
prosseguir o trajeto até o barco e descreve que em sua cidade ltaituba é uma cidade menor,
mas com melhor estrutura e questionou como um cadeirante faria para entrar no barco.
Enquanto o morador de Oriximina que faz o percurso rotineiramente, C.P.S, 60 anos, agente
operacional da Cosanpa em Oriximina, que foi levar a esposa a Santarém para passear e
estava retornando a sua origem descreve como uma 6tima viagem e descreve a existéncia
da acessibilidade no sistema de transporte e seu acesso a ele. O costume de uso do
servico, a fidelizagcdo, e o desconhecimento de outras possibilidades faz com que a
avaliagao do usuario residente seja positiva.

Nas entrevistas feitas na lancha no percurso de Oriximina-Santarém foi constatado
uma avaliagdo mais positiva do servico, mesmo com o custo maior, a passagem pode ser
comprada pela internet, o tempo de viagem é menor, e existe um terminal privativo de
embarque e desembarque em Santarém e em Oriximina € usado o terminal de passageiros
administrado pelo Estado. Comparativamente o servico dentro dos dois tipos de
embarcacao também sao diferentes, no navio de linha a acomodacao é em camarote ou em
rede (fotografia 6) e na lancha ndo ha diferengas e os passageiros vao sentados em

cadeiras acolchoadas (fotografia 7).

5463



Fotografia 4 - Acomodagao em rede no navio de linha.

Fonte: Autora (2015).

Fotografia 5 - Acomodacao em poltrona na lancha.

Fonte: Autora (2015).
As diferencas no tempo, valor e conforto nas viagens realizadas nas lanchas em
comparacao aos barcos de linhas apontam a maior diversificagcdo na oferta do servigo de

transporte hidroviario regional.

CONSIDERAGOES FINAIS

Ao descrever as vivéncias da populagao tradicional amazénica no uso do transporte

hidroviario com enfoque na segurancga, acessibilidade e embarcac¢ao pode se observar que
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as embarcacgdes de linha que percorrem a Amazonia atuam de forma variada em relacéo a

acessibilidade e ao acesso dos passageiros com variagao no custo, conforto e seguranca.
Os resultados demonstram como o transporte influencia na qualidade de vida da

populagdo, com isso a necessidade de maior investimento no setor capaz de gerar

melhorias e assim beneficiar o usuario.
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GT 12 — Cultura, mercados, tradigées e turismo na América Latina.

ASPECTOS DE UM SABER VIVER INCORPORADO: REFLEXOES SOBRE
CORPO-PAISAGEM NO COTIDIANO DE JOVENS COLETORES DE ACAI

Terezinha de Fatima Ribeiro Bassalo (UFPA)'

terribeiro3@gmail.com

RESUMO

Apresento nesta comunicacdo, questdes relativas as praticas cotidianas de jovens
apanhadores de acai da llha das Ongas, de acordo com a pesquisa que venho realizando,
para enfatizar a ligacao entre homem e ambiente como uma totalidade, nesse intuito,
estabelego uma relagao entre as categorias totalidade antropélogica e paisagem, enquanto
categorias capazes de expressar essa ligagao, evidenciando tais praticas como um conjunto
de técnicas corporais presentes no cotidiano das regides insulares proximas da cidades de
Belém, reveladoras de um saber viver numa ilha com caracteristicas proprias que vem
sendo praticada através dos fazeres de seus moradores, que constréem assim, um vasto
saber manifestadamente incorporado e permanentemente atualizado por estas relagbes,
revelando com isso, aspectos desse imbricamento, como algo necessario e até certo ponto,
indissoluvel.

Palavras-chave: corpo, paisagem, imbricamento, apanhadores de acai
1. INTRODUGAO

Em 2008 iniciei uma pesquisa na llha do Maracuja, que resultou na dissertagdo de
mestrado intitulada Didlogos com a metrépole: um estudo antropoldgico sobre os moradores
da ilha do Maracuja em relacdo de proximidade com Belém (PA), onde a observacao do
cotidiano dos moradores, permeado de dindmicas corporais me aproximou do tema do
corpo.

Naquela ocasidao mencionei que o corpo emergia no dialogo entre as margens, como
o grande articulador desse dialogo, através da destreza com que aquelas pessoas sobem
nas arvores para retirar o agai, percorrem diariamente caminhos de varzea, de agua, por
cima de barcos e “pontes” que constituem o seu chao e ali se equilibram expressando a

dindmica proépria da vida na ilha, de um modo acima de tudo vibrante.

Decidi dar continuidade a esse estudo, analisando o cotidiano de jovens coletores de

acai, moradores da llha das Ongas?, localizada entre dois centros urbanos, Belém e

" Graduada em Filosofia pela UFPA, Mestra em Antropologia pelo PPGSA-UFPA e doutoranda em Antropologia
pelo PPGSA-UFPA. Atua como professora concursada de Filosofia para o ensino médio na Seduc, lotada em
Belém-Para.

2 Uma das ilhas que circundam a cidade de Belém, localizada na Baia do Guajara, distante a 30 minutos de
barco de Belém.
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Barcarena, mantendo conexdes diarias com ambos. A cidade de Barcarena — detentora do
controle administrativo da ilha, e a metropole Belém, funcionam como podlos, onde os
moradores transitam para realizar trocas diversas, sendo que a principal delas, no momento,
€ o comércio do agai realizado preferencialmente nas margens de Belém.

As conexdes entre os moradores e 0 ambiente sdo ampliadas para além das aguas,
num cotidiano paisageiro (SANSOT, 1983, apud, ECKERT, 2009: 87), que resulta de um
saber viver entre rios, margens, solos de varzea, de terra firme, e alturas — pois sao
necessarias praticas de alcar véo agarradas ao fino caule da palmeira até o alto de sua
copa, de onde os coletores “passam” para outras copas, até que o fruto do acai seja
extraido em quantidade suficiente para ser comercializado.

Aproveito para enfatizar a distingédo feita pelos moradores das ilhas estudadas, entre
0 agai comercializado e o acai para consumo, ambos sao referidos com nomes distintos, o
acai para consumo proprio € denominado de “bébe” e o acgai para comercializacdo é
denominado de “acai”, essa distincdo € importante para dimensionar que as coletas de
ambos também se da também de modo diferenciado. A coleta do “bébe”, requer a
necessidade de beber o acai diariamente, qualquer morador da ilha, salvo raras excecoes, é
capaz de retirar o agai para consumo, ndo ha tanta exigéncia na qualidade do fruto e nem
necessidade de grande quantidade.

Isso ndo quer dizer que o bébe ndo seja importante, pelo contrario, todo morador
desenvolve a habilidade de coletar o bébe desde a infancia e exercita-a até a velhice, pela
necessidade diaria de consumi-lo, ele constitui uma dieta que nido sé alimenta o corpo pelas
propriedades ja conhecidas do fruto, mas alimenta pelo prazer, por tratar-se de uma bebida
considerada tdo saborosa que ha entre os moradores quase uma unanimidade nesse
aspecto, que chamarei aqui apressadamente de “gozo” que a bebida proporciona.

Mas toda coleta prescinde de conhecimento, a coleta do bébe, nao é diferente, além
de ser o treinamento fundamental para desenvolver a habilidade de coletar o acai para a
comercializagdo. Existem caracteristicas que a planta, como qualquer ser vivo, so revela
pela intimidade que surge no contato diario, ou, numa outra perspectiva, s6 depende da
capacidade do coletor em apreender tais caracteristicas.

O fruto possui uma temporalidade de tal modo imbricada no sabor, e perceptivel
visualmente para o coletor, que, ao olhar do pé do agaizeiro, para sua copa, onde estao os
cachos, ele sabe se o fruto esta no tempo, esta passando do tempo, esse é o acgai
considerado mais gostoso, ou ainda vai chegar no tempo.

Para cada uma dessas temporalidades, ha uma nominagao distinta associada como
um adjetivo ja que imprime uma qualidade ou uma agéo, neste caso, uma agao praticada

pelo proprio fruto. Entdo o agai pode estar paroando, ou “pintando” como ja ouvi também,
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indicando uma agdo no sentido de que o fruto esta amadurecendo; o acai pode ser parau,
indicando um adjetivo no sentido de que o fruto estd maduro, pronto para ser colhido; e
existe ainda uma nominagao para quando o acgai esta passando do tempo, ele é chamado
de tuira, a qualidade de uma temporalidade do fruto considerada por alguns como sendo o
tempo em que o agai possui 0 sabor de exceléncia, porém, com uma vida tdo curta, que
“rapido estraga”.

Obviamente que, cada uma dessas nominagdes, guarda infinitas nuances ao olhar
de cada coletor, todas elas remetem ao tempo adequado para a degustagado que também
varia, mas ¢é calculado entre, o0 consumo para o bébe, mais imediato, e para a
comercializagdo, que requer ainda o translado para a margem urbana, incluindo outros
estagios até que chegue em forma de bebida ao consumidor.

O acai coletado para a comercializacdo requer esse conhecimento porém aplicado
de forma extensiva a varias palmeiras, considerando que sao necessarias muitas subidas
para coletar varios cachos no intuito de encher quantas rasas® forem possiveis.

Essa descricdo elaborada a partir das visitas ao campo acompanhada dos
interlocutores, traz para o leitor o quanto de elementos relativos ao estudo de paisagem
estdo presentes na coleta do agai. Assim busco alguns autores para dialogar, alguns mais
detidamente e outros, mais rapidamente, como € o caso de Sansot, (1983, apud, ECKERT,
2009: 89), para quem a paisagem € “experiéncia humana plural e descontinua na qual os
sujeitos, em suas biografias, relacionam imagens, motivados pelo saber e pelo imaginario”,
€ entendida ainda como um sistema de trocas entre 0 mundo sensivel e 0 mundo das
significacbes.

Para a autora que me faz o intermédio com Sansot, experiéncias humanas com
paisagens estdo sempre presentes, tanto no enraizamento a um lugar de pertencimento,
quanto no deslocamento pela diversidade de lugares vividos, diz ela que, a experiéncia
humana se d& aos sentidos, através do olhar, da escuta, do cheiro e do gosto, ao que
chama de jogos perceptivos, e € desse modo, que habitantes constroem suas logicas de
viver 0s espacos e os tempos culturais (ECKERT, 2009: 89).

A coleta se assemelha, para mim, a um jogo entre homem e planta, um jogo que
requer entrega, envolve risco, prazer e um certo automatismo, entendo que o coletor funde-
se com a palmeira, para conseguir seu intento. Nesse trajeto de subida e descida, observo
que ha uma mutua modelagem entre o corpo dos jovens coletores e 0 ambiente, ambos

modelam-se e apresentam marcas, manifestando uma troca, que reforca a idéia de

3 Paneiros feitos de talas de guaruma que servem para acondicionar os frutos do agai e servem também como
medida de peso.
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imbricamento, que é o que me leva a tratar essas praticas cotidianas dentro de um enquadre
necessariamente mais amplo, como totalidade e como paisagem.

A modelagem evidente tanto no corpo dos coletores quanto no corpo do lugar, no
acaizal, na ilha, que vem fertilizando mais e mais acaizeiros, que adere o manejo,
modificando o tamanho das palmeiras, e na habilidade do coletor que tem o corpo agil para
subir em tantas palmeiras quanto forem necessarias para encher as rasas de acai,
constituem para mim, a idéia de que a coleta do agai, enquanto pratica cotidiana, articula
paisagens, mas & também por elas articulada.

O corpo dos coletores € modelado de varias formas pela pratica da coleta, os
musculos dos membros inferiores e superiores sao tonificados e visivelmente torneados, a
barriga também é modelada no trajeto, ocorrendo a perda de gordura, trazendo os musculos
a mostra, ha também arranhdes nos bracos e pernas, o uso da peconha?*, marca a parte de
cima dos pés, escurecendo-a e tornando-a mais alta, visivel como um inchaco, os pés que
agarram-se ao tronco da arvore enlagados na peconha, tornam-se mais largos, espalmados
e arqueados, curvados para dentro, 0 que pode passar despercebido para muitos, é
rapidamente identificado para os moradores da ilha.

As marcas deixadas no corpo sao percebidas e significadas de diferentes formas
pelos jovens coletores que participam da pesquisa, alguns ndo se importam e exibem-nas
como simbolo do trabalho, outros ndo gostam e estrategicamente utilizam acessérios como
botas para proteger os pés, camisa de mangas compridas para proteger os bragos e a
barriga, de modo a ameniza-las, que mesmo assim, nao passam incélumes.

A busca por uma ciéncia que contemple, que reconhega, as dimensdes que sao
mobilizadas na acdo humana, tem no topico descrito como totalidade antropolégica por
Morin (1975: 200), uma exposicdo de compreensdes e explicagdes cujo propoésito é tentar

abarcar tamanha complexidade. Diz ele:

Todavia, ja aqui, pudemos constituir o campo propriamente antropolégico nas
interagdes, interferéncias e atividade fenomenal (praxis) entre quatro podlos
sistémicos, complementares, concorrentes, antagonistas: o sistema genético (cédigo
genético, gendtipo), o cérebro (epicentro, fenotipico), o sistema sociocultural
(concebido como sistema fenomenal-generativo), o ecossistema (no seu carater local
de nicho ecoldgico e no seu carater global de meio ambiente).

A totalidade antropoldgica de que fala o autor chama a atengédo do leitor para a
relagdo necessaria entre esses sistemas, afirmando que, cada um deles, é co-organizador,

co-autor, co-controlador do conjunto, (1975: 200), e que o sistema humano se forma a partir

4 Utensilio semelhante a um cinturdo que amarrado aos pés do coletor possibilitar apoiar seus pés no caule da
palmeira até alcangar a copa, pode ser feito da propria palmeira ou de material sintético.
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de todas essas interagdes, sendo que cada sistema tem uma importancia fundamental
nessa evolugao, que, fica claro, restaura a relagao entre homem e natureza, implodindo ao
mesmo tempo com a dicotomizagao entre natureza e cultura.

Enfatiza ele que, o fundamento da ciéncia do homem é policéntrico (1975: 202), nesse
sentido, continua,

0 homem né&o tem uma esséncia especifica que seria somente genética ou
somente cultural; ele ndo é uma sobreposicdo quase geolégica do estrato
cultural sobre o estrato bioldgico; sua natureza esta na inter-relagdo, na
interacdo, na interferéncia nesse e por esse policentrismo,

lembra ele mais adiante, que a idéia do fato social total (Mauss), ganha todo sentido a partir
dessa compreensdo, mas € preciso ampliar o horizonte, e integrar contribuicbes de
conhecimentos cientificos diversos.

Essas consideracbes iniciais, me fizeram aproximar a totalidade antropologica,
descrita de forma epistemolégica por Morin; ao termo paisagem, de acordo como é

abordado por outros autores.

2. APAISAGEM EM DIVERSOS ENQUADRES

Christopher Tilley (1994: 22) é um arquedlogo e antropdlogo, que busca por
intermédio da fenomenologia um melhor entendimento sobre a relacdo entre o homem e
seus arredores, como ja dizia Ingold (1993), também por uma necessidade, porque como
ele mesmo enfatiza, apesar de antropélogos e arquedlogos terem se interessado ha tempos
pelas relagdes entre pessoas e paisagem, ndo ha consideragdes relevantes, e mesmo nos
estudos sobre cagadores-pescadores-coletores, a paisagem ainda nao é o foco.

Na avaliacdo de Tilley, as abordagens existentes ou mostram o ambiente como
tendo pouco ou nenhum efeito sobre as exigéncias praticas de ter que viver nele, ou
mostram o ambiente como um mero cenario para as ramificacbes sem restricoes da mente
humana. Portanto, de um lado, tem a visdo naturalista que considera a paisagem como um
pano de fundo neutro para a atividade humana, e de outro, tem a visdo culturalista que,
mesmo valorizando a paisagem, acaba separando a humanidade em mundos culturais
divorciados da "natureza", ressalta Tilley (1994), citando Ingold (1993), de quem considera-
se proximo.

A proximidade entre ambos, se da principalmente, no que Ingold chama de
"perspectiva de moradia", onde trata pessoas e meio ambiente como componentes
constitutivos de um mesmo mundo, de tal modo que seria inatil pensar natureza e cultura

em separado, ou que o ambiente seria uma pauta em branco.
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Tanto quanto Ingold, Tilley (1994: 23) também enfatiza a historicidade presente na

paisagem, como evidencia nesse paragrafo:

A paisagem é uma forma escultural anénima sempre formada por agéncia
humana, nunca concluida, constantemente sendo adicionada, [pela] relacao
entre as pessoas e isto € uma dialética constante e um processo de
estruturagcdo: a paisagem é tanto meio para quanto resultado de acéo e de
histérias anteriores da agdo. As paisagens s&o experimentadas na pratica,
nas atividades da vida.

Por isso mesmo, diz ele, que a paisagem se constitui no presente, enquanto meio de
acao e enquanto resultado de acido, mas também se constitui de histérias que antecederam
a acgao, paisagens participam das atividades da vida e comunicam-se com experiéncias de
outros tempos, aqui ha uma abertura para pensar as camadas de memoria que revestem
uma paisagem e, na llha das Oncgas, essas camadas, ainda que recobertas pelo mato ou
mesmo configuradas de modos diversos pelo incessante devir, ndo deixam de pulsar, pois
trata-se de um lugar secularmente transitado e marcado de vivéncias outras.

Entre as populagdes consideradas pré-historicas, fica claro que paisagens tem
agéncia na producao do conhecimento humano (TILLEY, 1994: 23), diz ele que:

as caracteristicas da paisagem natural podem ser consideradas como tendo
proporcionado um recurso simbdlico de extrema importancia para as populacdes pré-
histéricas. Uma série de etnografias de sociedades em pequena escala, discutidas no
capitulo dois, tanto de cacadores-coletores como de cultivadores de subsisténcia,
indicam que, em vez de simplesmente fornecer um pano de fundo para a acao
humana, a paisagem natural € uma forma cognitiva com nomes de lugares,
associacfes e memarias que servem para humanizar e enculcar a paisagem, unindo

caracteristicas topograficas, arvores, rochas, rios, aves e animais com padrdes de
intencionalidade humana.

Tal afirmacao, alimenta meu didlogo com o corpo do lugar onde moram os coletores
de acai, quando, através dos relatos associados a observacao, tomo conhecimento de que o
“mato”, como eles chamam, que é o terreno que fica depois do quintal de suas casas, e que
hoje, é predominantemente dominado pelo agaizal; é dividido em “pontas”, sendo que cada
uma delas, pertence a um membro da familia, em todas as visitas que realizei nos acgaizais,
fui informada dessa divisao.

Essas divisdbes sdo nomeadas por acontecimentos significativos, ocorridos naquele
lugar, por exemplo: no agaizal da familia do Ariel Lima Teixeira, tem a “ponta da formiga”,
porque bem ali, naquele local, alguém levou uma surra de formigas; tem também a “ponta

do espirito” que leva o acento no segundo “i” por ser 0 apelido de um antigo contratado, que

ali trabalhou naquela “ponta”, sendo que hoje ja é falecido; tem também a “ponta do

puraqué”, dentre outras trazendo também nomes de animais, peixes, aves, arvores, insetos,

sempre fazendo referéncia a acontecimentos ocorridos naquele local.
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Cada “ponta” tem seus limites e assim é tracado um mapa mental, onde cada
membro da familia sabe com exatidao a localizacdo do seu terreno em relagdo aos demais.
A floresta de acaizal que inicia por detras dos quintais das casas construidas sempre a beira
dos rios, se estende para dentro da ilha, num espago que a maioria dos moradores diz ndo
saber a totalidade do seu centro, mas quando se trata de limites entre uma “ponta” e outra,
sabem mensurar com precisao, utilizando como fronteiras elementos naturais, carregados
de significado, revelando sobretudo a intimidade com que praticam o lugar, mas também
implodindo com os limites entre natureza e cultura.

As atividades humanas se inscrevem dentro da paisagem de uma tal forma que nao
é possivel acessa-las ou mesmo entendé-las, tomando-as separadamente (TILLEY, 1994:

27), revelando outros imbricamentos.

As atividades humanas se inscrevem dentro de uma paisagem tal, que cada
penhasco, arvore grande, riacho, area pantanosa, torna-se um lugar familiar.
As passagens diarias através da paisagem tornam-se encontros biogréaficos
para individuos, lembrando tragos de atividades passadas e eventos
anteriores e a leitura de sinais - um registro dividido aqui, um marcador Ia.
Todos os locais e paisagens estdo, portanto, incorporados nos tempos de
memoérias sociais e individuais. Os seus passados, tanto quanto seus
espacos, sao decisivamente constitutivos de seus presentes. Nem o espago
nem o tempo podem ser entendidos além das praticas sociais que servem
para vincula-los. A experiéncia humana de encontrar um novo lugar ou saber
como agir ou continuar em um local familiar esta intimamente ligada a
experiéncias anteriores.

Certeau (2008: 35) faz referéncia a paisagem enquanto memoéria e palimpsesto, a
traducdo de palimpsesto remete ao manuscrito em pergaminho que apds ser raspado e
polido era novamente aproveitado para ser escrito e debaixo de cada escrita, por modernos
métodos tem-se a possibilidade de se chegar aos antigos caracteres, funcionando como
uma interessante representacdo da temporalidade impressa pelas praticas cotidianas
constituindo lugares e sendo também por eles constituidas.

Os lugares sao praticados e continuamente humanizados através do consenso em
torno de algumas de suas qualidades significativas, que rompem para fora da paisagem,
nesse sentido, cultura e natureza encontram-se tdo imbricadas, seja por meio de agodes
sociais, quanto por meio de ag¢des de carater mitolégico, que ndo ha como toma-las em
separado.

Lembra Tilley que o termo “paisagem” é contemporaneo e altamente ideoldgico, por
isso cita a definicdo de Cosgrove e Daniels (1988: 1) que vé na paisagem "uma imagem

cultural, uma maneira pictérica de representar, estruturar ou simbolizar o ambiente", uma
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imagem que pode ser estruturada sobre uma tela, por escrito e sobre o solo, através da
terra, da pedra e da vegetacao.

Paisagens, na definicdo de Cosgrove, sdo imagens criadas e lidas, como textos
verbais ou ndo verbais, suas origens remontam aos primeiros estados capitalistas de uma
cidade renascentista italiana, que simultaneamente da a luz ao capitalismo e a paisagem.

Por outro lado se toma a paisagem como uma maneira particular de ver, uma
peculiaridade do olhar, dai o surgimento de técnicas lineares de perspectiva desenvolvidas
na pintura de paisagens para criar uma imagem “realista’, paralelamente ao
desenvolvimento de praticas como a cartografia, a astronomia, a topografia e 0 mapeamento
envolvendo regras geométricas formais.

Crosgrove relaciona a isso que toda nogao de paisagem, propague uma ideologia
visual que mascara as forgas sociais e as relagdes de producéo, as relagdes de exploracdo
e alienacéo.

As representacdes da paisagem tém o potencial de obscurecer e, a0 mesmo tempo
articular a experiéncia vivida. Nesse sentido, a paisagem como imagem traz implicagbes
tanto ideoldgicas quanto ontologicas para a maneira como pensamos o mundo, por isso,
Tilley adverte que "devemos ter cuidado com as tentativas de resolver suas contradigdes;
antes, devemos permanecer em sua duplicidade, e por que n&o dizer complexidade.

Retomando esse termo, Flavio Abreu (2009: 75) entende a paisagem como
fendbmeno acima de tudo, complexo, e lembra que o uso do termo complexo remete ao
sentido empregado por Morin (1991), enquanto um “problema” e ndo como .solugéo, por
admitir que toda paisagem é cultural tanto quanto todo natural € também cultural, pois se o
natural € sempre para um observador, entdo € um fendbmeno e como tal € um produto da
cultura, nesse sentido, ndo ha natureza ou paisagem natural dissociada de cultura.

Abreu menciona Carlo Ginsburg (1989) que trabalha a paisagem a partir da nogao de
indicios, das marcas deixadas pelos animais perseguidos por cagadores, evidenciando uma
hermenéutica em relagdo ao meio, acessivel tanto aos humanos quanto aos ndo humanos.

Na pesquisa de campo, observo por exemplo, que a pratica da coleta exemplifica
bem essa dialética, porque, ao mesmo tempo em que a presenga humana € impressa no
ambiente, este também imprime os corpos dos coletores, mas penso no quanto de lugar
nosso corpo é grafado e expressa a grafia do lugar, ambos corpo e paisagem inscrevem-se
mutuamente.

Ao acompanhar o jovem Ariel, colaborador da pesquisa, até o agaizal, me dou conta
do quanto ele apreende sobre vestigios do ambiente, ele me apresenta uma formiga, o

nome dela é o barulho que ela faz: “tec-tec”, ele descreve o barulho, me mostra onde ela
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mora, “a casa dela é no pé do agaizeiro e faz esse barulho porque ndo gosta que
incomodem ela”, ele percebe que quando sobe no agaizeiro, a formiga reclama a invasao.

Entender a paisagem como constituida a partir de diferentes agéncias capazes de
redefinir sua fisionomia constantemente, requer tempo, ambiéncia, escuta e observagao, me
faz lembrar dos meus primeiros olhares a llha das Ongas, que, de imediato e a distancia, me
parecia uma floresta flutuante sobre a baia e principalmente “intocada”.

Digo principalmente, porque a observava da margem continental, e para remeter ao
aspecto ideoldgico, sempre anterior a prépria captura da imagem, o olhar e a compreensao
do lugar foram se modificando a medida que fui me integrando através das visitas, o contato
com as histdrias, impressas para além da paisagem, na memoria de seus moradores € nas
suas narrativas e nas narrativas dos viajantes que por ali aportaram em tempos outros,
descortinando as temporalidades de um lugar secularmente praticado.

As narrativas dao conta de uma floresta onde havia muito mais arvores lenhosas,
“‘madeira mesmo”, me disseram alguns moradores que “ja saiu muita madeira daqui’, e o
que vejo hoje €, como ja disse anteriormente, a predominancia da palmeira de acai, e de
uma outra palmeira, que também é fonte de subsisténcia, o jupati, ainda abundante. Arvores
de seringa, plantagao de cana de agucar, andirobeiras, pequenas rogas de milho, quiabo,
maxixe e aboébora, que eram levados ao mercado Ver-O-Peso para serem comercializados,
e as olarias que utilizavam a lama também abundante, na fabricagao de tijolos e telhas, a
usina de beneficiamento da borracha, sdo muitas inscricées, algumas visiveis apenas nas
narrativas do imenso palimpsesto insular que € a llha das Oncas.

Ainda ha muitas arvores frutiferas como mangueiras, jambeiros, goiabeiras,
taperebazeiros, ingazeiros, dentre outras, que crescem na varzea e alimentam todos
aqueles sistemas que co-existem numa regido com caracteristicas de estuario, as ilusdes
causados pelas primeiras impressbées me remete ao “olhar miope” de que fala Mariano
Klautau (1995), direcionado desde muito, as ilhas do entorno de Belém; mas também
remete ao “olhar miope” porque dicotomizado, que vé homem e natureza como realidades
tdo separadas.

O interesse de Tilley pelo tema da paisagem relaciona-se ao interesse de saber
como os locais sdo humanamente construidos (1994: 25), ele entende por "paisagem"”, a
forma fisica e visual da Terra como um ambiente e como um cenario em que ocorrem as
localidades e na relacdo dialética com a qual os significados séo criados, reproduzidos e
transformados. Entéo ele vai dizer que, nas sociedades nao-industriais, a experiéncia
bioldgica da paisagem, que se faz no contato direto com os fendmenos naturais tais como a

terra, a agua, a madeira, pedra, vento, chuva, sol, estrelas e céu, constitui a parte mais
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importante da experiéncia diaria e coloca os ritmos da vida em correspondéncia aos ritmos

da natureza.

A partir disso é possivel concluir a importancia ontologica que tem a paisagem, como
algo por intermédio do qual a vida é vivida, algo repleto de significados culturais e simbdlicos
constantemente atualizados. Nao se trata de um olhar ou de um pensamento, ndo se trata

de um mero objeto a ser contemplado, ilustrado, representado e estetizado.

Aqui Tilley deixa sobressair a importancia do pensamento heideggeriano na sua obra
quando considera que o habitar é parte fundamental do ser humano, e dai para o
pensamento de Merleau-Ponty que considera o corpo como o ponto de vista privilegiado

pelo qual o mundo é apreendido.

3. APAISAGEM E O PENSAMENTO DE BATESON

Apesar de nao ter a intimidade necessaria para com o pensamento de Bateson,
considero-o de fundamental importancia para pensar a paisagem e destaco aqui alguns
pontos relevantes que justificam a minha escolha, a comecgar pela idéia de continuidade
entre a mente e o ambiente, conforme apresentada por ele em 1972 através da obra
intitulada Passos para uma ecologia da mente.

Considero que a proposta de Bateson ainda hoje promove uma reviravolta na forma
instituida de conhecimento quando retira a mente dos limites do cérebro humano,
espraiando-a no ambiente, por ser extensiva, ela engloba todo o mundo fenoménico,
consequentemente, o conhecimento deixa de ser produto de um sistema fechado, ou pelo
menos, como foi concebido até entao.

Outro ponto importante é que Bateson parte de uma visdo sistémica de natureza,
onde os organismos e 0 meio ambiente constituem um todo unico co-evolutivo, conectado
através de uma unidade comunicativa, que agrega organismos entre si e aos demais
componentes do meio em que vivem.

Bateson afirma também ndo haver separagcdo entre a mente e o corpo,
argumentando que nds somos subsistemas ou mentes integrantes de um sistema mais
amplo, que por sua vez, é afetado por nossas contradi¢des e confusdes (Moroni, 2008: 6),
causadas por uma concepcéao epistemoldgica equivocada que separa os seres Vvivos entre si
e do ambiente em que habitam, colocando os organismos e mais precisamente o ser
humano, contra sua prépria natureza.

Esse tipo de concepcado epistemologica errbnea, propde uma unidade de
sobrevivéncia, baseada numa classificagao bioldgica disposta hierarquicamente da seguinte

maneira: individuo-linha familiar-subespécies-espécies (Moroni, 2008: 6). Esse tipo de
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classificacdo, remonta a revolucao industrial e fomenta idéias antropocéntricas, competitivas
entre humanos, controladoras do meio ambiente, além de uma crenga cega na tecnologia
como a redencgao para todos os problemas humanos.

A concepcao de epistemologia proposta por Bateson (2000, p. 491), contraria este
tipo de classificagao hierarquica e estabelece que a unidade de sobrevivéncia é “organismo-
mais-meio ambiente” (apud Moroni, 2008: 7), enquanto trabalha pela interagdo entre os
organismos e abre margem para pensar que essa unidade de sobrevivéncia, favorece o
desenvolvimento de determinada espécie e pode ser considerada semelhante a unidade da
mente.

As idéias de Bateson, segundo Moroni, (2008: 7) fundam um novo conceito de
epistemologia que aponta para um modelo de relagdo entre seres humanos e meio
ambiente baseado num alto padrao de civilizagdo e na flexibilizacdo desse padrao em
relagdo ao meio ambiente de modo a possibilitar o pensar um sistema complexo, aberto as
mudancgas.

O pensamento de Bateson, possibilita a compreenséo de paisagens como conjuntos
de sistemas bio-culturais, onde corpo e ambiente estdo tdo imbricados, a ponto de a
paisagem poder ser pensada como co-fator da corporalidade daqueles que a constituem e
vice versa: a corporalidade como co-fator das paisagens. Por isso as praticas da coleta
observadas no dominio insular cotidiano, sao poéticas do espacgo, no sentido bachelardiano,
portanto, como criagdo, e como autocriagao, que resulta numa invengao do espaco.

Nessa auto-poiésis, corpo e paisagem articulam-se em reciprocidade, o corpo
experimenta a paisagem e é paisagem e grafa-se na paisagem e ¢é por ela grafado. O corpo
dos coletores também é formado por rios por isso € um corpo maleavel, também é formado
de plantas, por isso € um corpo flexivel e adere ao caule da palmeira, superando a
gravidade, também ¢é formado pelo fruto do acai e adere as caracteristicas do fruto. Estas
sao ainda observagdes, mas alimentam meu olhar e aumentam a minha compreenséo,
ampliando o campo paisageiro (Sansot) onde me encontro imersa.

A leitura de Bateson, ainda prematura de minha parte, reverbera quando, em campo,
olho para o corpo dos coletores de acai em suas praticas cotidianas, e posso ver que o que
chamo de técnicas corporais insulares, ndo podem ser observadas em separado do
ambiente, as reflexdes que desenvolvo trazem o ambiente-paisagem para ser observado
conjuntamente. Também posso pensar o corpo como a propria paisagem, por carregar
nele a totalidade. Como dissocia-lo de tal complexidade, se nele estdo contidas as
dimensdes antevistas por Marcel Mauss (1974: 215/217) quando, ao afirmar que o corpo é o

primeiro e mais natural instrumento do homem, concluiu que, para acessa-lo, s6 mesmo
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partindo do triplice ponto de vista que retne o bioldgico, o sociolégico e o psicoldgico, para
dimensiona-lo em sua totalidade.

Um corpo que flutua no universo aquoso, um corpo irrigado por uma extensa malha
de cursos d’agua que recebem as mais variadas nominagdes, assim € o corpo da ilha que,
na sua totalidade, abriga milhares de vidas pulsantes, entre elas estdo meus interlocutores,
todos eles sdo modelados pela agua que liga aquela totalidade sistémica, habilitando-os a

aderir outros corpos.
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DE BELEM
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RESUMO

Este trabalho busca compreender a mentalidade intersubjetiva dos cameldés do centro
comercial de Belém. Para isso, buscou-se inspiragdo em Mauss (2003) e tratou-se de
abordar o trabalho desenvolvido na rua como um fenémeno social total, que carrega formas
religiosas, morais, estéticas, politicas e familiares. Para isso realizou-se 10 entrevistas em
profundidade para compreender as relagbes possiveis entre habitus e pratica social dos
camelds, a partir de Bourdieu (1979 e 1996). Observou-se que muito do imaginario deste
grupo tem origem naquilo que Costa (2008) definiu como trajetéria tecnoldgica camponesa
T2, ligada a sistemas agroflorestais. Bem entendido, se quer mostrar o aspecto cultural
deste tipo de trabalho, ou seja, mais do que razdes puramente econdmicas, uma pessoa se
torna camelé por conta de uma trajetéria marcada por uma racionalidade onde o trabalho —
assim como no mundo camponés - é encarado como um dever social, uma justificacdo
perante o grupo, ainda que em condig¢des precarias; por uma relagao muito particular com o
tempo, onde ha valorizagado do controle deste, e uma consequente sensacao de autonomia;
pela inadaptagao e rejeicdo das complexas normas trabalhistas, bem como da hierarquia
patrao-empregado do mercado formal; e pela busca, fundamentalmente, da reproducéo da
familia.

Palavras-chaves: cameld, habitus, pratica social.

1. INTRODUCAO
1.1. Setor informal: muito além de uma questao econémica

Este artigo faz parte de uma tese de doutorado que pretende demonstrar o aspecto
cultural do trabalho informal, mais especificamente o dos cameldés do centro comercial de
Belém. Assim, pretende-se demonstrar que muito além de uma situagdo conjuntural
econbmica, o trabalho de cameld sinaliza a duragéo histérica de processos intersubjetivos
sobre o mundo do trabalho na regido amazbnica. Para fugir de uma perspectiva
economicista, buscou-se inspiracdo em Mauss (2003) e tratou-se de abordar o trabalho de
venda de produtos na via publica como um fendmeno social total, que carrega formas

religiosas, morais, estéticas, politicas e familiares. Busca-se, assim, entender como

! Doutorando do Programa de Pés-Graduagdo em Desenvolvimento Sustentavel do trépico Umido
(PPGSTU) / NAEA/UFPA.
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disposicoes, representacdes e valores correspondentes a estruturas econdmicas rurais
podem coexistir em individuos que também precisam dar conta de necessidades impostas
por estruturas econémicas do capitalismo contemporaneo. Para entender como isso ocorre
entre os camelds, realizou-se 10 entrevistas em profundidade. O objetivo € compreender as
relagdes possiveis entre habitus e pratica social dos camelés. Toma-se habitus aqui, na
acepcao de Bourdieu (1996) como as disposigdes e estruturas cognitivas profundamente
enraizadas no sujeito, que orientam a agcédo deste, mas que dependem da posigédo dele no
espaco social e nos campos sociais, e se constitui na consonancia entre a estrutura
estruturante (estrutura objetiva, exterior ao sujeito e imanente a sua realidade relacional) e a

estrutura estruturada (subjetiva, cognitiva).

Observou-se que muito do imaginario deste grupo tem origem naquilo que Costa
(2008) definiu como trajetdria tecnolégica camponesa T2.

Esta trajetoria tem por base o extrativismo ndo-madeireiro em combinagao

com agricultura diversa, de culturas temporarias e permanentes (...) Os

resultados sao sistemas agroflorestais, expressdao de um paradigma

tecnoldgico, no qual os processos produtivos pressupdem, em algum nivel,

a preservacdo da natureza originaria (COSTA, 1998, apud COSTA,
2009a,p. 248)1011.

A tese é de que essa mentalidade intersubjetiva se reconfigura no ambiente urbano,

agora no trabalho de venda de produtos na rua.
2. METODOLOGIA

Neste trabalho realizou-se uma pesquisa qualitativa, com amostra nao probabilistica,
ou intencional. Para selecionar os informantes levou-se em consideragao a disponibilidade e
a disposigao deles em falar. Além disso, procurou-se garantir que ao final se pudesse obter
informacdes confidveis e relevantes sobre a sociabilidade nas ruas ode ha maior numero de
camelés do centro comercial de Belém. Assim, foram realizadas entrevistas semi-
estruturadas, com uso de roteiro, entre novembro de 2016 e junho de 2017 com 10 camel6s.
Sao eles: 1. Luis Carlos Serrao, 38 anos. Atua em barraca que vende bolsas, na pragca das
Mercés, no cruzamento entre a Tv. Frutuoso Guimardes e Rua Jodo Alfredo; 2. Reinaldo
Correa Mendes, 36 anos. Atua em barraca que vende brinquedos na Rua Santo Anténio,
entre Rua Padre Prudéncio e Praca Barao do Guajara; 3. Maria Lucimar de Jesus, 51 anos.
Atua em barraca que vende pijamas, na travessa 7 de setembro entre Rua 13 de maio e
Rua Jodo Alfredo; 4. Paulo de Jesus Gomes, 47 anos. Atua em barraca que vende e

conserta relégios, na Travessa Padre Eutiquio, entre Rua O de Almeida e Rua Aristides
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Lobo; 5. Paula da Silva Santos, 39 anos. Atua em barraca que vende brinquedos na Avenida
Portugal, esquina com Rua Joao Alfredo; 6. Augusto dos Santos Palheta, 34 anos. Atua em
barraca que vende CD’s e DVD’s piratas, na Travessa Padre Eutiquio, entre Rua 13 de Maio
e Rua Joao Alfredo; 7. Silvana Maria da Silva Sousa, 61 anos. Atua em barraca que vende
bijuterias na Rua Manoel Barata entre Rua Padre Prudéncio e 1° de Margo (lado externo do
Espago Palmeira); 8. Josué Araujo de Castro, 30 anos. Atua em box dentro do Espaco
Palmeira, com a venda de produtos de armarinho; 9. Waldecir de Oliveira Vilhena, 51 anos.
Atua em barraca que vende tesouras e controles remotos, além de amolar ldminas em geral
na rua 13 de maio entre as avenidas Portugal e travessa 7 de setembro; 10. Marcos Paulo
Chagas da Silva, 39 anos. Atua em barraca que vende brinquedos, na Rua 13 de Maio entre

travessa 7 de setembro e avenida Portugal, em frente a Lojas Americanas.

3. HABITUS E PRATICA SOCIAL: ENTENDENDO A MENTALIDADE INTERSUBJETIVA
DOS CAMELOS

3.1. Consideragé6es sobre habitus camponés e ética no mundo do trabalho camelo

Como mostra Costa (2012), desde o grande débacle da produgdo de borracha de
1912/14, houve uma ampla campenizagdo dos trabalhadores que antes atuavam nos
seringais amazonicos. Se antes, a producdo do latex quase monopolizava os esforgos da
mao de obra, a partir dali houve uma diversificagdo da producéo agricola com arroz, farinha
de mandioca, milho e feijdo. Essa producado se fez em relativa harmonia com o ritmo da
natureza, ou seja, houve uma conciliagdo entre agricultura e extrativismo, a partir da
pequena producdo familiar. Por isso esses novos produtores foram chamados por Costa
(2012) de “camponeses-caboclos”. Como ja se disse anteriormente, o que foi observado
neste trabalho € que os cameldés do centro comercial de Belém sdo, em grande parte,
oriundos de familias dessas areas e trazem esse habitus camponés-caboclo para o

ambiente urbano.

Assim, 0 que se buscou nas entrevistas com os camelés do centro de Belém foi
compreender em que medida o trabalho deles implica negociagbes de disposi¢gbes culturais
do ambiente rural no espaco urbano. A primeira nogdo que vem a tona é a forma de pensar
o tempo no mundo do trabalho. Segundo Bourdieu (1979), no mundo camponés, o futuro
nao costuma ser encarado como algo que deve ser dominado pelo calculo econémico
racional. Ali o que determina as expectativas em relagado ao futuro é o sentimento de honra

dentro do grupo e a reprodugdo simples deste. Bourdieu (1979) explica ainda que essa
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reproducao simples é aquela definida em termos marxistas, ou seja, consiste na producéo
de bens que permitem ao grupo subsistir e se reproduzir biologicamente, bem como
reproduzir seus vinculos, valores e crencas que fazem a coesao deste mesmo grupo. Assim,
na légica camponesa:
(..) tudo acontece como se ao desencorajar expressamente todas as
disposigcbes que a economia capitalista exige e favorece, espirito de
empreendimento, preocupacgao da produtividade e do rendimento, espirito de
calculo, etc, e ao denunciar o espirito de previsdo como uma ambigao

diabdlica, em nome da idéia que “o futuro é a parte de Deus” (BOURDIEU,
1979, p. 33)

As respostas sobre o futuro n&o raro apresentam essa perspectiva, como o caso do
camel6 Paulo de Jesus Gomes. Quando perguntado se planeja o futuro, respondeu: “nao,
porque primeiramente o dia de amanha nao pertence pra gente. Pertence a Deus. S6 Deus
€ que sabe o futuro da gente. Eu hoje estou aqui, amanha nao sei se estarei”. Sobre o tema
aposentadoria, a cameld Paula da Silva Santos respondeu: “ndo, ndao. Nao penso no futuro,
porque o futuro ndo pertence pra noés. Pertence a Deus. O que ele vier, o que ele mandar
seja bem-vindo”. Os camelbés mais jovens Josué Araujo de Castro, 30, e Luis Carlos Serrao,
38, séo excegdo no grupo. Provavelmente por terem, entre a amostra de entrevistados,
escolaridade acima da média (o primeiro é estudante de nivel superior, e 0 segundo quase
completou o ensino médio), eles ja sao filiados ao programa microempreendedor individual,
do Sebrae, que os garantira aposentadoria no futuro. O cameldé Waldecir de Oliveira Vilhena
€ um caso a parte. Ele pensou no futuro anos atras. Hoje, além de trabalhar como cameld,
vive da renda de iméveis.

A minha aposentadoria eu ja fiz. (...) Eu nunca paguei aposentadoria. Mas
eu guardei o dinheiro e fiz uma vila de quitinetes (...) quando eu inteirar 65
(anos) eles vao ter que me dar um salario mesmo. Quem é que vai
conseguir se aposentar agora com mais de que um salario com essa nova
regra que eles estdo mexendo agora? Ninguém! (...) Quem é que vai

conseguir pagar 38 anos de Previdéncia (...) de carteira assinada?
(VILHENA, 2017).

Como se pode ver, a influéncia do modo de vida camponés € relativa nas praticas
sociais dos cameldés. Em varios casos se manifesta apenas parcialmente, articulando

elementos da economia arcaica com estratégias capitalistas contemporaneas.

Ainda tratando das formas de controle do tempo, é necessario refletir sobre a
influéncia que o modo de vida camponés-caboclo, Costa (1998, apud Costa, 2012) mantém

com os camel6s de hoje. Essa sociabilidade rural € marcada pela observacéo dos ciclos da
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natureza. Assim, além do uso do tempo em termos de plantagcdo e colheita, tipicos da
agricultura, ha ainda a forma de perceber a passagem do tempo em conformidade com os
ciclos estritamente naturais, sem interferéncia humana, como o da coleta de produtos que
ocorrem em abundancia na regido. Nas cidades onde predominam as atividades
agroflorestais, e, consequentemente, a policultura, € comum ver atitudes de submisséao e
reveréncia a natureza. E que os camponeses, explica Bourdieu (1979), dividem o tempo a
partir do principio da organizagdo da sucessdo temporal, baseado em divisbes de um
calendario mitico-ritual, que projeta uma ordem de sucessdo de oposi¢gdes miticas que
dominam a existéncia.
Simultaneamente, principio de organizacao - sendo sua fungéo a de regular
a sucessdo temporal - e forga de integracdo, pois que garante a
harmonizagao das condutas individuais e o preenchimento reciproco das
expectativas que se referem ao comportamento alheio, o calendario dos
trabalhos e das festas institui a coesédo do grupo interdizendo toda omisséo
as previsdes coletivas ao mesmo tempo que, através de vias opostas,
aquelas da ciéncia ou da célculo econbémico, garante a previsibilidade. A
ordem social €, antes de mais nada, um ritmo, um tempo. Conformar-se
com a ordem social é primordialmente respeitar os ritmos, acompanhar a
medida, ndo andar fora de tempo. Pertencer ao grupo, significa ter no
mesmo momento do dia e do ano o mesmo comportamento de todos os

outros membros do grupo. Adotar ritmos desusados, itinerarios préprios
significa excluir-se do grupo. (BOURDIEU, 1979, p. 47 e 48)

Tomando essa definicdo de Bourdieu (1979) para o contexto dos camelds, pode-se
dizer que eles tém sua propria forma de dividir o ano em ciclos, neste caso, conforme as
vendas, que, por sua vez, correspondem as datas festivas. Nesse sentido, a organizagao do
tempo para a maior parte dos camel6s entrevistados € uma experiéncia individual, mas
fundamentalmente coletiva — assim como no mundo camponés - porque pressupde um
sistema de cdodigos e interdicdes. Um exemplo da organizagdo do tempo em ciclos e a
implicacao disso para o grupo estad bem claro em trecho da entrevista com o camelbé Marcos
Paulo Chagas Silva. Ele conta que os camelds da redondeza e ele se combinam para definir
0 que cada um vai vender, evitando assim, conflitos.

No&s aqui, a gente se conhece ha muito tempo. Cada um no seu galho. Por
exemplo o rapaz da sombrinha aqui. Ele vendeu sombrinha no inverno
todo, mas eu ndo vendi. Entendeu? Nem o senhor ai. A gente respeita o

trabalho dele. Agora no verdo também ele n&o vai mudar. Fica na
sombrinha também, entendeu? (SILVA, 2017).

Alias, outra influéncia do modo de vida camponés é quanto a forma de encarar a
familia. Bourdieu (1979) afirma que nesta logica, esta, independentemente do numero de

pessoas que ela contenha, é pensada como uma unidade em termos de produgédo e
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consumo de bens. Isso impede que se estabelega a relacdo entre os recursos € 0 numero

de individuos. Ja o modo de vida burgués, ao contrario, estimula o espirito de calculo do

custo de cada individuo para o orgamento familiar, levando em consideragcdo o esforgo,

tempo e recursos dispendidos para obtengdo de bens. Porém Bourdieu (1979) afirma que

ha, sim, calculo nas relagbes camponesas, mas este esta a servico do sentimento de

equidade dentro das relagbes familiares. “Nunca ausente, o calculo nunca é confessado”,

diz o autor. Trata-se entdo de estabelecer troca de dadivas que encobrem a légica do

célculo implicito a troca. Esse tema da dadiva, alids, foi consagrado por Mauss (2003),

quando este percebeu que as sociedades que ele classificou a época como primitivas ou

arcaicas, possuem fendbmenos sociais totais que exprimem:

de uma s6 vez, as mais diversas instituigdes: religiosas, juridicas e morais -
estas sendo politicas e familiares ao mesmo tempo —; econémicas — estas
supondo formas particulares a produgdo e do consumo, ou melhor, do
fornecimento e da distribuicdo —; sem contar os fenbmenos estéticos em
que resultam esses fatos e os fendmenos morfolégicos que essas
instituicbes manifestam (...) um dos tragos, profundo mas isolado: o carater
voluntario, por assim dizer, aparentemente livre e gratuito, e, no entanto,
obrigatdrio e interessado, dessas prestacdes. Elas assumiram quase sempre
a forma do regalo, do presente oferecido generosamente, mesmo quando,
nesse gesto que acompanha a transagéo, ha somente ficgao, formalismo e
mentira social, e quando ha, no fundo, obrigagcdo e interesse econdémico.
(MAUSS, 2003, p. 187 e 188).

O que chama a atencao dessa teorizacdo € que ao contrario do trabalho burgués,

que tem extrema preocupagado com niveis de produtividade e é voltado para o lucro, na

I6gica camponesa:

O trabalho ndo é nem uma finalidade em si nem uma virtude por si. O que
esta valorizado nao é a agao orientada em diregao de um fim econémico, é
a atividade em si, independentemente de sua fungdo econémica e somente
a condigcdo que ela tenha uma funcdo social. O homem que se respeita
deve estar sempre ocupado com alguma coisa (...) O preguicoso nao
realiza a fungdo que lhe cabe no seio do grupo: por isso, ele se coloca a
margem e se expde a ser rejeitado. Permanecer ocioso, especialmente
para quem pertence a uma grande familia, significa atraicoar proprios
empenhos com relacdo ao grupo, significa esquivar-se aos deveres, as
tarefas e aos encargos que sdo inseparaveis ao fato de pertencer ao grupo.
(BOURDIEU, 1979, p. 43)

Dentro desta logica de influéncia do modo de vida camponés, ha varios tipos de

acordo entre eles no sentido de garantir a autonomia do cameld, desde que nao

comprometa a harmonia do grupo como um todo. Reinaldo Correa Mendes apresenta relato

nesse sentido.
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Antigamente eram poucas bancas que tinha. Nao era tudo isso de
ambulante. Ai foi chegando, foi chegando. Tem gente que quer vender a
mesma mercadoria que o outro vende ai tu ja viu né? Ai tem que dividir. A
gente tenta organizar. Cada um vende uma coisa. Por exemplo, eu vendo
brinquedo aqui, o outro vende roupas do lado, dai vai separando pra nao
ficar tudo igual (MENDES, 2016).

A cameld Maria Lucimar de Jesus descreve como funciona essa espécie de “cédigo
de ética” informal entre os colegas do entorno.
Eu com ela aqui, ela (da barraca vizinha) vende coisa de bebés e eu vendo
0 que é meu. Os meus pijamas. Entdo nao é justo eu botar coisa de bebé
ela vendendo aqui. Eu ndo gosto assim (...) Mas € uma coisa da gente

mesmo (...) E assim que é nossa vida aqui é... E a gente é da mesma
cidadezinha eu com ela. Por isso a gente se da bem (JESUS, 2016).

Mas se ha interdicbes, ha também fortes lagos de solidariedade entre os camel6s.
Muitos encaram os vizinhos de barraca quase como extensao da familia. Luis Carlos Serrédo
contou que gosta muito da relagdo que mantém com os camelds do entorno. “Aqui a Dona
Maria aqui, por exemplo, ela me conhece desde pequeno. E uma relagéo familiar. Cada um
ajuda o outro. Independente, cada um vende o produto do outro e faz com que sejamos
todos unidos”. Reinaldo Correa Mendes explica que nao é necessario ficar o tempo todo
diante da barraca, gracas aos lagos de solidariedade.

A gente pode sair. Vai no banheiro. Tem uma pessoa que fica aqui pra
gente reparando até a gente voltar. Mas é rapido. Um ajuda o outro aqui.
Um olha a banca do outro. Quando ndo, a gente traz nossos préprios
familiares. Sai, almoga, volta. Somos uma familia praticamente. A gente vive
mais tempo aqui no comércio do que na nossa propria casa com Nnossos

proprios familiares (...) As vez a gente vai pra casa um do outro. Tem
aniversario, um ja convida o outro (MENDES, 2016)

Todos os entrevistados disseram ajudar um ao outro, inclusive fazendo vendas e
dando o dinheiro depois, quando alguém precisa se ausentar. Em alguns casos, isso foi

presenciado pela pesquisa.

Um outro aspecto que demonstra o forte sentimento de grupo entre os camelds é o
reconhecimento que alguns dos entrevistados tém da importéncia de entidades como o
Sindicato de Ambulantes do Centro Comercial de Belém e da Associacdo dos Ambulantes
do Centro Comercial de Belém. Elas sdo descritas como importantes para a permanéncia
deles na via publica, bem como fundamental na prestagdo de assisténcia social e
qualificacdo. Reinaldo Correa Mendes esta entre os que valorizam o sindicato. “Até hoje, do
que eu conhego o sindicato, o que ‘coderna’ a gente faz de tudo pra gente ficar aqui. Ajeita a

documentacao da gente tudinho. Eles (prefeitura) respeitam a gente. A gente respeita eles
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também. Porque é como eu t6 te falando. A gente somos tudo organizado”.
Resumidamente, dos 10 entrevistados, seis pagam entidades e um que n&o paga a valoriza
e pretende pagar. Do outro lado estdo camelbés que ndo acham que a associagao ou o
sindicato possa fazer algo significativo como Maria Lucimar de Jesus, Silvana Maria da Silva

Sousa e Augusto dos Santos Palheta.

A partir das entrevistas, percebeu-se ainda que a questdo do ritmo que se da a
existéncia e, consequentemente, ao mundo do trabalho, & extremamente relevante para
compreender o porqué de um trabalhador se inserir no setor informal da economia. O
habitus burgués, como explica Souza (2003, apud Maciel 2006b), s6 se obtém com
treinamento desde a infancia. Nas periferias das cidades brasileiras, a maioria nao teve a
preparagdo psicossocial exigida na modernidade para o advento em uma racionalidade
indispensavel a légica do mercado. Além disso, os “precarios”, como ele chama, nao tiveram
oportunidades de aprendizado suficiente na moral burguesa. Maciel (2006b) afirma que esse
habitus “precario” se desenvolve em um ambiente que forma uma personalidade
emocionalmente despreparada para as exigéncias da modernidade, devido ndo se
estruturar com a finalidade de dar espago para privacidade e individualidade. Assim, as
disposicdes psiquicas e emocionais tém posicao central na explicacdo das decisdes,
comportamentos e opinides de grupos como os camelds. Por isso é tdo comum que eles
nao se adequem as normas do trabalho formal. H4 entre todos os entrevistados uma
sensacgao de liberdade em relacdo ao uso do tempo, além de um contentamento em néo ter
um patrdo que impde regras. A opinido de Paulo de Jesus Gomes sobre este tema é
sintomatica.

Eu trabalhei dois anos na Petrobras, de 1987 a 1989. Servigos gerais.
Depois ja ndo deu mais certo. Me transferiram para o aeroporto também.
Nao deu certo. Nao me acostumei. Pra minha opgao é melhor (trabalhar
como cameld). Porque a gente trabalha pra gente mesmo. Nao depende de
horario. Nao depende de patrdo, de ficar sendo mandado. E aqui ndo. A

gente chega a hora que quer e sair a hora que quer também (GOMES,
2016).

E bem verdade que a opcdo pelo trabalho de cameld ndo é, propriamente, uma
escolha, ao menos ndo no sentido de escolha racional moderna, na medida em que a
maioria tem baixa escolaridade e descobre, a duras penas, que conseguir um empego
lucrativo no setor formal da economia da cidade & algo bem raro, que exige pré-requisitos
que eles nao alcangcaram. Este contexto é descrito por Bourdieu (1979): “descobrir o

trabalho como atividade de lucro por contraste a atividade tradicional que daqui por diante
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aparece como simples ocupacao - significa descobrir sua raridade, nogao inconcebivel em
uma economia que ignorava a preocupacao da produtividade”. Dessa maneira a experiéncia
comunicada por todos os camelds entrevistados € de que nao teriam como obter a renda
que hoje possuem de outra maneira. Um dos trechos da entrevista com Luis Carlos Serrao
exemplifica essa compreensédo. Ele ndo chegou a completar o ensino médio e acha que isso
foi determinante para a vida que leva hoje. “Eu me adaptei aquilo que na ocasiao era o unico
jeito. Tem que ter a ética de falar. Ou era trabalhar ou ia para a marginalidade. Preferi
trabalhar”. Paula da Silva Santos estudou até a sétima série. Ela conta que se tornou
cameld por se imaginar desde crianga dando continuidade ao trabalho dos pais. “E porque
vem de familia. O meu pai ja tem quase 50 anos, minha mae quase 40 (atuando como

cameld). Ai todos nés fomos se criados aqui ja. E aqui ficamos”.

Como ja se disse, no mundo moderno, o trabalho, entendido como atividade que visa

o lucro e ndo como ocupacéao, € uma raridade e se torna quase inatingivel para aqueles que

nao possuem formagdo académica. Dai a recorréncia ao mercado informal. Por isso, como

nos conta Bourdieu (1979), o desencantamento do mundo deve ser entendido como o

“‘desaparecimento dos encantos e dos prestigios que propendiam para uma atitude de

submissao e de homenagem para com a natureza”. Nesse sentido, o caso de Josué Araujo

de Castro é exemplar. Unico dos 10 entrevistados a cursar nivel superior, ele ja tem uma

forma de trabalhar influenciada pelo modo de produgao capitalista. Ele pensa sempre em

formas de reproduzir o capital que obtém, reinvestindo no préprio negécio e em busca de

novos mercados. Além disso, estd sempre utilizando estratégias para atrair e fidelizar

clientes com técnicas de marketing. Por tudo isso, Josué diz que ndo se vé mais como
cameld, mas sim como um microempreendedor individual.

A gente trabalha pra crescer. Como a gente era ambulante, hoje é

microempreendedor entdo a nossa ideia € passar pra pequena empresa

(...) Por isso que eu tive que me qualificar. Sair dum auténomo pra ir pra um

microempreendedor, pra sair da area de camel6 (...) Pela estrutura que eu

tenho, a forma que eu trabalho, clientela ligando, trazendo pedido, ja € uma

outra forma de trabalho. Até porque a galera que trabalha na via publica ele

ndo se importa de montar uma clientela, (...) fique fixo da casa né?
(CASTRO, 2017).

Os casos de Josué Castro, Marcos Paulo Silva e Paula Santos demarca bem a
diferenga entre os camelbs entrevistados. Enquanto eles fazem um registro e controle dos
recursos que entram e saem, os outros sete dizem ndo se preocupar com essa questao.

Sobre isso Josué afirma:
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Faco controle, produto, mercadoria, cliente, o que saiu, o que entrou, quanto
ganhei, quanto n&do ganhei, como é que vai ficar. A gente tem, tipo,
dependendo da época, por més, tem més aqui que a gente tira, faz R$ 4
mil. Depende muito do més. Fica variando. Agora deu uma caida mais né?
Mas tipo, a despesa limpa, tem més ai que a gente tira R$ 2 mil limpo.
Porque tem o gasto, tem o que é investido. Eu tenho um contador,
geralmente quando tenho prestagdo de contas com o Sebrae. Ai eu ja
chamo ele pra fazer isso. (CASTRO, 2017)

Ja os outros camelds nao utilizam o calculo como forma de tentar controlar seu
préprio destino. Silvana Maria da Silva Sousa € um bom exemplo de gestdo intuitiva do
dinheiro que obtém com as vendas. “Eu ndo. Nunca fiz (controle dos recursos que entram e
saem). Tenho colega que faz. ‘Vendeu uma coisa’ (gesto de anotar), ‘vendeu outra coisa’
(gesto de anotar), gastou (gesto de anotar)...Eu ndo faco nada! E meu! Eu ndo vou prestar

contas com ninguém!”.
3.2. Consideragdes sobre a origem familiar dos camelds:

Dos 10 camelés do centro comercial de Belém que foram entrevistados pela
pesquisa, seis indicaram que possuem trajetéria familiar camponesa. Nos termos de Costa
(2009a), se diria que eles fazem parte da T2, ja que informaram que avés trabalhavam com
agricultura, ou “na roga”, como disseram, em cidades tradicionalmente ligadas a atividades
agroflorestais, como Abaetetuba (citada duas vezes), Igarapé-Miri, Cameta, Braganca,
Oeiras do Para, Santa Maria do Para, Igarapé-Acu e Acara. Apesar dos relatos serem
curtos, vagos e baseados no que ouviram dos pais, foram lembradas atividades familiares
na producdo de palmito, mandioca, milho e melancia. Dois outros entrevistados também
citaram avés em municipios ligados a economia agroflorestal (Muana, no Para, e Assis

Brasil, no Acre), mas nao souberam informar em que eles trabalhavam por Ia.

Assim, ao menos para o grupo de entrevistados desta pesquisa, as respostas
parecem confirmar a hipétese de fundo desta tese de que o ingresso dessas pessoas na
atividade de venda de produtos na rua reflete bem mais do que uma situagao conjuntural, da
economia. Revela, antes, uma disposicao inscrita em seu habitus camponés-caboclo. O
trabalho de cameld, assim, possui um forte componente cultural, onde a sensacdo de
controle do tempo e dos ciclos, tipicos do modo de vida camponés; bem como
caracteristicas do modo de vida popular em geral, dentre as quais a ténue separagao entre
0 espaco publico e o privado, a centralidade da familia como locus de reconhecimento e

unidade econdmica, se mistura agora com novas questdes apresentadas pelo espaco
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publico urbano, marcadas pelo imperativo burgués da circulagao de pessoas e mercadorias,

€ a consequente necessidade de comportamentos distintos, nas esferas publica e privada.

Provavelmente ja refletindo esses novos imperativos do ambiente urbano, um fato
chama a atencao nas entrevistas: nenhum dos dez camelbs entrevistados quer que seus
filnos assumam as atividades de venda nas barracas. Em suas respostas ha uma
consciéncia muito forte da necessidade do ensino formal para se conseguir uma insercao
profissional. Mas além do sucesso econdmico, eles desejam que seus filhos tenham
reconhecimento social. Bem entendido, os camelés ndo querem que a futura geracdo da
familia passe pelas mesmas situagcdes humilhantes que eles relataram para poder se inserir
produtivamente. Todos apresentam  historias  curiosamente  semelhantes de
autocomiseracado. E que apesar de muitos conseguirem remuneracdes bem acima do salario
minimo (ha caso de cameld que fatura um salario minimo por semana), eles se ressentem
de serem discriminados pela sociedade ao nao terem seu status de trabalhadores
reconhecido, além de nao terem sua importancia econémica levada em consideragao dentro
do centro comercial de Belém. Outro fator de queixa é o fato de ndo possuirem nenhum tipo
de garantia legal para se manter, em definitivo, na via publica, por parte da Prefeitura de
Belém. Nesse sentido, o relato do camel6 Waldecir de Oliveira Vilhena se destaca. Ele
sempre sonhou em ter nivel superior, mas precisou abandonar a escola para sustentar os
irmaos mais novos. Por conta disso, ele vé com apreensao o fato do filho mais velho estar
na barraca com ele.

Tem uns dois anos. Mas ele n&o vai ficar aqui. Porque presta atengao, ele é
muito novo! Eu sou cameld nao porque eu queria ser. Nao tinha pra onde
correr. Estudar eu tinha maior vontade do mundo que era ser engenheiro
eletrébnico. Meu sonho era esse, mas n&o deu (...) Ah, meu filho ele vai
estudar. Estudar pra se formar. Ele agora ta fazendo um curso de conserto

de celular. S6 que ele vai voltar a estudar. Ele vai pra universidade (...) Ah,
meu sonho é todos estudarem!” (VILHENA, 2017)

Quando perguntado o que sera da barraca ja que ninguém vai assumir, respondeu:
“tem neto. Risos. Porque nao pode parar isso aqui. Poxa, tem 20 e poucos anos ja de

tradicdo aqui né?”.

A partir desses relatos, pode-se fazer algumas generalizacbes que servem tao
somente para este grupo de entrevistados. Ha uma primeira geracdo de camelds, que
passou a atuar nas ruas do centro entre meados dos anos de 1980, bem como na década

de 1990. Nesse grupo, ha os que tém filhos que estudaram (alguns até mesmo obtiveram o
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nivel superior) e nao deram continuidade ao negdcio. Por isso, esses camelds tiveram que
permanecer atuando e hoje ja tém, em geral, mais de 50 anos de idade e costumam atuar
sozinhos. Ha um outro grupo, porém, formado pela segunda geracdo de camelds na familia.
Eles sdo, em geral, jovens com quase 40 anos e assumiram as barracas dos pais nos anos
2000. Estes, por sua vez, tém filhos que ndo devem assumir o negdcio, ja que a terceira

geracao € incentivada pelos proprios pais a estudar e ndo se tornar camel®.

Apdés as entrevistas, compreende-se que, ao menos para esse grupo de
entrevistados, a atividade de camelé tem como fungao primordial a reprodugdo da propria
familia. Isso se explica por varios motivos. O primeiro deles é externo a vontade dos
trabalhadores. Eles estdo limitados pela legislagdo especializada, vide a lei 7862, de 1997,
que nao permite aumentar as dimensdes da barraca, bem como a quantidade de
permissdes. Mas o que interessa a esta pesquisa sao os fatores culturais que impedem
muitos camelds de seguirem a légica do setor informal, de acumulagao e reprodugédo do
capital, expansao dos negdécios em busca de novos mercados, aos moldes do que explica
Marx (1996). A légica camponesa de dar trabalho, prioritariamente, aos membros da familia
impede que se pense a atividade em termos estritamente impessoais e voltados ao lucro em
maior escala. Apenas quatro dos dez entrevistados disseram ja ter contratado pessoas para
atuar na barraca. Ainda assim, a maioria é recrutada na propria familia e de forma eventual,
em periodos de maior venda no centro comercial como natal, quadra junina, etc. Apenas o
cameld Luis Carlos Serrao possui uma ajudante fixa, com salario acertado semanalmente,
em acordo informal entre as partes. A maioria das entrevistas confirmam o que Bourdieu
(1979) afirma sobre a troca de dadivas entre os subproletarios, onde os lagos interpessoais
sdo uma forma de compensar a auséncia de garantias dadas pelos titulos académicos.

As relagbes de parentesco, de vizinhanga e de camaradagem tendem a
reduzir o sentimento da arbitrariedade, mas desenvolvendo a convicgao,
ndo menos irracional, de que as relagbes, o pistoléo, o "desembaraco” (...)
tudo podem. (...) aquele que alcangou 0 sucesso deve se servir de seu
préprio éxito para ajudar os outros; a comegar pelos membros da prdépria

familia (...) O nepotismo, nesse caso, € uma virtude. (BOURDIEU, 1979, p.
57 e 58)

Paula da Silva Santos € um dos casos mais emblematicos em que o trabalho de
cameld é uma questao de familia. Além de atuar junto com o pai, que € cameld ha quase 50
anos no centro comercial de Belém, possui uma irma que também é dona de barraca nesta
regido da cidade. Quando ha momentos de maior venda elas s6 empregam parentes. “Sé da

familia. No més da quadra junina a gente contrata trés pessoas. Uma é minha filha e duas
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sobrinhas minha. Tipo assim, elas estdo desempregadas e € uma forma da gente ajudar

elas”.

3.3. Consideragodes sobre as formas religiosas:

Dos 10 entrevistados, tem-se dois grupos. No primeiro, seis se declaram
evangélicos. Entre estes ha dois frequentadores da igreja Assembleia de Deus, dois da
Quadrangular e um da Universal do Reino de Deus. Um cameld nao especificou a igreja
evangélica que frequenta. Nesse grupo, eles costumam ir ao culto pelo menos uma vez por
semana. Em alguns casos, a frequéncia € maior. Ha ainda um segundo grupo, com quatro
camelds que se declaram catélicos. Ocorre que entre esses, dois ndo costumam frequentar
as missas, mas os cultos. Por outro lado, em duas outras ocorréncias entre os que se

declaram catolicos, as entrevistadas disseram frequentar missa e novena.

Entre os evangélicos um entrevistado em particular se destacou por demonstrar
como a religidao pode ter fortes lagos com a atividade econdmica. Marcos Paulo Chagas
Silva frequenta a Igreja Universal do Reino de Deus ha 13 anos e diz que aprendeu como
lidar com os clientes, a partir dos ensinamentos obtidos junto ao pastor. “Me ajudou
bastante, porque tem o Congresso Empresarial dia de segunda, e o pastor la na palestra ele
ensina muito a pessoa ser educada com os clientes. Principalmente quem trabalha com

vendas. Eu aprendi muita coisa ali. Eu aprendi mais ali do que aqui na rua. E uma escola’.

E notavel perceber que assim como o que ja foi descrito pela célebre obra de Weber
(2004), os camelds e aqueles que se identificam com os valores protestantes mostram-se
mais uma vez aqui bem adaptados as necessidades de uma vida devotada ao trabalho,
sendo a disciplina uma caracteristica fundamental para o sucesso material, que por si ja é
um sinal de predestinacido. Nesse sentido, compreende-se o porqué de Waldecir Vilhena se
identificar com os valores do ascetismo evangélico, mesmo se declarando catélico. “Porque
eu acho que é o seguinte. O catdlico ele é muito liberado. Ai ja o evangélico ndo. Ele tem

algumas regraszinha, que o cara tem que seguir. Mais disciplinado, claro!”
4. CONSIDERACOES FINAIS

Para finalizar, apos realizar as 10 entrevistas, percebe-se que o fato do cameld ser o
vendedor de seus proprios produtos e estar diariamente atuando na montagem e
desmontagem da barraca, exemplifica bem a situacdo que o atrela a condicdo de

trabalhador e nao de empresario. Se assim o fosse, ele teria que atuar através de uma
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l6gica burguesa de exploragdo da mais-valia de um terceiro e da incessante procura por
novos mercados consumidores. E bem verdade que nem todos estdo conformados com
essa situagao e querem sair dessa condicdo de cameld para um novo status como ja se
demonstrou anteriormente. Por ora € o0 que cabe expor neste que € apenas o primeiro artigo
apoés a realizagao da ida a campo. Em breve espera-se comunicar mais detalhes sobre a
relagdo entre habitus e pratica social destes trabalhadores. Em outros artigos, a intengéo é
realizar uma cartografia com as ruas do centro comercial que sdo mais valorizadas pelos
camelbs, expor suas preferéncias estéticas, o que pensam na esfera politico-partidaria, bem
como os habitos de consumo midiatico. Como ja se disse antes, o objetivo € compreender o
trabalho desenvolvido nas ruas pelos camelés como um fendmeno social total, aos moldes
de Mauss (2003), e que, portanto, tem implicacdes, religiosas, politicas, estéticas, familiares

e econdbmicas.
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RESUMO

O agai possui significativa importancia cultural e econbmica na Amazénia, e nos ultimos
anos vem aumentando a visibilidade externa do fruto através de uma extracido feita por
familias tradicionais para consumo préprio e pequena comercializagdao, assim como a
producado industrial. Com a crescente demanda de consumo, o agai tem despertando
interesse comercial e outras esferas de mercado, e passou a ter um cultivo mais intenso e
planejado para possivelmente atender essa demanda. Nessa expectativa o trabalho norteia
em compreender a dindmica da cadeia produtiva do agai no circuito inferior e superior de
economia, a partir da sistematizacido e recorte empirico 0 municipio de Belém. Sua
rentabilidade é consideravelmente alta quanto ao retorno econémico para o estado do Par3;
a circulagao do acai local tem viés de mercado formal e informal para a geragao de renda e
sustento de familias no espacgo sdcia, e surgimento crescente de empresas de exportagéo e
suas disparidades de retorno econémico para o estado na producéo do acai. Obstaculos na
producdo de demanda acai, necessitou de investimentos governamental na para o ciclo
superior, sao abordados no trabalho, assim como o valor nutricional do agai como interesse
de consumo externo. O trabalho se edifica na argumentacdo a partir de resumos
bibliograficos e entrevistas com atores ligados a cadeia em diferentes posi¢oes, além do
enfoque tedrico de autores que discutem o tema. Os resultados apontam uma significativa e
crescente expansao do agai no mercado local, nacional e internacional, com valores e
andlises de dados expressivos que especulam uma tendéncia desse crescimento
econdémico.

Palavras-chave: Cadeia Produtiva, Exportagcao, Extrativismo, Rentabilidade.

1. INTRODUCAO
Esse trabalho incorpora-se em uma pesquisa sobre a valorizagao do agai (Euterpe

Oleracea Mat.), um produto de raizes culturais que vem ganhando cada vez mais forga no
mercado externo, causando mudancgas significativas no quadro econdmico do estado do
Para (NAVEGANTES, 2015). Assim, o objetivo da pesquisa é analisar e compreender a
cadeia produtiva do acgai e fatores que sobrepde a valorizagao do fruto a partir do inicio da
década de 1990 em escala local, nacional e internacional.

O comércio? do fruto vem obtendo resultado positivo em seu rendimento da

exploragao até a exportagdo: o que antes muito consumido e comercializado regionalmente

1 Biologo, graduado na Universidade estadual vale do Acarau. Discente pos-graduacao, Fipam-Naea-Programa
internacional de formacao de especialista e desenvolvimento de areas amazonicas do nucleo de altos estudos
amazonicos, Ufpa, Brasil.
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por um costume cultural, hoje ganha espaco de circulagdo em escala nacional e
internacional. Diante disso, o acai nos Uultimos anos tem sido foco de interesses e
investimentos privados para uma produgao de maximizacao da lucratividade.

Dentro destas perspectivas de maior insercdo do comércio do fruto na esfera
econbmica da regido amazébnica, questiona-se por que ha diferengas econémicas entre
producao regional de circuito inferior e setores de exportagao de circuito superior e por que
esses setores estdo ganhando mais visibilidade comercial fora do estado do que a
comercializacdo dentro da prépria regidao produtiva? A partir de que momento a fruta
comecou e ser sindnimo de lucro dentro e fora da regido? Ja que, a comercializagdo ganhou
espaco em redes de supermercados, fast food e academias por todo o pais e nas esferas
internacionais (NAVEGANTES; ARAUJO, 2015).

A producdo do acai vem conquistando mercados externos e bem aceito nas
capitais brasileiras, se adaptando a uma nova demanda de consumo. O investimento na
compra para esses mercados tém uma tendéncia grande a crescer, pois hoje se exporta
toneladas da polpa do fruto. E com o acgai em alta, foi ganhando também espaco
internacional, que o Para ja exporta a polpa para outros paises, com a mesma ideia de
valores nutricionais (HOMMA 2015).

Nessa expectativa o trabalho norteia em compreender a dindmica da cadeia
produtiva do acgai no circuito inferior da economia, a partir da sistematizacdo e recorte
empirico o municipio de Belém, a feira do acai.

O presente trabalho esta divido em quatro partes. O primeiro momento é
considerado essa introdug&o apresentando o objetivo, e 0 segundo vamos discorrer sobre a
metodologia. O terceiro momento se dissocia sobre o desenvolvimento falando da
comercializagcdo em questao da cadeia e producdo do circuito inferior do agai na esfera
local, nacional e internacional e o quarto momento abordando uma analise mais empirica
considerando a producédo interna do estado, circulacdo na capital e sintetizando escalas de
exportacao nacional e internacional, que fornecerao dados fundamentais para as discussbes

deste trabalho através da pesquisa de campo que sera o ultimo momento.

2Segundo Barros (2007), a comercializagdo ¢ um sistema de mercado de relagdo entre individuos a um
encadeamento de atividades onde compreendem seus esforgos como produzir para a lucratividade é o fator
principal de retorno econémico, oferecendo servigos atrativos que viabilizam a manutencao da economia local ou
externa, dependendo do que é ofertado no mercado. Para isso o espaco social, 0 que chamamos de “local” para
as relacdes de comércio, é de extrema importancia entre vendedores e compradores, sejam eles de varejo ou
atacado.
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2 METODOLOGIA

A construcdo metodolodgica foi baseada em revisdo de pesquisas bibliograficas de
autores que se aprofundaram no tema do agai, apresentados dados relevantes que de
mostram o avango do comércio do agai.

Para complemento deste trabalho, fez-se pesquisa de campo com intuito de
compreender o papel da cadeia produtiva comercial do acai. Entrevistou-se, com
levantamento de questionario improvisado, como instrumento metddico, pessoas ligadas ao
circuito inferior do agai, os comerciantes da feira do agai: vendedores, atravessadores de
embarcacgbes e pessoas ligadas ao extrativismo que foram escolhidos aleatoriamente devido
intensa movimentagao no horario de pico realizado as 4:30h da manha, 28 de julho de 2017.

Fez-se entrevista com uma pessoa do circuito superior da economia do acai,
referente a empresa e exportagao, que foi realizada na data de 03 de agosto de 2017. Por
fim realizamos registros fotograficos na pesquisa de campo para agregar ao trabalho e

construgcao de mapa para explanar a transportagao fluvial do acai.

3 COMERCIALIZACAO DO ACAI

A produgcdo do acai no mercado do estado do Para, historicamente, era
fundamentada na agricultura familiar baseada em pequenos hectares nas areas de varzea e
igapo do estuario amazonico paraense. A economia ainda mantinha pouca rentabilidade nos
municipios e na capital do estado e consistia em pequenos produtores e comerciantes que
faziam a economia circular com foco principal do consumidor em Belém. Em meados da
década de 1980, houve uma transfiguragdo da demanda do consumo a partir do
crescimento populacional, a producdo do acai passou a ser atribuidos em ramos de
mercados agricolas agroextrativistas para a expansao do comércio do fruto (SOUZA et al.,
2011).

Nogueira et. al. (2011), afirmam que cerca de 25 mil pessoas estdo articuladas na
economia do circuito econdmico da cadeia produtiva do agai no estado do Para. Para uma
economia regional, voltada para a produgéo do agai ja citadas neste trabalho, ha pontos de
comércio em destaque que podemos chamar de “comércio primario” que se mantém até
hoje numa voluptuosa e constante comercializagdo do agai e um desses pontos ja
pesquisados em outras obras, é o mercado do Ver-o-Peso em Belém.

Segundo Silva (2010), conhecida como a maior feira livre da américa latina, o Ver-
o-Peso, referéncia em turismo do Para e mercado regional da capital por comercializar uma

multiplicidade de produtos em atividades distintas na relagdo compra, venda de produtos
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alimenticios, grandes variagdes de frutas tipicas e atipicas, produtos industrializados e
artesanatos do circuito inferior.

A feira do Ver-o0-Peso demostra movimentos histéricos de economia, mercados e
feira especifica do agai dentro desse espaco social:

O comércio e as primeiras movimentagdes na area que hoje se compreende
como Complexo do Ver-o-Peso, como foi visto, remontam o inicio da
conquista territorial da Amazdnia pelos portugueses. A feira do Ver-o-Peso,
inserida neste complexo, guarda marcas histéricas que remontam diferentes
momentos da formagao territorial de Belém como, por exemplo, o Mercado
de Ferro e o Mercado da Carne ambos emergidos como fruto das riquezas
geradas a partir da economia gomifera no final do século XIX e inicio do
século XX (SILVA, 2010, p.5).

Um setor de circulagdo socioecondmico do agroextrativismo da fruta do acgaizeiro,
localizado as bordas da Baia do Guajara, onde s&o alocados, diariamente, através de
embarcagdes fluviais, toneladas de acai para vendas em atacados por uma grande massa
de trabalhadores com forte nivel de informalidade que compdem a populagdo de baixa
renda voltada para o mercado do acai. Essa producao do fruto é extraida das ilhas préximas
da Baia e de alguns municipios como Abaetetuba, um dos municipios promissores de
comercializagédo do acai.

Pode-se conferir que a quantidade de producgédo esta relacionada com periodos
semestrais, assim afirmam Nogueira e Santana (2009). Por um aspecto econémico, a sagra
e entre safra causa uma variabilidade de custo no consumo do agai, pois no periodo
correspondendo aos meses de agosto a dezembro, € o tempo que se obtém o maior numero
de colheitas e consequentemente maior lucratividade. Ja na fase de entre safra, ocorre uma
diminuicdo da producdo no periodo de janeiro a junho, e afeta diretamente no preco do acgai
em fruta e em polpa comercializada, que sofre acréscimo no valor por conta da pouca

produtividade:

A medida padrao de comercializagdo do fruto de acai é a lata ou rasa de
14,2 quilos. Durante a safra, a lata € comercializada em Belém ao prego de
R$ 7,00. Contudo, no periodo de entressafra o preco do acai se eleva
muito, alcangando a marca de R$ 100,00 a lata (SANTANA; COSTA, 2008).

Um analise da dindmica do circuito inferior do acai é expressa na ramificacao
abaixo, que corresponde a comercializagdo e destino do agai in natura na cidade de Belém

(Figura 1):
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Figura 1: Fluxo de comercializagdo do agao na cidade de Belém.

Empresas de

exportacao
.. ) . Batedores de Belém Consumidores de
Extrativismo ) Feira do agai Y 16
Manejo — — > Belem
Supermercados

Fonte: Deybson (2017). Elaborado a partir da pesquisa de campo.

Segundo Souza e Bahia (2010), a procura do agai no Para vem sendo reconhecida
e consumida cada vez mais, isso explica a necessidade de uma logistica fundamentada na
expansao do acai, visando a qualidade do produto a ser comercializado e no aspecto
quantitativo. Os valores locais do acai tém suas caracteristicas proprias de acordo com a
qualidade, oferta do vendedor e poder de compra do consumidor regional.

Segundo as afirmagdes de Tavares e Homma (2015), os municipios do estado
geram uma producao consideravel em toneladas de acgai processado em polpa. Dentro
dessa estimativa de consumo e comércio foram pesquisados e registrados pelo autor, que
apresentam um crescimento elevado na producéo do fruto no estado do Para Entre 1990 —
2013 em que a produgao foi se intensificando ao longo desses anos conforme o aumento da

demanda de consumo e exportagao (grafico 1).

Grafico 1 — Producio do acai no estado do Para de 1990 a 2013(t)

113.292
102.574
112.676
92.088
88.547
93.783
107.028
101.375
106.562
109.562
110.937
825.513

1990 1995
2000 2005
2006 2007
2008 2009
2010

2011
2012 5013

Fonte: Tavares e Homma (2015). Tabela editada.

Em 2013 pode ser observado que houve um crescimento apreciavel. A produgao
aumentou em uma escala impressionante de comercializagdo do agai em 825.513 t, uma
diferenca bastante expressiva com relagdo ao ano de 1990, que detinha uma producao

inferior de 113.292 t, momento de aumento da produgao do agai no estado do Para.
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Em um esbogo analitico para os anos seguintes de 2013, a produ¢ao ganha ainda
mais distincbes sobre o aumento da produgao devido a expansdo em hectares de areas
cultivadas por intermédio de processos de extragdo e cultivo manejado através de
tecnologias adotadas para tal objetivo. Homma et. al (2017).

Essa produgido é baseada na jungdo de varios municipios produtores de acgai no
Para, a posposta tende a ser cada vez mais crescente a producdo, que através de
pesquisas passadas os valores de producdo apresentam niveis baixos em anos anteriores
de 1990 que trabalham como manejo e distribuicdo do fruto. Entre todos eles os que mais se
destacam e responsaveis pela maior parte da producédo sdo os municipios de Igarapé-Mirim
e Cameta, que detém o privilegio econdmico oriundo da producdo do acai perante as

demais localidades de exportacédo do estado.

3.1 A comercializagao nacional

Na afirmacdo de Souza et. al (2010), a experiéncia rentavel do acai foi adquirindo
destaque pelo aumento da producdo e demanda do consumo, que deixou de ser em
pequena escalas de producido e comecou a ganhar escala industrial do ciclo superior, para
comecar a atender setores mais promissores e uma expansao lucrativa, deixando de ser
exclusivamente de consumo local e passando para exportacao do fruto (em forma de polpa
ou pasteurizada) para novos mercados consumidores.

O autor afirma em sua obra que dado esse crescimento da producéo de oferta, em
alguns anos essa producgdo da fruta aumentou com apreciavel percentagem entre 1990 e
2012 e reorganizando a forma e estruturagdo da agroindustria do acai (Souza et al., 2014)

Na observagdo de Homma (2006), para comecar a atender a crescente demanda
na produgcado do agai para exportacao a outros estados, o mercado impulsionou o aumento
da area de cultivo de acgaizeiros pelos produtores rurais, por empresas e cultivadores
tradicionais como uma base produtiva.

Para Santana (2006), foi necessario fazer essas mudangas no padrao agricola de
produgédo sobre 0 manejo de areas cultivadas buscando atender mercados externos. Nessa
perspectiva, a produgcdo ganhou um novo cenario de cultivo a de areas de varzeas e igapo,
adotando-se o cultivo em terra firme para atender a larga escala da comercializagao da fruta
para outros estados.

Segundo Homma (2017), a comercializagao do acgai em polpa, pasteurizado e em

Mix, o sul e sudeste detém a maior quantidade de consumo do acai importado do Para com
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a demanda de 30% que é produzido no estado, e seus principais consumidores sao Rio De
Janeiro, Sao Paulo Minas Gerais e Distrito Federal.

Na perspectiva da crescente demanda do consumo, o estado do Para tem
possibilidades de atender ainda mais o mercado nacional devido, geograficamente, possui a
maior area de extracdo e manejo do agai do pais para aumentar ainda mais a producéo,
com cultivos em terra firme que poderao ser implantados em areas desmatadas, que séo as
maiores da Amazénia, onde a palmeira do acai pode ser perfeitamente adaptavel (HOMMA,
2017).

Para a busca em potencializar ainda mais do comercio do acai, o estado se torna
um ator importante na implantacdo de politicas publicas, as quais sdo de interesse do
proprio estado devido as progressdes da economia voltadas para a produgdo do acai, e
assim desenvolveram-se programas que viabilizam o crescimento da atividade do fruto, isso
levou o governo a cria a PEQA — Programa Estadual de Qualidade do agai em 2010
(HOMMA, 2017). Esse programa visa a melhorar e fortalecer a cadeira produtiva do acai.

Afirma Homma (2017), que outro programa criado pelo governo em prol da cadeia
produtiva, foi o Pré-acai — Programa de Desenvolvimento da cadeia Produtiva do agai,
criado em 2011 para contribuir com inovagdes tecnolégicas na melhoria € manejo no agai e
crescimento da producgao na regidao do Marajé e Baixo Tocantins e intensificar e aumentar a
producdo para a tender a demanda de consumo externo através do cultivo no periodo de
2016 a 2020.

A tabela abaixo pontua sobre a exportacdo do acai paraense para os demais
estados brasileiros, na tabela referéncia do ano de 2014, indicando os maiores importadores
da polpa do agai, mas que ainda numa visdo analitica outras pesquisas citadas neste
trabalho, pode ter um crescimento muito maior nos préximos anos com o aumento e
investimentos nos cultivos da cadeia produtiva. (TAVARES; HOMMA, 2015).

Tabela 1: Quantidade de polpa de acgai vendida por Estado de destino 2014 (t)

Destino Quantidade %
S3o Paulo 14.975 29,88
Rio de Janeiro 14.062 28,06
Minas Gerais 9.207 18,37
Distrito Federal 2.816 5,62
Espirito Santo 1.688 3,37
Ceara 1.668 3,33
Goias 1.239 2,47
Bahia 934 1,86
Rio Grande do Norte 592 1,18
Outros 2.936 1,18

Fonte: SEFA (2015)
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Uma rapida e forte evolugcdo a nivel de comercializacdo nacional devido a
intensificacdo na producao do acai para atender novos nichos de mercados, isso mostra que
o fruto se potencializou a cada ano no clico superior economia, mas que a pesar desse
potencial segundo a Conab (2015), a produgao do agai paraense destinada a outras regides
do Brasil, ainda n&o consegue atender a demanda consumo.

Conforme dados de produgédo da Conab (2013), apenas 30% do agai produzido no
Para, € destinado para comercializagdo a outros estados, Mas que ainda assim, os dados

da tabela expressam valores muito significativos de producao (Tabela 2).

Tabela 2: Quantidade e valor da polpa de acai transportada do Estado do Para para
outros estados nos anos de 2002 a 2014

Ano Quantidade (kg)
2002 1.136.506
2003 2.730.013
2004 5.041.170
2005 5.657.530
2006 6.681.496
2007 9.235.674
2008 11.735.403
2009 9.464.336
2010 6.685.132
2011 6.897.396
2012 6.061.194
2013 4.559.021
2014 5.462.534

Fonte: SANTANA et al. (2012); MDIC 2010-2014

3.2. Exportagao para o comércio internacional

O comércio exterior € uma das “importantes fontes” da economia brasileira,
fundamentada na venda de produtos rurais que geram crescimento econdmico para o pais e
historicamente, o Brasil como um dos maiores produtores rurais do mundo, esta no cenario
de trocas comerciais desde o século XIX, comercializando matéria prima e produtos de
origem agricola (SZEZERBICKI, 2014). E o acai esta inserido nesse mercado ganhando
espaco e conquistas comerciais, onde esse capitulo ira abordar sua expanséo internacional
do fruto de origem amazobnico.

Com a demanda do transporte nacional do acai que aumentou, em meados dos
anos de 2000, iniciou-se as primeiras exportagdes internacionais, ultrapassando fronteiras
nacionais, o agai foi conquistando o consumo externo, este por sua vez, inicialmente entrou

no mercado do acgai por conta, também, do seu valor nutricional que vem crescendo
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continuamente através da polpa exportada. Segundo Homma (2006), o precursor da
importagao foram os Estados Unidos, este mercado externo vem crescendo 20% ao ano.
Em pesquisa realizada com a empresa 100% Amazonia, por meio de um Consultor
Internacional da 100% Amazobnia, a exportacdo o agai, destinado a diversos paises,
principalmente para os Estados Unidos, o maior comprador de acgai, seja ele pasteurizado

ou em po. A empresa arca uma demanda grande de exportagao:

Consultor Internacional da 100% Amazénia: O pioneiro no consumo s&o 0s
Estados Unidos, porém Canada, Peru e Australia ja tém um publico bem
grande de consumidores, paises da Europa e Japao ainda tem demanda
pequena pra empresa por conta da distdncia e nem sempre é possivel
enviar no periodo certo, devido ser um produto sazonal.

Segundo Homma (2017) em suas pesquisas mais recentes, a expansao do fruto do
acgai corresponde a uma grande massa de consumo que vem crescendo, ndo sé nos

estados brasileiros, mas também nos paises que consomem produtos agricolas brasileiros,

7

mas ainda & um crescimento pequeno comparado ao consumo no Brasil. Em 2005 a
exportagao ela direcionada apenas para 6 paises (Estados Unidos, Japao, Australia, Francga.
Alemanha e Nova Zelandia), mas que no ano de 2016, esse numero ja se expandiu para 33
paises consumidores do agai.

Esse crescimento se deve ao fato de politica de isencdo de impostos como

evidenciado na fala do Consultor Internacional da 100% Amazodnia3:

A empresa é isenta de impostos, todo tipo de imposto ndo é cobrado na
exportagdo, desde que seja enviado tudo que foi produzido para ser
destinado a exportagdo. A empresa tem até seis meses para enviar toda a
producao do agai para os paises de destino.

Os pedidos de exportagdo sao programados, ndo é toda semana ou més
que é exportado. Depende muito da disponibilidade em safra, por isso a
sazonalidade influencia muito na exportagdo. O que sempre ocorre € que,
em meédia, cada més saem em torno de 20 contéineres com acgai congelado.
No segundo semestre € o periodo que mais se exporta agai. Em cada
contéiner cabem cerca de 5 toneladas de agai, essas grandes quantidades
sdo exportadas porque os paises fazem estoque que possam durar longos
periodos, € no ano seguinte, conforme o estoque, eles solicitam uma nova
quantidade para comprar, sendo maior ou menor, conforme o consumo
dentro do pais.

A cerca da quantidade do agai que é exportado, o Para esta no ranking como o

maior exportador, mas referente a essa quantidade produzida, ainda € uma percentagem

3 Empresa atuante no ramo de exportagdo de produtos alimenticios naturais da Amazoénia
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pequena enviada para o consumo estrangeiro. Cerca de 10% apenas do que € produzido,
segundo dados da Conab (2013) apresentado na figura, é exportado para o exterior.

Para Homma (2015), a hegemonia do mercado total americano até 2012, cresceu
cerca de 84% na exportacao do acgai, tendo uma queda e reduzido a 48,77%. Nesse ambito
de mercado externo, o Japao também entra na rota da exportagdo com 10,12% do mercado,
tendo crescimento, no mesmo momento da queda americana ocasionada pela crise em
20013/2014, para 41,66% o restante inclui ainda alguns paises europeus

O preco a ser exportado varia muito pela distancia da exportacdo, no caso do
Japao, a polpa tem um acréscimo maior no valor de mercado, justamente pela distancia
percorrida e pela preferéncia desse mercado pela polpa do “tipo acai grosso”, e
consisténcia. Em 2014, o Para atingiu o valor de U$ 22,523 o que corresponde a 84% da
exportacdo do suco no estado do Para. A tendéncia dessa demanda de consumo é
aumentar mais com o passar dos anos futuros (TAVARES; HOMMA, 2015).

Os dados contidos na tabela 3, permitiram fazer uma comparacédo de trés anos
seguindo de exportagdo do agai sobre quantidade e valores, que envolvem o crescimento
de consumo do acai. Essa movimentacido do acai no mercado e sendo apreciado em
demais localidades do mundo, causou diferencas na quantidade nas exportagdes dos
paises referidos nos dados.

Na empresa 100% Amazonia cresceram:

A demanda do agai exportado pela 100% Amazonia, teve um crescimento
bem consideravel desde que empresa surgiu, assim como em outras
empresas em que eu prestei servigo de consultoria, como a Petruz Fruits
localizada em castanhal, Imperador em Abaetetuba, Santa Amazdnia com
sede em Belém. Todo o custo de produgao até o envio varia muito, isso vai
depender da safra que torna o acai mais barato, envio aéreo ou maritimo. O
acai mais concentrado com pouco teor de agua € mais caro, ou seja, todos
esses detalhes influenciam no valor final do produto para ser exportado.

[os valores das transacdes podem variar]: uma tonelada em média custa 7
mil euros, podendo variar para muito mais ou menos, dependendo do
periodo também.

O aumento da exportagao para o Japao e outros paises a partir de 2013, tornaram-
se mais competidor para os Estados Unidos que teve um decréscimo na exportagcao
segundo Homma (2015), mesmo ainda sendo o maior importador de acai. O que mais
provavel para que isso tenho vindo a acontecer seja pela fato da produgao, que nao cresceu
diretamente proporcional com a demanda de consumo internacional e o volume de

exportacéo ainda é abaixo:
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Tabela 3: Sintetiza a exportagao internacional do agai do Para

ANO | Estados Unidos Japao Outros Paises
Quantidade | Valor Preco | Quantidade | Valor Preco | Quantidade | Valor
% (US$ (USS$H) | (%) (US$ (USS$Ht) | (%) (US$
1,000) 1,000) 1,000)
2012 | 84,65 13.688 | 3.947 | 10,12 2422 | 2.667 |5,23 1.187
2013 | 54,93 7.246 | 4.616 | 37,50 7.890 |2.893 |7,57 1.246
2014 | 48,77 8.361 [5.790 | 41,66 12.023 | 3.489 | 9,57 2.140

Fonte: TAVARES; HOMMA (2015)

4. FEIRA DO ACAI E SEUS CIRCUITOS

A feira do agai compbe-se de um espaco aberto, livre para comercializacado da fruta

do acai que ja acontece ha alguns anos no meio do conhecido Ver-o-Peso. Com

trabalhadores de diversas idades, sexos e advindos de diversas regides do estado do Par3,

como senhor Raimundo: “Eu ja trabalho aqui a 30 anos, desde quando eu morava em

Igarapé-miri, mas agora estou morando em Belém”.

Toneladas do fruto sdo manejados pela populagdo das ilhas préximas a Baia do

Guajara como llha das Ongas, Ilha do Cumbu, llha do Marajé. Segundo o Sr. Osvaldo

(trabalhor da feira): “WYem dos municipios, a maioria da ilha do Marajoé onde mais se produz

acai, Afua, Anaja, lgarapé-Miri, Cameta, Ilha das Oncgas, Breves e Barcarena”. (rota/circuito

figura 2):

Figura 2: Mapa do circuito/fluxo de transportes do acai até a feira para

comercializagao.

Fonte: Deybson (2017). Elaborado a partir da pesquisa de campo.
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A feira ocorre todos os dias da semana, mas € na madrugada, logo nas primeiras
horas do dia, o acai é despachado por trabalhadores formais e informais de maneira
tradicional, tudo com base na perspectiva de venda dos trabalhados sobre a demanda da
procura, variavel durante a semana. O agai percorre seu caminho até a feira do agai através
de embarcacodes fluviais de médio e pequeno porte. Sdo toneladas de acgai alocados em
paneiros feitos pelos préoprios produtores do agai, sem ajuda ou investimento do governo ou
da prefeitura, assim confirmado nas entrevistas com alguns trabalhadores da feira. De forma
bastante auténoma algumas embarcacgdes sao alugadas dependendo da quantidade de acai
transportado que geralmente ja tém destino de venda para empresas que compram na feira
em grande quantidade, cerca de 14 mil quilos, segundo relatos dos vendedores.

A sistematizacdo comercial na feira, acontece da seguinte forma: trabalhadores das
embarcacgbes, que sao chamados de atravessadores, compram as produgdes de acai e
conduzem o fruto até a Feira do acai, partindo dos locais de ponto de agro extracdo em vias
de escoamento das sedes dos municipios, compram em “paneiros” por um determinado
valor e revendem por outro valor acima do que foi comprado do ponto de origem. Ocorre
também dos préprios produtores com suas embarcagdes de pequeno porte, atravessam
para revender suas producoes.

O espaco social da feira é relativamente grande, e observado “condigbes precarias”
para os trabalhadores circulantes no local. Nos relatos dos vendedores, a falta de estrutura
sempre foi uma questdo preocupante, ja que ndo ha um apoio governamental para isso e
nem uma organizagdo de cooperativa que possam organizar as uma sistematizacéo
econbmica e organizagao do espago. O nao apoio do poder figura na fala do entrevistado,
Sr. Rainundo: “Nao, ndo tem e nunca teve. Aqui a gente trabalha por conta prépria mesmo,
sem ajudo do governo e nem da prefeitura”.

Foi possivel observar que a relacdo de venda nao é organizada e de forma
independente, mesmo sabendo que o fluxo e valores de comercializagcdo serem
significativamente altas:

Sra. Deuzarina: Olha, depende da época. Nesse periodo agora que ta
entrando a safra, eu vendo por 35,00 reais, mas quando falta eu vendo uns
45,00 reais.

Sr. Raimundo: Olha, aqui a gente ndo tem preco fixo da lata. Depende
muito...Depende da quantidade que tem disponivel pra vender na hora, se
tem muito, a lata custa uns 30,00 reais, se tem pouco ai o prego sobre um
pouco, uns 45,00 reais. Mas isso porque esta terminando a entre safra, na
safra € mais barato, para ser revendido aos “maquineiros” aqui de Belém ou
para a empresas. Mas eu prefiro vender para os “maquineiros” porque o
pagamento € na hora e para as empresas nao, € s6 no dia seguinte, porque
eles primeiro pesam |a na empresa pra depois pagarem.
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Sr. Raimundo: olha, dificil saber porqué a quantidade € muito grande e cada
vez mais aumenta. Cada barco dele traz mais ou menos 10 mil latas, sdo
em tono de 10 barcos por dia, e cada lata tem 14kg de carogo de acai.

Sr. Osvaldo: Na entre safra, mais de 50 mil latas por dia aqui na feira, mas
tem as outras feiras também que sao transportados em torno de 15 mil latas
que sado comercializadas nos mesmo moldes de preco nas feiras de Porto
de Palha, Porto de Custédia, Posto Boa Viagem, Icoaraci e Conceigéo e
Porto de Jacaré. Porém, disse ele que o fluxo sdo bem menores que na
Feira do Agai do Ver-o-Peso.

Sr. Sandalo: Depende, na safra eu compro em torno de 10 latas de acgai
com 14 kg e chego a comprar a 20 reais cada uma. Ja na entressafra,
compro umas de 5 ou 7, dependendo da oferta, porque nesse periodo fica
mais caro o agai e as vezes chega a custar 70 reais a lata.

Na medida que vao chegando as embarcacdes, os “paneiros” sdo alocados onde
tiver espaco e assim por algumas horas ofertados para os batedores de agai de Belém. Nas
entrevistas realizadas com quatro trabalhadores, notou-se que nunca houve apoio da
prefeitura ou do governo, e por varios anos esses trabalhadores sempre trabalharam nessa

forma de relagao comercial independente
CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa buscou abordar sobre a dindmica da crescente comercializacdo do acai
na escala regional, nacional e internacional. A partir dos estudos bibliograficos, foi analisado
nas camadas comerciais de produg¢ao do acgai que os resultados tém sido de alteragdes
crescentes e continuos para o estado do Para, que ainda esta no topo da comercializacao
do fruto.

A exportagdo passou a contribui economicamente para o estado, mas ainda
apresenta producédo divergente para o nivel de consumo no exterior. Nesse sentido, nossos
estudos notou que, proposta é se tenha mais intensificagdo de programas de investimento
em areas de producédo e utilize areas degradadas para a expansido do cultivo que possa
atender a crescente demanda anual de consumo.

A pesquisa de campo revelou-se 0 quao é continuo o ciclo inferior da economia na
producdo do acai e seus agentes estdo sempre interligados direto e indiretamente para
alcancar seus objetivos finais e econdmicos. Sobre a feira do acai, os relatos dos
entrevistados foram de significativa importancia para compreender o crescimento econémico
do ciclo do acgai, desde a extracédo até o comércio da Feira do acai, ja que o agai € uma das
maiores economias do estado, principalmente dos comércios locais de batedores de acai
informais.

A falta de estrutura e ajuda do governo também foi identificada no circuito inferior

das feiras livres, através de relatos, o descaso do governo com agentes comerciais do
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espaco social. Nesse contexto, o interesse governamental pela ciclo superior da economia
do agai, deve caminhar juntamente com as necessidades da das pessoas que fazem parte

camada histérica e tradicional relevante do ciclo inferior da economia.
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GT 12 - Cultura, Mercados, Tradigoes e Turismo na América Latina

PATRIMONIO NUM GIRO DECOLONIAL:
Um olhar para a preservagao no Brasil sob a reflexdo da colonialidade
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RESUMO:

As acbes de preservagao no Brasil aparentemente estabeleceram relacdes diretas com a
formagdo de disciplinas académicas e a profissionalizagdo de uma méao-de-obra
especializada. Tal movimento parece apontar para uma legitimagdo da atuacdo do
especialista que se fundamenta em codigos e valores marcados, entre outras coisas, pela
universalizacdo do conhecimento nos moldes eurocéntricos. Nessa seara, observamos um
vasto conjunto de agéncias que se articulam entre si em funcédo da preservagdo de bens
culturais, tais como museus, institutos e organismos supranacionais como ICOM e ICOFOM,
entre outros. Trata-se, portanto, de um campo cujos componentes aparentemente
configuram lagos materiais e simbdlicos fundamentados em critérios modernos/coloniais.
Nessa perspectiva, o presente texto tem como obijetivo discutir a dimensao de colonialidade
que aparentemente se faz presente nas relagbes de preservacdo de bens culturais a partir
da demanda por mao-de-obra especializada, a qual parece se fundamentar numa
geopolitica do conhecimento que atravessa as decisdes institucionais sobre o que merece
ser preservado as futuras geragdes.

Palavras-chave: patrimdnio, preservacgéao, colonialidade

1. INTRODUCAO:

Pensar a questao da decisdo e do julgamento sobre o que pode ser considerado
como patrimdnio por parte do Estado nos convida a atentar para um conjunto de elementos
histéricos capazes de conduzir as escolhas sobre os bens culturais a serem preservados
para as proximas geragdes. Esta abordagem instiga a refletir sobre o papel de instituicées
que ocuparam — ou ainda ocupam - lugares-chave no processo de preservagao do
patrimdnio no Brasil. Tratam-se de agéncias que, munidas de um aparato estatal de
escolha, conducdo e policiamento, interferem direta e indiretamente em bens culturais a
partir de critérios, dindmicas e discursos que parecem atravessados por elementos

geopoliticos.

! Mestre e doutoranda pela Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO) no Programa de
PosGraduacdo em Museologia e Patriménio (UNIRIO/MAST). Trabalhou como técnica consultora em
municipios do Estado de Minas Gerais para a preservagdo de patrimonios culturais através do ICMS, coordenou
as equipes de Museologia nos processos de montagem ¢ desmontagem de exposigdes no Museu de Arte do Rio
(MAR) e atuou como consultora/dinamizadora em municipios do Estado do Rio de Janeiro na implementagao
dos Sistemas Municipais de Cultura. Atualmente participa como pesquisadora do Grupo de Pesquisa Museologia
Experimental e Imagem (MEI) e como Investigadora Colaboradora do Centro de Investigagdo Transdisciplinar
“Cultura, Espaco e Memoria” (CITCEM) sediado na Faculdade de Letras da Universidade do Porto.
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O desafio de articular esses pensamentos e discussdes aos debates travados por
diferentes disciplinas n&o se constitui algo novo, ainda assim permanece uma tarefa ardua
considerando os desafios tedricos e institucionais que nos adequam a determinados
procedimentos e correntes de pensamento. Sao diferentes areas do conhecimento que se
propdéem a operar com ideias ou conceitos que em muito contribuem na reflexdo sobre
patriménio e preservacgédo, o que implica a tessitura de dialogos ou a incursdo a debates
tedrico-metodoldgicos muitas vezes divergentes.

Nesse sentido, a presente reflexao se desenvolve sob a(s) o6tica(s) de uma vasta
literatura latino-americana que se debruca sobre o tema; literatura essa cuja extenséo,
fazendo referéncia a José Reginaldo Gongalves (2007), ndo sinaliza qualquer interrupgao de
expansao. Ha de se perguntar, como desafia este autor: o que pensarao os historiadores do
futuro quando se voltarem a andlise da “obsessao” por parte de sociedades ocidentais e
ocidentalizadas dos séculos XX e XXI| por atitudes preservacionistas e sua intensa
sensibilizacdo pelas questdes relacionadas a “memoaria” e ao “patriménio” (GONCALVES,

2007)? A resposta a esta pergunta é, sem duvida, um exercicio de imaginacgao.

2 — COLONIALIDADE E PATRIMONIO:

O Patriménio vem sendo um dos temas de reflexdo privilegiados em algumas
disciplinas académicas, concentrando esforgos nos debates que envolvem as definigbes
conceituais e a operacionalizagado do termo. Sdo muitas as areas e os agentes mobilizados
nessa expansao extraordinaria de sentidos sobre o patriménio?; expansao essa atravessada
por interesses que conduzem e sdo conduzidos por modos de ser, fazer e ver o mundo: o
termo evoca as disputas disciplinares e institucionais, os discursos negociados ou
suplantados que reivindicam o poder — ou até mesmo a exclusividade — de definir e atuar
sobre bens culturais nomeados como patriménio de coletividades.

Num movimento interdisciplinar, sobre uma perspectiva sistémica, ampliada, que
este trabalho fundamenta sua argumentagao sobre o patriménio e a preservagéo no Brasil:
um olhar para relagbes de poder que atravessam a ldgica disciplinar a qual aparentemente
fundamenta as acgdes preservacionistas, constituindo ou reproduzindo relagbes de
colonialidade.

O termo colonialidade tem origem nos trabalhos do peruano Anibal Quijano que se
volta para as especificidades da experiéncia colonial da América Latina como fundadora do

principio organizador da divisdo internacional do trabalho, a qual teria provocado

2 José Reginaldo Gongalves (2007) discute os limites e os riscos dessa expansdo semantica observada ao longo
do século XXI, e que nos dias de hoje permite compreender quantos patrimdnios existirem — cultural, natural,
historico, artistico, genético, etc — ainda que incorra ao risco de um “inflacionamento” de sentidos.
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ressonancias sobre a experiéncia material e subjetiva global mesmo apds a descolonizagéo
formal de territérios ndo-europeus.

O conceito foi acolhido por uma rede heterogénea de pesquisadores conhecida
como “Modernidade/Colonialidade”, voltada as criticas sobre a economia capitalista e o
modo de vida liberal como de carater colonial/imperial (LANDER, 2005). Isso significou, para
esta rede, repensar as relagdes entre o todo — macroestruturas de longa duragdo — e as
partes sem negar as ideias apresentadas por autores europeus, mas recorrendo a autores
latino-americanos ignorados ou pouco mencionados na literatura eurocéntrica. Essa postura
partiia da diferenga colonial (MIGNOLO, 2008), que significaria compreender as
especificidades — as politicas e sensibilidades — dos territérios marcados pela experiéncia
colonial, introduzidos pela violéncia no sistema-mundo capitalista tornando-o moderno-
colonial. Nesse sentido, langa outras bases e categorias interpretativas da realidade a partir
de experiéncias da América Latina (GROSFOGUEL, 2008; 2016), sem abandonar subsidios
de alguns pensadores, mas apontando suas limitagdes eurocéntricas (MIGNOLO, 2008).
Uma via de pensamento que fala sobre e a partir da América Latina, que se baseia em
autores como o cubano José Marti, o peruano José Carlos Mariategui, e os brasileiros
Guerreiro Ramos, Abdias do Nascimento, Darcy Ribeiro, Paulo Freire, entre outros.

Esse é, entdo, o Giro Decolonial, a virada distintiva dessa rede de pesquisadores
em relagao aos investigadores convencionalmente tratados como pds-coloniais. O termo foi
cunhado por Nelson Maldonado-Torres na ocasido de um encontro na Universidade de
Berkeley chamado Mapping Decolonial Turn, no ano de 2005, entre a rede
Modernidade/Colonialidade, fildsofos caribenhos e fildsofas latinas (BALLESTRIN, 2013). A
virada decolonial, portanto, ndo rompe o didlogo com o conhecimento ocidental moderno-
colonial, mas considera que essa episteme, ainda hegemdnica, ndo da conta da
complexidade das distintas formagbes sociais em cada lugar e regiao do mundo. Ou seja:

propdem uma analise do todo sobre e a partir das partes.

3 — ARELACAO DAS DISCIPLINAS NA INSTITUCIONALIZACAO DA PRESERVACAO:

As relacbes entre patrimbénio e a formacdo ou consolidagdo de disciplinas ndo é
recente. No Brasil, diferentes vertentes tedricas se propuseram, ao longo do século XX,
institucionalizar o debate acerca desse tema, seja no espaco universitario ou a partir de
equipamentos culturais especificos, marcando a formagao da Antropologia, da Histéria, da
Museologia, entre outras. O leque de autoras e autores € imensuravel, o que indica a
expansao exponencial de uma seara complexa, composta por muitas disciplinas que

operam nas “fissuras” institucionais ou nos intercAmbios académicos, fazendo valer
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empreendimentos interdisciplinares enquanto condigdo para o desenvolvimento investigativo
do tema.

Sao muitos os nomes tragados como referéncias para se estudar o patriménio no
Brasil. E possivel citar uma lista consideravel de pesquisadores comumente mencionados,
com propostas divergentes ou convergentes, contribuigdes diretas e indiretas oriundas de
diferentes disciplinas e de diferentes nacionalidades, tais como Marcia Chuva, Maria Cecilia
Londres Fonseca, Frangois Choay, Dominique Poulot, Pierre Nora, José Reginaldo
Gongalves, Mario Chagas, Regina Abreu, José Murilo de Carvalho, Gilberto Freyre, Marisa
Velloso M. Santos e outros tantos que se dedicaram ao tema por perspectivas distintas.
Ainda assim permanece de fora uma quantidade expressiva de outros sujeitos amplamente
mencionados em trabalhos académicos ou em atividades técnicas. Sendo assim, os autores
e autoras citados no decorrer do presente texto ndo concluem de forma alguma as
abordagens do tema, mas anunciam escolhas, caminhos possiveis dentro de uma gama
variavel de trabalhos.

Ainda que as discussbes sobre o tema do patriménio remetam a formacao de
instituicdes de preservacgao criadas no final do século XIX e na primeira metade do século
XX, sua abordagem disciplinar — institucionalizada em meio universitario — contou com um
desenvolvimento tardio. Para o brasileiro Renato Ortiz (2002), no processo de
institucionalizagdo das ciéncias no Brasil a tematica da cultura ficou de fora, muitas vezes
pela disputa do “rigor” cientifico ou por uma tentativa de alcance de legitimidade pelo
trabalho considerado enquanto “ciéncia”. Tomando como referéncia as Ciéncias Sociais, o
autor remete a institucionalizagao disciplinar a partir dos anos 60 com o desenvolvimento do
sistema universitario, a criagcdo de departamentos de pesquisa e as pos-graduagdes —
mestrado e doutorado. Segundo ele, até entdo a rede universitaria no Brasil era insipiente,
desenvolvendo-se em pontos desconectados e por um numero reduzido de pessoas no
pais.

Nessa perspectiva, interessa remeter a importantes trabalhos desenvolvidos por
Simon Schwartzan (1992; 2001) e Florestan Fernandes (1975; 1992) acerca da
institucionalizacado das areas das ciéncias em formato disciplinar. Os autores destacam a
existéncia de uma estrutura que no inicio do século XX se voltava a formacao de
profissionais a ocuparem cargos dentro do corpo burocratico do Estado ou mesmo a
existéncia de centros de formagao — faculdades isoladas. Essas instituicdes, segundo eles,
se voltaram a pratica do ensino sem dedicacdo ao desenvolvimento de pesquisa até o
periodo da reforma universitaria no final da década de 1960. Essa realidade era o pano de
fundo da formagao de institutos e museus pelo pais, locus de reflexdo e acdo sobre bens

culturais nomeados como patriménio.
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O que nos importa aqui € pensar a relacdo de um campo profissional da
preservagcao com esse contexto de formagao disciplinar. Marcia Chuva (2008), ao abordar
essa problematica, recorda que os anos de 1930 — periodo de criagdo do IPHAN — significou
a distribuicao na malha do Estado de grupos diferentes dedicados ao tema do patriménio,
com interesses muitas vezes distintos. Essa dinamica, segundo a autora, produziu uma
série consequéncias nas abordagens e discursos produzidos acerca do tema do patrimdnio.
Chuva destaca o papel do arquiteto, historiador, do musedlogo e do antropélogo enquanto
profissdes que se formaram dentro dos limites do campo do patriménio nessa conjuntura
que misturava disciplinas em formacgao e a pratica profissional. Esse é igualmente um tema
abordado pelas brasileiras Silvana Rubino (1993) e Regina Abreu (2007) que destacam o
papel de museus como “locais de ciéncia’ nesse referido contexto, onde indumeras
pesquisas foram desenvolvidas em instituicdes ndo-universitarias no bojo dos debates sobre
o papel desempenhado pelo Brasil no processo civilizatorio.

A agéncia que representava a politica oficial sobre o patriménio da nagédo na
ocasido — o SPHANS — enfatizava suas agOes sobre a preservagéo de bens arquitetonicos,
valorados como histéricos ou artisticos, em especial aqueles produzidos no periodo
colonial*. Nesse sentido, dedicavam menor atengdo ao universo das colegdes. A partir dai,
interessa voltar para a importadncia dos museus nesse processo de institucionalizagao da
preservagao do patrimoénio. Retomando os estudos de Marcia Chuva (2009), € preciso
considerar o papel das agéncias de preservagdo no que se convencionou chamar de
“mundo ocidental”: instituicbes heterogéneas que ao longo dos séculos XVIII, XIX e XX
abrigaram objetos e monumentos compreendidos por especialistas enquanto referéncias
materiais para a ideia de cultura. No caso dos museus, estes mesmos contribuiram para a
ressignificacdo de bens no sentido de torna-los uma espécie de “propriedade pertencente a
coletividade” (id., 2009, p.182).

Aqui importa recorrer a Mario Chagas (2005) que afirma a existéncia de uma
relagdo intrinseca entre patrimbnio e poder a partir da histérica relagdo de propriedade

material, espiritual, econdmica ou simbdlica e a sua vinculagdo a ideia de preservagao ao

3 Importa destacar que, ao longo desse tempo, o SPHAN recebeu diferentes nomenclaturas. Criado inicialmente
como Servico do Patriménio Histdorico e Artistico nacional (SPHAN), transformou-se em Departamento do
Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional (DPHAN) em 1946; posteriormente tornou-se Instituto (IPHAN) no
ano de 1970. Em 1979, foi designado como Instituto Brasileiro do Patriménio Cultural (IBPC), e somente em
1994 transformou-se em Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).

* O foco nos edificios e monumentos — os bens iméveis — pode ser interpretado através do predominio de
arquitetos que compuseram o quadro técnico do SPHAN até o final da década de 1940 (CHUVA, 2009), o que
levou igualmente a um predominio dos cddigos da arquitetura sobre as politicas desempenhadas pela agéncia que
via neste profissional uma mao-de-obra especializada. Enquanto Chuva destaca a relagdo entre o SPHAN e a
regulamentacdo da profissdo do arquiteto, Peixoto (2000) realiza uma breve leitura sobre a criagdo das
universidades no Brasil e a expansao do racionalismo iluminista, sendo a figura do arquiteto um produto dessa
relacdo: uma mao-de-obra especializada, com diploma oficial, conhecimento especifico e jargdo profissional.
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longo do tempo, no dmbito dos museus e da Museologia (CHAGAS, 2005). Nessa seara, a
preservacao, segundo ele, se revelaria como uma pratica social utilizada na construgédo de
narrativas universais mascaradas por discursos pretensamente positivos, cientificos e
objetivos.

Essa génese iluminista para o trato do patriménio & igualmente apontada por
Cristina Bruno (2009) ao destacar que os parametros da acdo museoldgica e do sistema
tedrico da Museologia revelam-se como produto de esforgos despendidos ao longo dos
séculos no que diz respeito a identificacdo de colecdes, organizagao de acervos, tratamento
curatorial e registros do patriménio intangivel. Para ela, os museus seriam, portanto, o
resultado do Humanismo, do Renascimento, do lluminismo do século XVIIl e da Democracia
do sec. XIX (BRUNO, 2009).

Aqui interessa recorrer a pesquisa de Priscila Coelho (2015) sobre a
institucionalizagdo da Museologia no Brasil e seu levantamento sobre as primeiras praticas
museoldgicas neste territdrio. Segundo a autora, a primeira instituicio museolégica foi
criada no Rio de Janeiro em 1794, denominada Casa dos Passaros. Semelhante a alguns
museus portugueses, tal instituicdo foi extinta com a chegada da Familia Real ao Brasil, mas
em seguida foi criado o Museu Real em 1818, que seguia o modelo das instituicbes
europeias, “particularmente o Museu de Histéria Natural de Paris, com caracteristicas
enciclopédicas e universais para divulgagdo do progresso e das civilizagdes” (COELHO,
2015, p.109). O Museu Real tornou-se posteriormente Museu Imperial e tempos depois se
tornou Museu Nacional - vinculado atualmente a Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFRJ).

Sobre a relagcado entre a preservagcao no contexto dos museus e a formagao das
disciplinas no Brasil, Marcio Rangel (2010) e Regina Abreu (2007) ressaltam a contribuicdo
dessas instituicbes que se voltaram a pesquisa sobre o patriménio. Nessa perspectiva,
destaca-se, no Brasil, a atuagdo do Museu Nacional (1818), o Museu Paraense Emilio
Goeldi (criado em 1871) e o Museu Paulista (inaugurado em 1895), os quais, para Abreu,
contribuiram para a formagao da Antropologia no Brasil, por exemplo.

A criacdo do Museu Historico Nacional (MHN) em 1922, por sua vez, inseriu-se
numa conjuntura que possibilitou a instituicdo gerir um curso voltado para as especificidades
da pratica museolégica, tornando-se um foco irradiador de conhecimentos voltados aos
museus. Alguns de seus alunos e professores ganharam expressdo internacional,

desempenhando papeis expressivos na historia do ICOM?® e o ICOFOM®, com destaque para

> O Conselho Internacional de Museus (ICOM) foi criado em 1946 como uma organizagdo internacional sem
fins lucrativos. Formado por profissionais de museus oriundos de diversos paises, o ICOM atualmente mantém
relagdes formais com a UNESCO e desenvolve atividades de discussdo, producao e divulgagdo de conhecimento
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o proprio diretor do MHN, Gustavo Barroso. O museu, através deste curso, se tornou
responsavel pela formagao de profissionais que viriam a atuar em organismos internacionais
€ nos principais museus publicos brasileiros. Nesse sentido, as correntes de pensamento e
as praticas museolégicas desenvolvidas no pais estiveram combinadas as reflexdes
construidas também nesse ambito internacional.

Importa mencionar os desdobramentos do processo de formagao de um campo do
patriménio no ambito dos museus e da Museologia no Brasil, no sentido de contribuir para o
entendimento da formagdo de uma seara onde diferentes agéncias passam a trabalhar o
tema e reivindicar a dedicacido dos “especialistas” para o trato dos bens patrimonializados.
Ao pensar o papel da figura do especialista nesse quadro é preciso considerar as
especificidades de cada area, as demandas sociais que atravessaram e ainda atravessam o
desempenho das suas respectivas atividades técnicas. Até aqui observa-se uma teia de
relagdes entre instituicdes variadas, mas todas com o propésito semelhante: a preservacao
de bens culturais valorados. Universidades, museus, organizagdes internacionais, conselhos
nacionais ou supranacionais e conselhos profissionais sdo alguns dos elementos que
parecem organizar uma dindmica de for¢as onde ha orientagdes, normativas, codigos, etc.,
compartilhados.

Diferentes agentes e agéncias disputaram projetos e articularam forgas para
legitimar e orientar agdes e concepgdes nesse universo dos museus e da Museologia no
Brasil. Para delinear uma reflexdao nesses termos, recorreu-se, por exemplo, a dados e
consideragbes formulados e processados em pesquisas desenvolvidas sobre a
institucionalizacdo da Museologia, com destaque para a pesquisa tese de Priscilla Arigoni
Coelho (2015), cuja investigacao sobre a memoaria da pratica museolégica no Brasil constroi
um detalhado cenario acerca do movimento associativo e da regulamentacido da profissdo
articulado a prépria consolidacao cientifica e ao fortalecimento da Museologia enquanto
disciplina. O estudo oferece apuradas informacdes relacionadas a constituicdo de uma rede
de profissionais especializados dedicados ao trato de bens culturais, apontando a dinadmica
dos agentes da area e os movimentos para a consolidagdo e ampliagdo do campo de

atuacgao.

4 - O IPHAN, A INSTITUCIONALIDADE E A LEGITIMIDADE DA ATUAGCAO:

sobre museus ¢ Museologia. Disponivel em: <http://www.icom.org.br/index.cfm?canal=icom>. Acesso em: 17
abr. 2017.

¢ O Comité Internacional de Museologia (ICOFOM) foi criado em 1976 ¢ desde a sua fundagio é formado por
membros de todos os continentes que se encarregam de pesquisar, estudar e disseminar as bases teoricas da
Museologia enquanto disciplina cientifica independente. Disponivel em:
<http://network.icom.museum/icofom/welcome/welcome-to-icofom.html> Acesso em: 17 abr. 2017.
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Ha controvérsias quanto ao processo da institucionalizacdo da preservacdo no
Brasil no que diz respeito ao pioneirismo do IPHAN enquanto agéncia federal encarregada
em construir uma narrativa nacional e sustentada numa legislagdo prépria ao tema. Ha
pesquisadores que apontam para iniciativas muito anteriores, que remontam o século XIX e
a criacao de instituicdes fundamentais no desenvolvimento do campo do patriménio, entre
elas o Arquivo Nacional e o Instituto Histérico e Geografico Brasileiro (IHGB) - ambos
datados de 1838. Esse é o caso da pesquisa desenvolvida por José Ricardo Oria Fernandes
(2010) que compreende o Arquivo Nacional e o IHGB como precursores da politica de
preservacdo do pais, os quais teriam dado a tbnica da narrativa historiografica para a
construgao do Estado-Nacgao brasileiro e da ideologia da unidade territorial apds o processo
de independéncia. Tais agéncias concentraram os documentos sobre o que se considerava
a “historia do Brasil”, com destaque para o IHGB que, segundo Fernandes, assumiu os “[...]
moldes de uma academia, semelhante as do iluminismo europeu, tendo como projeto tragar
a génese da nacionalidade brasileira” (FERNANDES, 2010, p.5). O Instituto empreendeu
pesquisas em arquivos e bibliotecas de paises europeus — a partir de pesquisadores
estrangeiros — no sentido de coletar informacdes e documentos que pudessem construir tal
narrativa, o que acabou por lhe conferir a mesma funcao atribuida ao Arquivo Nacional: a de
reunir e preservar fontes para a histéria da nagao.

Mas é interessante considerar também que o século XIX compreendeu a criagdo de
instituicdes educacionais e cientificas no pais, agéncias estas que tinham como objetivo a
constituicdo de uma elite intelectual capacitada a ocupar os quadros do Estado e forjar o
que se entenderia como uma centralidade burocratica nacional. Lilian Schwarcz (1993), em
seu trabalho O espetaculo das racas, tragcou uma breve histéria sobre algumas dessas
instituicdes — como as faculdades de direito, os institutos geograficos, os museus e as
faculdades de medicina — enquanto centros de producgao de ideias e teorias que operavam
com referéncia na eurocentralidade do conhecimento. Seu trabalho oferece, portanto,
subsidios para se pensar as recorréncias a certas concepgdes que embasaram a formacéao
de instituicbes a partir de modelos de atuacéo.

Outros pesquisadores, entre eles Florestan Fernandes (1975; 1992), igualmente se
dedicaram ao tema da relacdo entre a formacg&o universitaria e a constituicdo dos
profissionais especialistas — oriundos de camadas superiores, ou quando muito das
camadas médias -, numa espécie de funcionalidade do ensino superior inspirada na
dinAmica europeia que, aplicada ao contexto nacional de historia colonial, reproduzia
distorgdes sociais. Nessa perspectiva, a institucionalidade brasileira parece ser marcada

pela formagdo de uma racionalidade que nao apenas se consolida e se legitima pela
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intelectualidade, como se articula, em diferentes frentes, a producdo e difusdo do
conhecimento cientifico.

Muitos trabalhos publicados a respeito das agéncias brasileiras dedicadas a
preservacao do patriménio no Brasil se concentraram na figura do IPHAN e no seu papel na
configuracdo de uma narrativa sobre o passado nacional. A centralidade da agéncia nas
narrativas sobre o patrimdnio aparentemente ja era tratada no anteprojeto de lei de Mario de
Andrade, o qual projetava a criacdo de um Servigo de Patrimdnio Artistico Nacional (SPAN)
para concentrar a responsabilidade estatal sobre o tema. Solicitado pelo entdo ministro da
Educagao e Saude, Gustavo Capanema — que na ocasido ocupava o Departamento de
Cultura do Municipio de Sao Paulo —, o documento construiria as bases para a regulacao do
patriménio no Brasil, e tinha a pretenséo de tratar o patriménio abarcando toda a pluralidade
de costumes e formas de expressédo no que dizia respeito a cultura (CHUVA, 2009). O foco
do anteprojeto era definir o conceito de patrimbénio numa perspectiva nacional, atribuindo a
agéncia designada pelo ministério a fungdo central de organizar, conservar, defender e
divulgar esse patriménio.

Essa instituicdo pensada no anteprojeto concentraria as atividades referentes ao
setor, dispondo de profissionais que, segundo Chuva (2009), teriam competéncia técnico-
profissional para assumir posicionamentos objetivos em relagéo a escolha dos bens a serem
patrimonializados e protegidos pelo Estado. Importa destacar a preocupacédo do documento
em definir os especialistas considerados necessarios para assessorar as decisdes do corpo
diretivo do que seria o entdo projetado Servigo do Patriménio Artistico Nacional (SPAN).
Segundo Chuva seriam eles: um arquedlogo, um etndlogo, um historiador e um professor de
Histéria da Arte. Tais categorias de profissionais deveriam, portanto, se repetir em cada um
dos estados da Unido, o que indicava uma padronizacédo das ag¢des a partir de critérios que
envolviam a intelectualidade — e nesse caso, associada ao conhecimento “cientifico”. A
agéncia manteria uma dindmica de funcionamento baseada em critérios e decisdes de
profissionais ligados a museus e a disciplinas como Histéria, Etnografia, Arquitetura e
Arqueologia.

Tal pratica institucional produziu o que Maria Cecilia Londres Fonseca (2009)
chama de “jurisprudéncia®, ou seja, serviu como orientagdo para o trabalho do IPHAN
durante muitas décadas, sendo consideradas tao importantes quanto os proprios
tombamentos por fundamentarem as praticas posteriores do 6rgdo. Nessa perspectiva, a
autora destaca a importancia do IPHAN na producdo de conhecimento sobre historia da arte
no Brasil, na medida em que a universidade brasileira, nos anos de 1930, limitava-se aos
cursos de Direito, Engenharia, e Medicina, sendo criados os cursos voltados as Ciéncias

Humanas somente no decorrer desta referida década. Fonseca menciona, por exemplo, que
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foram funcionarios do IPHAN que introduziram nos cursos de Arquitetura a cadeira de
Arquitetura do Brasil. E aqui importa destacar que os arquitetos que compuseram a equipe
fundadora do SPHAN haviam se formado Escola Nacional de Belas Artes, e mantinham, por
sua vez, atividades artisticas influenciadas pelas cadeiras de artes plasticas e histéria da
arte.

Marcia Chuva (2008) destaca a peculiaridade dessa dinamica brasileira em relagao
a outros paises. Segundo a autora, no Brasil a presenca do arquiteto nas politicas de Estado
relacionadas ao patriménio € concomitante a sua profissionalizagdo, o que levou a uma
l6gica onde tal profissional “[...] que indica o que deve ser preservado é aquele que vai
formular as bases da nova arquitetura — a arquitetura moderna e seus principios estéticos e
politicos, que marcardao profundamente os curriculos das escolas de arquitetura no Brasil”
(CHUVA, 2008, p.33)

Ou seja, as relagbes de parceria entre as agéncias de patriménio e instituicdes de
ensino que reivindicavam a sua producao o status de ciéncia/pensamento, apontam para a
dindmica de um campo no qual as demandas histdricas pela qualificacdo ou pela formacéao
técnica do especialista parecem ter reforgado e legitimado um nicho de trabalho: a pratica
do patrimbnio que se fundamenta em conhecimentos, mas igualmente produz novos
conhecimentos a serem compartilhados a partir do contato com as particularidades
nacionais, regionais ou locais proporcionadas pelo exercicio pratico. Nesse sentido, é
possivel dimensionar a importancia do IPHAN na construgdo de conhecimentos nas
diversas disciplinas que compdem a area de Ciéncias Humanas no Brasil, como a Histdria
da Arte e a Arquitetura, num movimento que legitimava as praticas institucionais por
associa-las a objetividade, a algum carater cientifico (FONSECA, 2009, p.112).

Por essa perspectiva seria possivel pensar nas relagdes de colonialidade que
atravessam as dindmicas incorporadas por instituicbes ligadas ao patriménio cultural no
Brasil, considerando a relagdo das mesmas com modelos europeus de atuacdo e com a
formacdo disciplinar e a organizagcdo académica no pais.Aqui cabe recorrer aos
desdobramentos decoloniais pensados por Walter Mignolo e Pedro Pablo Gomez (2012) no
ambito da Arte e da Estética. Para os autores, a subjetividade, ou a libertagdo da
subjetividade latino-americana, seria possivel a partir de uma critica decolonial a afetar os
sentidos, as emogdes e o intelecto, “[...] trabajando em el plano de la descolonizacion del
conocer, del sentir, del pensar y del ser” (MIGNOLO & PABLO GOMEZ, 2012, p.6).
Segundo os autores, Arte e a Estética foram instrumentos de colonizagéo das subjetividades
contribuindo na expansdo da matriz colonial da modernidade em seus modos de
representacdo, em seus corpos discursivos, em suas instituicdes, em seus modos de

distinguir e produzir sujeitos e subjetividades (idem, p.15). Trata-se do dispositivo de
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conhecimento colonial que acabou por submeter aos seus prismas as demais formas de ser,
conhecer e se organizar (LANDER, 2005). Nesse sentido, € possivel interpretar que os
pressupostos fundacionais que edificaram conhecimentos sociais disciplinares acabam por
reafirmar a pretensdo de universalidade de categorias, conceitos e perspectivas ocidentais
para a analise da realidade: uma construcao eurocéntrica — fruto de um projeto civilizatério
marcado a partir da expanséao colonial — que passou a organizar a hogao de tempo e espago

tomando a si mesma como régua de analise.

5- CONCLUSAO

Se as instituigdes de patrimonio no Brasil parecem estar fortemente articuladas com
instituicbes de ensino que gestaram a producdo cientifica/de pensamento no Brasil —
relagdes que se estreitam através da demanda crescente, ao longo do tempo, da “mao-de-
obra especializada” — as relagbes de colonialidade aparentemente podem atravessar a
avaliacido sobre os bens culturais e as intervencdes diretas e indiretas sobre os mesmos. A
construgdo da identidade brasileira, pela via do patrimbnio, estaria, nessa perspectiva,
articulada ao locus epistémico eurocéntrico que se considera neutro, objetivo e régua
universal. Recorrendo a Grosfoguel (2008), parece necessario discutir o patriménio pela
chave analitica que considera que o “[...] éxito do sistema-mundo colonial/moderno reside
em levar os sujeitos socialmente situados no lado oprimido da diferenga colonial a pensar
epistemicamente como aqueles que se encontram em posi¢gdes dominantes” (idem, p.119).

Aqui interessa destacar que independente das mudangas de rumo tomadas pelo
IPHAN ao longo do tempo, significativas ou ndo, a agéncia construiu um lugar no campo a
partir do qual desenvolveu o poder de nomear e orientar 0 que seria representativo do
passado. O poder de decidir, de batizar o que é patriménio, parece, portanto, como o préprio
poder de fazé-lo existir. Nesse sentido, a escolha por trabalhar o conceito de colonialidade
para a analise de relagdes institucionais, implica necessariamente considerar seu contexto
disciplinar de gestacao.

Entende-se, portanto, a importancia assumida pela figura do especialista, cujo
arcabouco intelectual, subsidiado pela competéncia disciplinar, faz parecer consensual o
patrimbénio a partir de uma ordem erudita hegeménica e pretensamente universal. Nesse
sentido, a neutralizagdo das disputas de sentidos ganha legitimidade exatamente pela ideia
de “competéncia”’ que sustenta a (atu)acéo desse sujeito especializado que se coloca como
agente “capaz” de tratar de bens culturais.

Tais reflexdes oferecem subsidios para discutirmos, entre outras coisas, questbes
referentes a repatriagdo de objetos, algo que tem ocupado cada vez mais a agenda de

museus europeus. Muitos deles, importa destacar, foram criados para evitar a dispersao de
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objetos e para abrigar e conservar colegdes de bens apropriados de outros territérios,
orientando-se pelo principio da inalienabilidade — este fundamentado na ideia de
legitimidade da posse pela via da conservagao e da comunicagao ao publico. Nesse sentido,
0S museus acabam por representar a hegemonia dos sistemas europeus de preservagao
em relagéo a outras culturas que reivindicam a devolugéo de seus bens culturais.

Mas importa pensar que os julgamentos feitos por agentes considerados
competentes para dizer e atuar sobre a esfera do patriménio ndo concluem a disputa de
sentidos sobre os bens: em diferentes arenas outros sujeitos podem desviar seus papéis,
deslocar sentidos em suas praticas rotineiras e administrativas, construindo novos lugares
enunciativos sobre o patriménio. A pratica carregaria, entdo, a poténcia da mudancga, ainda
que atravessada pelas relagbes de colonialidade — esta, todavia, oferece outras condigcbes
que igualmente podem se materializar como desvios: destacam-se, no Brasil por exemplo,
0s museus comunitarios, as redes de museologia social, os pontos de memaria, entre outras
iniciativas que procuram estabelecer dialogos e articulagdes possiveis entre o popular e o
disciplinar, descontruindo fronteiras da linguagem e da agéo/concepg¢ao patrimonial numa
tentativa de intensificar — em alguns casos até mesmo radicalizar — a democracia. Também
é preciso lembrar dos conselhos de politicas culturais, os conselhos de patrimbnio e outras
variantes dessa arena nas esferas municipais, estaduais e na esfera federal, as quais, em
tese, possibilitariam a ampliagao da participagao social na configuragédo de politicas publicas
de cultura (SOUZA & MORAES, 2014).

Nesse sentido, parece necessario enfatizar trabalhos e pesquisas que se debrugam
sobre esse tema na expectativa de pensar novas possibilidades para o trato dos bens
culturais. Pesquisas essas que provoquem inquietacbes acerca dos paradigmas com o0s
quais sustentamos nossas praticas e teorias acerca do patriménio. Que considerem, até
mesmo, refletir sobre a apropriagdo desse termo e sua instrumentalizagdo na manutencgao
de sistemas hegeménicos de codigos e valores.

Trata-se, portanto, de um jogo politico, o jogo da preservagdo, que evoca a
necessidade de novas e outras perspectivas sobre o patriménio, partindo de ag¢des criticas
sobre teorias e praticas, sobre instituicbes e modelos que exercem influéncia direta na
atuacao de profissionais dedicados ao trato dos bens culturais, em especial os especialistas
que formam o corpo técnico de museus e de institutos de preservagao nos mais variados

continentes.
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GT 12 - Cultura, mercados, tradi¢coes e turismo na América Latina.

AONDE ELES ESTAO: CARTOGRAFIA DO PATRIMONIO CULTURAL VIVO.

Vanessa Malheiro Morais'
cartografiapatrimoniocultural@gmail.com

RESUMO

O presente projeto buscou explorar as conexdes entre o conhecimento popular e cientifico,
resignificando as vivéncias locais e tendo como base o conhecimento museoldgico e
cartografico para a compreensdo do presente. Desde 2013 desenvolvemos pesquisa em
cartografia do patriménio cultural vivo. A mobilizagdo social, 0 mapeamento, a educacao e a
comunicagdo desencadearam um conjunto de acbes e atividades inclusivas, com
capacidade de alcancarem ampla representatividade sociocultural. O ato de se levantar e
cruzar informagdes sobre a cultura e o patrimdénio cultural vivo do bairro da Terra Firme,
identificando os individuos, instituicdes, lugares, equipamentos, saberes e fazeres locais,
com o protagonismo dos proprios moradores, contribuiu diretamente no fortalecimento e
valorizagao do patriménio cultural vivo. O acervo cultural € composto de mapas, banco de
dados, questionarios, entrevistas, diagnosticos, site, videos.

Palavras-chaves: Cartografia Cultural, Patriménio Cultural Vivo, Mapeamento, Museologia
Social.

1. INTRODUCAO

O patriménio cultural, seja ele material ou imaterial, do simples ao excepcional, é
entendido como responsaveis pela manutengao, construgcdo e reconstrucdo da identidade,
seja ela pessoal ou coletiva, de modo a proporcionar ao individuo e ao grupo, um sentido de
seguranga e o vinculo a uma tradicdo. Salienta Lima (2012) que, “[...] Em se tratando da
Museologia, o Patriménio identificado ao conjunto de bens simbdlicos, relacionados a
ambiéncia cultural e integrado ao complexo natural, espaco — mundo coletivo dos mais
diferentes grupos e coisas...” (LIMA, 2012, p. 32).

O patriménio cultural vivo desempenha um papel importante no cenario
internacional frente a luta e defesa pela democratizacdo, dado que reconhece e fortalece o
entendimento da realidade enquanto plural e diversa. O patrimbénio cultural é também

dinamico; sofre transformagdes continuas em seus modos de produgdo e de geracao de

" Bacharel em Museologia, UFPA. Bolsista do Programa de Po6s-Graduagdo Desenvolvimento dos Trdpicos
Umidos, UFPA. Técnica em Mineracdo, Sensoriamento Remoto, Geodésia e Cartografia, IFPA. Especializagao
em Gestao de Projetos Culturais e Empreendimentos Criativos, MINC/SENAC-DF. Fundadora e Diretora de
Projetos da Rede FabLab.
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suas praticas culturais. Essa dindmica, por sua vez, influencia as estratégicas necessarias
para sua sustentabilidade, refletidas em oportunidades e desafios junto as relagbes de
valores, atitudes e opinides daqueles fazedores de cultura.

A cartografia do patriménio cultural imaterial, objeto dessa pesquisa € visto como
fendbmeno, no tempo e espaco. Esta proposicdo vai de encontro com a emblematica Carta
de Santiago Chile (Peru, 1972), que foi um marco na histéria dos museus e da Museologia.
A Carta, ampliou o conceito de “Museu” trazendo em seu corpo os principios basicos do
“Museu Integral” e de suas acgdes, que devolve a condicido de sujeito histérico a comunidade
para a pesquisa, a preservacao e a difusdo de seu patriménio cultural, permitindo assim, o
vislumbre de um processo de autogestéo e liberagéo social.

“Instituicdo ao servigo da sociedade, que adquire, comunica, e notadamente
expbe, para fins de estudo, conservagdo, educagcdo e cultura, os
testemunhos representativos da evolugédo da natureza e do homem, a Mesa
Redonda sobre o papel do museu na América Latina de hoje, convocada
pela UNESCO em Santiago do Chile, de 20 a 31 de maio de 1972.”
Segundo seus enunciados os museus deveriam desenvolver uma nova fungao

social. Tais concepgdes surgiram a partir de 1960 como uma resposta pratica ao novo papel
social dos museus, tendo como principais expoentes DESVALLEES (1980), VARINE (1970)
E RIVIERE (1970). Neste aspecto foram sendo criados novas tipologias de instituicoes
museoldgica, como Ecomuseu, Museu de Territorio, Museu de Percurso, Museu de
Vizinhanca, Museu Digital e Virtual, entre outros. Novos pensares e fazeres museologicos
foram adaptadas as culturas regionais e locais, fazendo surgir uma nova forma de
Museologia, a Museologia Social.

Apesar dos Museus estarem bem fundamentados teoricamente, pois devolve a
condicado de sujeito histérico a comunidade para a pesquisa, a preservacao e a difusao de
seu patrimdnio cultural, permitindo assim, o vislumbre de um processo de autogestdo e
liberagdo social. Seus resultados praticos (locais) desta visdo carecem de anadlises e
avaliacbes realizadas com dados de campo para identificar a veracidade dos pressupostos,
assim como: capturar as licdes aprendidas até o momento; visando uma retroalimentacao
positiva de suas politicas (publicas); efetivacao de suas agdes culturais.

A fundamentacio tedrica que subsidiou o estudo do cartografia do patrimdnio
cultural vivo, do bairro da Terra Firme, com destaque para GUARNIERI (1981), que debate a
construcdo de um conhecimento museoldgico baseado em um processo de
interdependéncia, reciprocidade, conexdao e coeréncia; VARINE (2013) que amplia o
conceito de patrimbnio cultural e sua relagdo com o desenvolvimento local e sua
conservacado; e MARTINELLI (2009), que vislumbra o mapa tematico como um meio de

registro, pesquisa e comunicagao
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Para a compressao do meu objeto de pesquisa, combinei as teorias museoldgicas
ao aparato tecnologico ao método cartografico, a fim de estudar a imaterialidade do
patrimdnio cultural vivo. Esta imaterialidade ndo aquela fixada no passado, pela memdria
social coletiva, mais sim do presente das pessoas. Sua complexidade reside na teia de
significagdes, carregadas de valores artisticos e histéricos, podendo ser também constituido
de valores materiais e imateriais; fixo ou movel. “A memoria sem duvida tem algo que ver
nao s6 com o passado, mas também com a identidade e assim (diretamente) com a prépria
persisténcia no futuro.” (ROSSI, 2010, p. 26),

A Museologia se manifesta com apelo obrigatério a varias dreas do conhecimento,
como por exemplo a sociologia, psicologia, antropologia, filosofia, e até a Cartografia. A
interdisciplinaridade deve ser o método de pesquisa e de acdo da Museologia (GUARNIERI,
pag. 126, 1981). A Cartografia caminha lado a lado com o progresso da ciéncia e do
conhecimento. Muitas cartografias sdo elaboradas a partir de trabalhos de campo e de
laboratério, pautados em métodos diversificados - analdgico, técnicos, tematica, social,
mental, cultural e a hodierna cybercartografia. Possuem ainda abordagens qualitativas,
quantitativas, ordenadas ou mentalizadas, de modo, que existem varias formas de se fazer
Cartografia.

Para Martinelli (2009). “E expressiva, hoje, a abundancia de
representacdes. Constituem um feito social por exceléncia. Elas sdo produto
da mente humana. Designam objetos ausentes. Dirigem-se a toda a
sociedade. Nesta linha de raciocinio, os mapas passam a ser meio dessas
representacdes (MARTINELLI, 2009, pg. 97).

Novas cartografias estdo sendo elaboradas a partir da facilidade dos dados
georreferenciados. Apesar desta inovacdo, muitas cartografias se tornam ilustragdes, ou
representagdes pictoricas, imagéticas, ou “informagdes congeladas”. Precisam de alguma
maneira ser dindmicas, autbnomas, de representar graficamente o cotidiano das pessoas,
capazes de manipular informacbes sobre os aspectos culturais, sociais € econémicos locais.
Ou na pior das hipéteses, os mapas podem se confirmar como armas do imperialismo,
promovendo uma politica poscolonial.

“a finalidade mais marcante em toda a histéria dos mapas, desde o seu
inicio, teria sido aquela de estarem voltadas a pratica, principalmente a
servico da dominagdo, do poder. Sempre se registraram o que mais
interessava a uma minoria, fato este que acabou estimulando o incessante
aperfeicoamento deles. (MARTINELLI, 2009, p.08).

O trabalho iniciou-se em 2013, com a inquietagao pela falta de representatividade
do contexto amazbnico nas teorias museoldgicas, assim como pela falta de informagodes
sobre o patriménio cultural imaterial localizados em bairros carentes da capital de Belém, e
no Brasil como um todo. O acesso a comunidade se deu a partir de uma politica nacional de

extensao universitaria, que possibilitou uma pesquisa social através de um edital de
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premiagdo (Prémio PROEX). Neste caso em arte e cultura, sob o eixo memoria e
patriménio?.

A cartografia cultural evidenciada a partir da complexidade do patriménio cultural
vivo e dindmico entre os anos de 2013 a 2015, localizada no bairro Montese, mais
comumente conhecido como bairro da Terra Firme, na cidade de Belém, estado do Para,
precisou da articulacdo de métodos da cartografia técnica, tematica, social e cultural, em um
esforco de ampliar o entendimento sobre os fenédmenos do patriménio cultural vivo de forma
local e global. Este ultimo entendido como representacdo da atividade humana, onde as
pessoas desenvolvem e criam suas agdes no tempo e no espaco.

A conducdo do projeto seguiu os preceitos éticos da pesquisa-agao, que possui
duplo sentido em transformar e produzir conhecimento coletivamente, onde os beneficiarios
sao atores ativos na conducgado das atividades, e que juntos propdem uma solu¢do para os
problemas encontrados. Do ponto de vista metodologico, o processo dindmico de
mapeamento cultural e artistico do bairro apresenta uma inovacédo, combinando aspectos do
campo Cultural, da Museologia e da Cartografia, afim de dar conta de informagdes sobre as
referéncias culturais, praticas sociais e politicas cotidianas. Nao ha relatos de iniciativas
similares na bibliografia académica, de modo que o acervo documental € uma inovagao na
area cultural. Esse trabalho discorre sobre as manifestacbes e expressdes artisticas e
culturais, em dialogo com seus saberes e fazeres, a partir de uma coleta participativa de
dados georeferenciados.

A linha de pensamento foi tedrica e experimental no intuito de apreender como
interagir com aquela comunidade por meio de um conhecimento compartilhado, a luz das
relagcbes da humanidade com seu bem cultural. Sob essa otica, para o detalhamento
patrimonial dos grupos culturais pesquisados, foram utilizados como método a socializacdo
do conhecimento, acompanhado de um levantamento de demandas, que por sua vez
possuiu um fazer processual participativo, que respeita as diferencas e especificidades
associadas as formas de participacado colaborativas e reconhece que o individuo constitui a
acao, e, portanto, agencia o seu patrimdnio cultural. Esta postura se deu como forma de
aprofundamento e diversificagdo dos meétodos de ensino-aprendizagem, bem como
estratégico para o fortalecimento e valorizagao do patriménio cultural local.

Segundo Hugues de Varine (2013), o desenvolvimento local, mesmo
considerado em sua dimensao econdmica, € antes de tudo um assunto de
atores, e, sobretudo, de atores locais: politicos e funcionarios,
trabalhadores, quadros e dirigentes de empresas sdao membros de uma

2 Programa de Extens&do Universitaria da Pro-Reitoria da Universidade Federal do Para —UFPA. O primeiro
Prémio, em 2013, com o titulo “Intervengbées museologicas no Bairro da Terra Firme” e o segundo, em 2014, com
o titulo “Cartografia Cultural do Bairro da Terra Firme”.
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comunidade de vida e de cultura da qual compartiham — o patriménio
humano, cultural, natural. (VARINE, 2013, p. 46)

Possui ainda em sua metodologia um levantamento bibliografico, imagens de
satélite, graficos, videos, elaboracdo de mapas culturais, levantamento pontos geograficos,
conversa e entrevista com moradores, observacao participante, visitas e aplicagdo de
questionario. Assim como analise em documentos oficiais do Ministério da Cultura e
UNESCO.

1.1 A cartografia do patrimonio cultural vivo a procura de boas praticas da

imaterialidade.

A Museologia, ao contrario do que se pode- pensar, nao € a “ciéncia dos museus”,
nem mesmo seu objeto de estudo é restrito a esta instituicdo. A Museologia € uma area de
estudo que envolve questdes de ordem praticas e tedricas. Sua estruturacao tedrica teve
inicio na década de 70 do século XX a partir do pensamento de tedricos do Leste Europeu
como Vinos Sofka e Jean Jelinek. Atualmente a Museologia € compreendida como “a
relacdo especifica do homem com a realidade” (Stransky, 1980) ou como a “relagéo
mediada entre o homem e o patriménio” (Bellaigue, 2000). Deste modo, nota-se que o
objeto de estudo da Museologia ndo € o museu, mas a relagdo da humanidade com sua
producado material e imaterial, com aquilo que a humanidade significa como relevante e lhe
confere como status de bem cultural, ou patrimonial.

Para que o bem, ou patriménio (material ou imaterial) seja musealizado ou
patrimonializado, € necessario que ocorra a valorizagdo deste bem e |lhe seja conferido o
status de documento. Ou seja, o0 documento neste sentido € um suporte de informagao que
€ prova, testemunho de existéncia, de uma vontade, ou de um fendbmeno. Segundo Loureiro
(2011): “musealizacao € o conjunto de processos seletivos de carater info-comucacional
com base na agregacao de valores a coisas de diferentes naturezas das quais sao
atribuidas a funcdo de documento, consequentemente objetos de preservacdo e
divulgacgao”.

Este processo museoldgico tem inicio com a selegao ou aquisicdo do bem cultural,
seguido das acgbes de pesquisa, conservacdo e documentacdo, e posteriormente, sua
comunicagao. A musealizacdo ocorre com a valorizagao do bem cultural, histérico, artistico,
natural, dentre outras subcategorias de patrimoénio. Esta musealizagdo pode ocorrer in situ
Ou ex citu, incluindo neste ultimo as instituicdes museu e patriménio cultural vivo.

A definicdo em Conceitos-Chaves de Museologia por Mairesse e Desvallées (2013),

vemos que a musealizacdo € primeiramente um processo de separacao ou inibicdo do
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objeto em seu contexto de origem para serem estudados como representativos da realidade
em que se constituem, portanto, “Um objeto de museu n&o é mais um objeto destinado a ser
utilizado ou trocado, mas transmite um testemunho auténtico sobre a realidade.”
(MAIRESSE; DESVALLEES, 2013, p. 57).

A emblematica Mesa Redonda de Santiago do Chile (Santiago do Chile, Peru,
1972), ampliou o conceito de “Museu” trazendo em seu corpo os principios basicos do
“Museu Integral”. Um ponto significativo foi a importancia do meio ambiente na vocagao
dessas instituicbes e o surgimento da dimensao politica no conceito de museu, fazendo
enunciar uma nova forma de Museologia, a Museologia Social. Dessa maneira, propde que
0 museu assuma o papel de instrumento original da comunicagado através da linguagem
fundamentada nos objetos “reais”.

O conceito de Museologia Social estava destinado a proporcionar a comunidade
uma visdo de conjunto de seu meio material, natural e cultural, frente as transformacoes
sociais, econdbmicas e ambientais ocorridas em nossas cidades apés revolugao industrial.

Segundo Mario Moutinho (2007), O conceito de Museologia Social:

“traduz uma parte consideravel do esforco de adequacado das estruturas
museoldgicas aos condicionalismos da sociedade contemporanea,
provocando a necessidade de elaborar e esclarecer, nogdes e conceitos
que podem dar conta desse processo.” (Moutinho, 2007, p. 17).

No Brasil, o movimento da nova museologia ganhou forga adicional como politica

publica cultural a partir da publicacdo da Politica Nacional de Museus (2003). Como parte da
implementacéo de tal politica, o governo brasileiro criou o programa Pontos de Memoria no
ano de 2009, com os objetivos de apoiar acbes e iniciativas de reconhecimento e
valorizagdo da memoria social. Atualmente no Brasil foram reconhecidas mais de 150
iniciativas de Memodria e Museologia social, em varias regides do pais, e ainda 18
comunidades de brasileiros no exterior. O Ponto de Meméria da Terra Firme, em Belém, é o
unico da regiéo norte do Brasil. (IBRAM, 2012).
De acordo com Tereza Scheiner (2012),

“hoje, o Museu é percebido pelos tedricos como um fendmeno, identificavel
por meio de uma relagao muito especial entre o humano, o espago, o tempo
e a memodria, relagdo estda a que denominaremos ‘musealidade’. A
musealidade € um valor atribuido a certas ‘dobras’ do Real, a partir da
percepgdo dos diferentes grupos humanos sobre a relagcdo que
estabelecem com o espago, o tempo e a memdria, em sintonia com os
sistemas de pensamento e os valores de suas proprias culturas. E, portanto,
a percepgao (e o conceito) de musealidade podera mudar, no tempo e no
espago, de acordo com os sistemas de pensamento das diferentes
sociedades, em seu processo evolutivo. Assim, o que cada sociedade
percebe e define como ‘Museu’ podera também mudar, no tempo e no
espacgo.” (SCHEINER, 2012, p. 08).
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Para Waldisa Russio (1984), A Museologia pode explicar o processo entre o
homem, o objeto e o cenario pelo qual se encontra, a partir do espago geografico ou cultural
que ele se sente representado. Procura ainda, através do cenario real vivido, entender as
relagdes sociais e as possiveis consciéncias dentro da realidade que ali se encontram,
através de uma visdo espacial e temporal e das perspectivas e prospectivas do homem e da
sociedade.

Para Peter Van Mensch (1992) o objeto esta ligado a apreenséao do real que busca
capturar os elementos suscetiveis de transmitir uma informacao a todos os niveis dos
sentidos: funcional, emocional, simbodlico e metafisico. Para o tedrico Klaus Schreiner
(1980), compreende o objeto da museologia como um complexo de atributos, estruturas e
leis de desenvolvimento, que determinam o processo de aquisicdo, preservacao,
decodificagcdo, pesquisa e exibicdo de objetos originais selecionados da natureza e da
sociedade como fonte principal de conhecimento.

A museologia esta atravessada por objetos-conceitos, como: memoria, identidade e
patrimdénio. A dindmica do objeto de estudo da Museologia é uma das discussbdes que
permeia o sistema das ciéncias sociais e da sua propria histéria social da disciplina.
Conceitos como: o fenbmeno museu, o fato museal ou museoldgico, o bem cultural, e
musealidade sao componentes deste cenario cientifico.

Para Waldisa Russio (1984): “o bem cultural, ndo pode ser analisado fora do
seu contexto, tampouco podemos questionar seu sentido sem projetarmos
no tempo social. E neste caso, a Histéria sera nossa grande auxiliar. Os
caminhos, as casas, as fabricas, as usinas, os objetos, os artefatos, os
monumentos, as crengas, as ideias, a arte e o “saber fazer”, esse registro
vario que ai estda para ser apreendido depende prioritariamente da
consciéncia de seu valor’(GUARNIERI, 1984, p. 176).

Deste modo, nota-se que o objeto estudo da Museologia ndo é somente o
“fendmeno museu”, nem mesmo seu objeto de estudo é restrito a esta instituicdo e suas
institucionalidades. O museu por sua vez, opera uma significacdo associado aos signos,
atribuindo valores (estética) artisticos e histéricos, mas ndo consegue controlar o processo
de significagao.

Para Waldisa Russio (1984), o conhecimento museoldgico ocupa-se da
realidade e da histéria, ai compreendido um conhecimento ndo apenas
racional e sistematico, mas também pratico, na qual a pratica e a razdo se
constroem num processo de interdependéncia, reciprocidade, conexao e
coeréncia. (GUARNIERI, 1984, P.129).

O patriménio cultural imaterial é o lugar das identidades e dos objetos.

‘O patrimbnio cultural € um elemento importante para o desenvolvimento
local. Ora visto da perspectiva do lugar, pelos olhos da comunidade e de
seus membros, eles proprios culturalmente muito diversos, cada elemento
do patriménio é fruto de uma longa alquimia que envolve individuos, seu
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meio ambiente, as interacbes com outros individuos e outros meios
ambientes, e influencias externas” (VARINE, 2013, p. 44).

Para estudiosa Waldiza Russio (1981), o objeto de estudo da Museologia deveria
ser vista como processo interdisciplinar (relagdo do homem-objeto-cenario com seu entorno
sociocultural), a partir de um fato social, que ela chamava de fato museal ou fato
museolégico.

‘O fato museoldgico é a relagdo profunda entre o homem, sujeito
conhecedor, e o objeto, parte da realidade a qual o homem pertence
igualmente e sobre a qual ele tem o poder de agir. Essa relagdo comporta
diversos niveis de consciéncia e o homem pode apreender o objeto por
meio dos seus sentidos: visdo, audigao, tato, etc."(RUSSIO, 1981, p.58).

A diversidade cultural se flui diante de manifestacbes e expressbes advindas da
pluralidade e originalidade de atores e/ou grupos sociais. Se tornam tradi¢des a partir da
marcacao temporal de eventos e fatos da memoéria individual e coletiva. As tradigbes sao
entendidas como um conjunto de saberes e praticas de natureza simbdlica e/ou ritual que
visam demonstrar valores e normas de comportamento sociais, em continuidade histérica e
periddica.

Para Eric Hobsbawm (1997), a tradicdo é uma grande causa, a causa da
emancipagao da humanidade. Ele categoriza a tradi¢do, como inventada, institucionalizada
e construida a partir do seu processo de surgimento, formalizagcdo e ritualizagdo. Neste
sentido as categorias vao se preenchendo de significados culturais, a medida que
compartilham idéias e costumes e se complexificam o conteudo e forma dos saberes e
fazeres tradicionais, marcadas pelo fato histérico.

Para Peter Burke (1989), as categorias sempre foram fluidas e a cultura popular
inicialmente sempre foi compartilhada entre povo e elite. No entanto a mudanca de
concepcado da sociedade aristocrata do século XIX, fizeram com essas pessoas, que
compartilham as mesmas coisas; festas, eventos, baladas, rezas, constituissem uma
autoimagem identitaria, demarcando politicamente o saber e classificando assim, a cultura
entre erudito e popular.

A cultura entdo é entendida como cotidiano, vivenciado, de troca, ndo de uma troca
ingénua, mais uma troca por saberes e fazeres, em redes de identidade-socialibilidade onde
estdo inseridos os sujeitos sociais “encontros culturais encorajam a criatividade” (BURKE,
2003, p. 17).

O patrimdnio cultural comunitario vivo de que falo é constituido de atores e grupos
sociais, manifestacbes culturais, expressdes artisticas, equipamentos socioculturais e
espagos publicos, lugares afetivos, simbdlicos e operacionais, saberes e fazeres que

formam um patriménio local, representados por sua cultura material e imaterial, diversos,
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difusos e excepcionais. Sdo grupos sociais mais ou menos complexos, manejam saberes e
fazeres tradicionais, oficios e técnicas artesanais, praticas sociais, rituais e atos festivos,
linguagens contemporaneas, com forte acumulo de informacdes, articulacbes e reflexdes
sobre seus bens culturais. Segundo Varine (2013) “O patrimdnio de natureza comunitaria
[...] emana de um grupo humano diverso e complexo, vivendo em um territorio e
compartilhando uma historia, um presente, um futuro, modos de vida, crises e esperancgas.”
(VARINE, 2013, p. 44)

1.2. Materiais e Métodos do Mapeamento Cultural.

Para Hughes de Varine (2013) sdo duas medidas imprescindiveis para trabalhar
com o patriménio cultural comunitario, que sao: eliminar o uso de rétulos (metodologias pré-
estabelecidas), pois cada comunidade tem suas caracteristicas e necessidades proprias e
atuar efetiva e simultaneamente no ambito da agéo, da capacitagao e da investigagédo, onde
O museu deve ser um meio pelo qual sua comunidade possa reconhecer-se,
desempenhando assim sua fungéo de centro de memdria. (VARINE, 2013, p. 64)

Havia um processo cartografico e um processo social a desempenhar. O
pensamento cria e a cultura se revela sob varias formas de manifestagdes e expressdes
artisticas e culturais. Segundo Hugues de Varine (2013) “O patriménio cultural € a ainda um
recurso para o desenvolvimento, na verdade o Unico recurso, juntamente com a populagao,
que se encontra em toda parte e que basta procurar para encontra-lo. (VARRINE, 2013, p.
19).

A cartografia cultural a partir de trabalhos de campo e de laboratério, pautados em
meétodos operacionais, e técnicos a fim representar os aspectos culturais, sociais e
econdmicos, faz uso do processo metodoldgico cartografico. Segundo site do IBGE (2013):

“o processo cartografico distingui-se em trés fases distintas: a concepgao, a
produgédo e a interpretagdo ou utilizagdo. As trés fases admitem uma sé
origem, os levantamentos dos dados necessarios a descrigdo de uma
realidade a ser comunicada através da representagcéo cartografica, através
de um conjunto de operag¢des voltadas a definicdo de procedimentos
materiais e equipamentos, simbologia e cores a serem empregados na fase
de elaboracdo, seja convencional ou digital, de cartas e mapas gerais,
tematicos ou especiais” (IBGE, 2013).

A metodologia se deu através de reunibes, seminario, ciclo de formacao,
treinamentos, planejamento participativo e mobilizacdo social, momentos de reflexdo e
debates sobre cultura, arte e patriménio. Por meio das reunides e planejamento participativo
foi possivel levantar um diagnéstico das demandas e desafios do Ponto de Memdria da

Terra Firme e dos grupos culturais.
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Durante o planejamento foram alcangados consensos em torno dos objetivos e
métodos de trabalho, assim como foi desenvolvido um sistema de governanga na condugao
do trabalho. Essa governanca foi constituida de equipes técnicas que acompanharam toda a
evolugao das atividades, representadas por um GT de Comunicagdo, um GT de Escola e
um GT de Mapas, assim como também por um Nucleo Gestor, que no conjunto visavam
ampliar a representatividade social da pesquisa. Também foi realizado um ato publico na
praca principal do bairro conhecida popularmente como “ShoppingChao”.

No ambito deste estudo, foi considerada como patriménio cultural imaterial, de
acordo com a Convengao Internacional para a Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial
(UNESCO, 2003, p.02): Para os fins da presente Convengao,

1. Entende-se por “patrimdnio cultural imaterial” as praticas, representagoes,
expressodes, conhecimentos e técnicas - junto com os instrumentos, objetos,
artefatos e lugares culturais que Ihes sao associados - que as comunidades,
0s grupos e, em alguns casos, os individuos reconhecem como parte
integrante de seu patrimonio cultural. Este patriménio cultural imaterial, que
se transmite de geracdo em geragcdo, é constantemente recriado pelas
comunidades e grupos em fungédo de seu ambiente, de sua interagdo com a
natureza e de sua histéria, gerando um sentimento de identidade e
continuidade e contribuindo assim para promover o respeito a diversidade
cultural e a criatividade humana. Para os fins da presente Convencgéo, sera
levado em conta apenas o patriménio cultural imaterial que seja compativel
com os instrumentos internacionais de direitos humanos existentes e com
os imperativos de respeito mutuo entre comunidades, grupos e individuos, e
do desenvolvimento sustentavel.

2. O “patriménio cultural imaterial”’, conforme definido no paragrafo 1 acima,
se manifesta em particular nos seguintes campos: a) tradigdes e expressoes
orais, incluindo o idioma como veiculo do patriménio cultural imaterial; b)
expressbes artisticas; c) praticas sociais, rituais e atos festivos; d)
conhecimentos e praticas relacionados a natureza e ao universo; €) técnicas
artesanais tradicionais.

3. Entende-se por “salvaguarda” as medidas que visam garantir a
viabilidade do patriménio cultural imaterial, tais como a identificacdo, a
documentagédo, a investigacédo, a preservagao, a protecdo, a promogao, a
valorizagdo, a transmissado — essencialmente por meio da educacgao formal e
nao-formal - e revitalizacdo deste patriménio em seus diversos aspectos.

Em concomitante fora feitas analises em vistas areas com a utilizagcado do Programa
de Computador GoogleEarth, compostas de quatro cenas territoriais do bairro. Foi
construida uma base cartografica inicial do Bairro da Terra Firme para permitir o
planejamento espacial das agcbes em campo. Esse mapa foi necessario pela auséncia — a
época do desenvolvimento do trabalho — de qualquer outra fonte de informagdo com dados
confiaveis acerca do Bairro. O bairro foi sub-dividido em quatro sub-regibes, nomeados
coletivamente de: Parque Amazdnia, Curtume, Bom Jesus e Centro, destacando seus
limites geograficos, suas fronteiras e acesso.

Adicionalmente foram coletados Pontos de GPS para cada manifestacdo cultural

identificada ao longo da aplicagdo do processo cartografico. O mapa da Terra Firme é
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composto de base cartografica territorial, através de imagem de satélite SPOT, 2013. As
legendas artisticas foram vetorizadas e espacializadas na base com os respectivos nomes:
Artes Plasticas, Danga, Ensino, Oficio, Musica, Movimento Religioso, Teatro, Lugares,
Movimento Social. Os pontos de GPS foram trabalhadas por meio de um software livre de
informacao geografica Qgis 1.8.

Por meio de oficinas com os alunos de escolas publicas locais do Bairro foi possivel
desenvolver um roteiro de entrevista, assim como sua aplicacdo, constituido de informagoes
sobre o tempo histérico das manifestacbes, sua gestao cultural, formagao de publico, seus
desafios e oportunidades.

O seminario cultural, intitulado “O Povo da Terra Firme Conhecendo suas Diversas
Manifestacdes Culturais” foi a primeira agao estratégica para a difusdo e divulgagao do
projeto para a comunidade da terra firme. Ele foi capaz de promover momentos de reflexdo
e debates sobre cultura, politica cultural, mapeamento e patrimbnio, por um numero

significativo de liderangas culturais.

RESULTADOS

A analise desses dados ja permitem identificar caracteristicas culturais comuns
entre eles, como: falta de informacédo sobre acesso a financiamento e recursos; falta de
reconhecimento por parte da prépria comunidade e do poder publico; falta de placas de
identificagdo dos grupos — dificuldade de localizacao; falta de visibilidade local.

O Ponto de Memdéria da Terra Firme é formado por um grupo 11 de conselheiros.
Do qual somente 06 conselheiros atuam efetivamente; sua identidade cultural € formada
pela unido de liderangas comunitarias, com idade superior a 50 anos, sdo atores advindos
da educacédo, de partidos politicos, pesquisadoras e moradores, sua atuagao e atividades
sao intimamente ligadas a aprovagdes de projetos em editais publicos, ndo possuem agoes
que lhe tragam recursos financeiros, possuem baixa representatividade no bairro devido aos
seus conflitos de interesse. Em seu diagndstico institucional levantado em 2013 apresenta: i)
enfraquecimento do conselho gestor; ii) falta de verba para maiores a¢des sociais e culturais
no bairro; iii) falta de espacgo fisico; iv) falta de novas liderangas comunitarias; v) baixo
entendimento sobre museu, cultura e patriménio, e em 2014 apresenta: i) reformulacao do
estatuto social; ii) tentativa de abertura de uma entidade juridica formal; iii) reformulacédo do
conselho gestor; iv) nova participagcao de jovem da comunidade como conselheiro.

Atualmente, existem mapeados 81 pessoas e/ou grupos culturais e sociais,
divididos nas seguintes atividades: arte, danga, ensino, lugares, movimento social,
movimento religioso, musica, oficio e teatro. Organizados da seguinte forma: i) Movimento

Social: 22 grupos e equipamentos socioculturais; ii) Danga: 25 manifestagcdes e grupos
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culturais; iii) Ensino: 08 equipamentos socioculturais; iv) Oficio: 07 manifestagdes e grupos
culturais; v) Musica: 08 manifestagbes e grupos culturais; vi) Movimento Religioso: 05
manifestacdes e grupos culturais; vii)Teatro: 02 expressao e grupos culturais; viii) Lugares:
03 locais afetivos e espaco cultural; ix) Artes Plasticas: 01 expressao e grupo cultural.

O bairro concentra hoje uma rede de linguagens artisticas, saberes e fazeres ditos
tradicionais, cultura de rua, técnicas e praticas sociais, rituais e atos festivos, conhecimentos
tradicionais e populares. Na area do patrimdnio cultural, I6cus do presente trabalho foram
identificadas manifestagdes vivas da Cultura Popular e Cultura Afro religiosa.

As informagdes dos cadastros revelam que grande parte dos grupos culturais (64%)
possui informagdes sobre o acesso a financiamento e recursos, mas cerca de 82% dos
grupos nao possui condigbes financeiras de dedicagado a tarefa. Aproximadamente 90%
avalia que nao existe reconhecimento e valorizagao de suas atividades por parte da prépria
comunidade e do poder publico. Também foi verificada a falta de placas de identificacdo dos
grupos, associadas a dificuldade de acesso aos seus centros fisicos, quando existentes.

Apenas da metade dos grupos culturais possuem endereco eletrénico. Outro dado
relevante é sobre a institucionalidade dos grupos culturais, 40% do total de grupos
entrevistados possuem CNPJ préprio (constituicao juridica formal), podemos aferir que 80%
possui uma infraestrutura particular precaria, 70% ja recebeu algum tipo de apoio do poder
publico (diverso), 97% conhece editais publicos voltados para area cultural, mas tem
dificuldade de acesso.

Podemos ainda verificar o tempo de criagdo de cada grupo cultural: tempo: 0 a 5
anos: 11 grupos culturais; 5 a 10 anos: 30 grupos culturais; 10 a 15 anos: 45 grupos
culturais; Sem dados quanto o tempo de existéncia: 03 dos grupos culturais.

O censo realizado pelo IBGE (2011) aponta estimativas de uma populagdo média
de 61.439 habitantes para o bairro da Terra Firme. No entanto, conforme pesquisa de
campo, e de depoimentos de liderangcas comunitarias locais, sua populacdo é de

aproximadamente 90 mil habitantes.
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Figura 1: Mapa das subdivisdes do bairro e das fronteiras socioculturais.

Figura 2: Base de Dados Cultural do Bairro da Terra Firme, registro e legenda de acordo

com a atividade cultural, com base na participag¢ao social.
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CONSIDERACOES FINAIS

O patriménio vivo forma uma identidade local que compde uma paisagem cultural.
Durante nosso trabalho, nos apropriamos do conceito de equipamentos socioculturais,
que por sua vez combinavam as categorias de equipamentos sociais e de espaco
cultural como lugar propicio a promogédo das praticas culturais em areas urbanas
carentes. Tal constatacdo se deu a partir da observacdo da auséncia de mecanismo
estratégicos de gestdo e de comunicagao, assim como de espagos publicos apropriados no
bairro.

Neste emaranhado de aparelhos, mecanismos e edificagbes, equipamentos sociais
e culturais, publicos e comunitarios, compreende-se o universo das escolas, centros
comunitarios, associagdes, cooperativas, creche, fundagoes, igreja, lojas, praga, os terreiros
de matriz afrodescendentes, ruas e mercados locais. Por outro lado, os equipamentos
socioculturais mapeados nao estdo restritos somente a suas atividades habituais, eles
apoiam e divulgam as iniciativas culturais demandadas pela comunidade e promovem seu
intercambio.

Puder perceber que apos essa busca pela compreensdo entre a relacdo da
humanidade com seu bem cultural, que seu saber fazer estdo em um processo continuo,
sem cortes ou etapas, somente continuo, renovador, resignificador, dotado de uma
producdo natural, cultural, individual e coletiva, que interage com sua tradicdo e seus

valores.
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RESUMO

O design vernacular sera abordado neste artigo como uma experiéncia comunicacional na
Amazébnia. Trata-se de desenhos de letras, ilustragbes e paisagens pintados manualmente
em fachadas, placas, muros, faixas e outras superficies espalhadas pela regido que,
baseados na cultura local, objetivam suprir as necessidades comunicacionais do comércio
informal onde se originam. A base empirica da pesquisa foi adquirida em trés ilhas do
Municipio de Belém do Para: Mosqueiro, Cotijuba e Caratateua, que apresentam forte teor
turistico, pelo potencial da natureza ao permitir contato com as praias e rios amazdnicos e
que, apesar de suas particularidades, apresentam semelhangas culturais e de tradi¢cdes
comunicacionais entre si. Neste artigo, foca-se a discussao na pintura de paisagens, que
permite observar mais facilmente a expressao da cultura amazénica ribeirinha nessa forma
de comunicagdo. Com base nisso, partiu-se da seguinte pergunta: De que forma o design
vernacular, a partir do desenho de paisagens, expressa a cultura amazonica? Para o
embasamento tedrico, utilizamos Otacilio Amaral Filho (2016), Gilbert Durand (1996), Joao
de Jesus Paes Loureiro (2001, 2008) e Michel Maffesoli (1998), dentre outros. A
metodologia teve um foco qualitativo a partir de pesquisas de campo ocorridas entre 2015 e
2017, sendo realizados registros fotograficos durante as visitas as ilhas. Acreditamos que a
importancia desta pesquisa se centra na possibilidade de contribuir com os estudos que vao
além dos aspectos tecnolégicos da vida social, assim como, em longo prazo, poder
colaborar para uma possivel desmistificagao de esteredtipos sobre a Amazoénia.

Palavras-chave: Design Vernacular. Comunicacdo. Desenhos de Paisagens. Cultura.
Amazobnia.

1. INTRODUCAO

O presente artigo faz parte da pesquisa em desenvolvimento no Programa de Pds-
Graduacado Comunicacao, Cultura e Amazébnia da Universidade Federal do Para, e centra-se
no estudo do design vernacular enquanto uma experiéncia comunicacional e estética na

Amazobnia. O design vernacular materializa-se em desenhos de letras, ilustracbes e

" Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo Comunicagéo, Cultura e Amazonia (UFPA). Integrante do Grupo de
Pesquisa Midias Alternativas na Amazénia — CNPq/UFPA, pesquisadora do projeto de igual nome.

2 Prof2 Dr.2 da Faculdade de Comunicagdo e do Programa de Po6s-Graduagdo Comunicagdo, Cultura e
Amazénia (UFPA). Coordenadora do Projeto e do Grupo de Pesquisa Midias Alternativas na Amazbnia —
CNPg/UFPA.
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paisagens pintados manualmente em fachadas, placas, muros, faixas e outras superficies
espalhadas pela regido que, baseados na cultura popular, objetivam suprir as necessidades
comunicacionais do comércio informal onde se originam.

A base empirica da pesquisa localiza-se em trés ilhas do Municipio de Belém do
Para: Mosqueiro, Cotijuba e Caratateua, localidades com forte teor turistico, pelo potencial
da natureza ao permitir contato com as praias e rios amazoénicos e que, apesar de suas
particularidades, apresentam semelhancas culturais e de tradicbes comunicacionais entre si.

Ao longo do artigo, discute-se a cultura da pintura de paisagens bem como a
importancia da razao sensivel nesse fazer vernacular. Sabe-se que, com a modernidade,
experiéncias mais ludicas e tradicionais perderam espago para um modo mais objetivo,
quantitativo e cientifico de ver o mundo. Contudo, o saber tradicional, o senso comum e o
imaginario ndo foram abandonados, sempre estiveram presentes na cultura.

Como diz Maffesoli (1998), atualmente existe um retorno, um fortalecimento destas
formas ludicas de ver o mundo, e sdo esses processos simbdlicos, tecidos na cultura
vernacular, que interessam a este artigo. Especialmente quando se estuda localidades nas
quais essa “visualidade amazonica” (Paes Loureiro, 2001) é reivindicada, no momento em
que existe um interesse da comunidade em utilizar a pintura de fachadas e a pintura de
paisagens para divulgar suas necessidades locais. Existe uma fungéo estética, de gosto,
nessa escolha, que influencia o cenario dessas ilhas.

Além disso, optou-se por dar énfase neste estudo a pintura de paisagens porque,
conforme o pesquisador Eidorfe Moreira explica, “quer em nossas atividades praticas, quer
em nossos devaneios ou ilusées, vivemos e gravitamos em funcdes de paisagens” (2012, p.
171). Isso significa que, segundo o autor, o homem se relaciona ndo apenas com a
paisagem real, concreta, que Ihe chega através dos sentidos, mas também com a paisagem
ideal, ligada aos seus sonhos e devaneios, uma paisagem imaginada. A geografia e as
paisagens existem em contato com o homem, com a sua atuacdo no lugar em que habita.
Trazendo esse pensamento para a discussdo realizada nesse artigo, observa-se que as
paisagens podem ser representadas no cotidiano por meio da arte, da pintura, da musica,
da danca, e também a partir das representagdes da natureza amazébnica criadas pelos
pintores de letras nos desenhos vernaculares.

Com base nessas percepgdes, partiu-se da seguinte pergunta: De que forma o
design vernacular, a partir do desenho de paisagens, expressa a cultura amazénica? Para o
embasamento teodrico, utilizou-se Otacilio Amaral Filho (2016), Gilbert Durand (1996), Jodo
de Jesus Paes Loureiro (2001, 2008) e Michel Maffesoli (1998), dentre outros. A

metodologia desenvolvida apresentou um foco qualitativo a partir de seis pesquisas de
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campo onde foram realizados registros fotograficos, ocorridas entre agosto de 2015 e
setembro de 2017.

Assim, o artigo realiza uma breve descricao do design vernacular e das localidades
estudadas, e reflete sobre as pinturas de paisagens a partir da otica da estética, do

imaginario e da comunicagao.

2. REFLEXOES SOBRE O DESIGN VERNACULAR

O design vernacular, conforme entendido no trabalho, € uma forma de comunicagao
visual informal, baseada em uma tipografia® popular que busca divulgar produtos e servigos
ofertados no comércio onde se origina. Trata-se de pinturas que possuem caracteristicas
especificas, como o enraizamento na cultura, o uso intenso de cores primarias, criagao
artesanal e manual, aprendizado que ocorre geralmente por meio da oralidade, dentre
outros (MARTINS, 2008; PEREIRA, 2014; 2017). Esta presente nas cidades amazénicas
através de seu uso em pinturas feitas a mao em barcos, placas, residéncias, mercados,
lojas, faixas, bandeiras de acgai, cartazes de supermercados, e outras estruturas materiais
que divulgam mercados, bares, restaurantes e hotéis situados na regido, dentre outros.

Na regido, observou-se que, além do uso da tipografia, existe também uma
abundéancia na criagdo de ilustragcbes e paisagens que se unem na visualidade do
vernacular. Ou seja, percebeu-se durante a pesquisa se fez necessario alargar o
entendimento para os elementos comunicacionais vernaculares que vao além de sua
estrutura tipografica e que auxiliam na constru¢do da mensagem que o pintor deseja
transmitir, como as paisagens da natureza criadas pelos pintores de letras. Estes ultimos,
percebidos durante a pesquisa nas ilhas, remetem as imagens presentes no imaginario
sobre o que é a vida na Amazoénia.

Uma das facetas poéticas dessa forma de comunicacdo esta relacionada ao
trabalho manual informal realizado pelos pintores (ou abridores) de letras, que preenchem
tais elementos de vida, cores e detalhes que as diferenciam das pinturas criadas por outros
pintores ou mesmo desenvolvidas em outras partes do pais. Os abridores de letras “séo
especialistas em escrever nomes nas embarcacgdes, nas casas comerciais, nas tabuletas do
comércio, trabalhando para um mercado e apresentando intuitiva marca publicitaria”
(LOUREIRO, 2008, p. 222). Essa forma de comunicagéo se alimenta da cultura local ao se

basear na imaginagao e subjetividade do pintor, mas também no imaginario da comunidade,

3 Tipografia seria 0 modo como se organizam determinadas ideias por meio da existéncia de um caodigo
comunicativo, alfabético, que possui um propdsito comunicacional.
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no modo como as pessoas se comunicam, nas necessidades da populagao junto a qual o
design vernacular é criado.

Porém, é importante lembrar que, da mesma forma que esta comunicagao se
alimenta da cultura local, ela também encontra fontes de inspiracdo e ecos em outras
culturas, em outros meios de comunicagdo e novas tecnologias. Ela ndo esta isolada em si
mesma, nem no campo geografico nem no campo das ideias, como sera observado ao

longo do presente trabalho.

3. AS ILHAS AMAZONICAS

A pesquisa se concentrou no design vernacular materializado em trés ilhas
pertencentes ao Municipio de Belém?*, conhecidas como Caratateua (Outeiro), Cotijuba e
Mosqueiro. Na Amazénia, “0 mundo das aguas permeia a vida de seus habitantes. As ilhas
assumem um papel de destaque no cotidiano do mundo ocidental, seja como polos de
abastecimento, seja como areas estratégicas em tempos passados” (QUARESMA, 2006, p.
230). Assim, é preciso refletir sobre as experiéncias sociais endégenas dessas ilhas, que se
apoiam em saberes tradicionais para guiar a relagdo entre homem e natureza; bem como
ponderar as experiéncias exégenas, que chegam através da midia, das novas tecnologias e
de intercambios culturais, e como esse olhar de fora é incorporado nas expressoes
comunicacionais locais.

A pesquisa busca pensar a comunicagcao nestes espagos e em suas tradigdes.
Cotijuba, Caratateua (Outeiro) e Mosqueiro sao lugares de importante foco turistico, que
compartilham proximidades geograficas, politicas, sociais e culturais. Abaixo, a figura 01
expoe fotografias das localidades estudadas, que ajudam a contextualizar visualmente um

pouco da realidade ali encontrada.

Figura 1: Imagens de Mosqueiro, Cotijuba e Caratateua, respectivamente.

Fonte: PEREIRA, 2015; 2016; 2017.

4 O municipio é composto por oito distritos e cerca de quarenta ilhas (QUARESMA, 2006, p. 230; GUERRA,
2006, p. 205).
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A primeira foto mostra a praia de S&o Francisco, em Mosqueiro, um lugar que
apresenta um suave movimento em suas ondas de agua doce e um menor fluxo de
pessoas, quando em comparagdo a outras praias da ilha. A segunda imagem apresenta a
visdo de Cotijuba de dentro do navio da Prefeitura (que faz o translado Icoaraci-Cotijuba),
proximo ao porto Antdnio Tavernard. Ao fundo, podem-se ver as ruinas do antigo presidio®,
escondida por entre as arvores. Em frente as ruinas da prisdo, existem barracas que
vendem refeicdes, como o café da manha, e produtos diversos como chapéus e 6culos de
sol, assim como sdo comercializados os bilhetes de retorno a lcoaraci. Além disso, € comum
encontrar uma fileira de carrogcas e pequenos bondes motorizados, aguardando a chegada
dos turistas para leva-los a diferentes praias da ilha. Ha alguns anos, era comum ver as
carrogas e os bondes sendo puxados por animais como cavalos, mas essa tradicao tem sido
substituida pelo uso de bicicletas, motos e de tratores (que movimentam os bondinhos).

A ultima foto mostra a ilha de Caratateua (conhecida popularmente como Outeiro),
registradas em um sabado pela manha, e mostra um lugar onde a comunicagao informal
visual é efervescente, se atropela, se amontoa. Como se observa na foto, muitos produtos
sdo divulgados a partir do design vernacular, mas também existem cartazes pregados nas
paredes, placas impressas, faixas estimulando a venda de bebidas alcéolicas, e outros.

Uma das dificuldades de se realizar as pesquisas de campo, em Caratateua
especialmente, é o estigma de violéncia que paira sobre a realidade local. E uma face da
urbanizagao necessaria de ser colocada aqui porque as mudancas na qualidade de vida de
uma populagédo afetam a sua cultura. O indice de violéncia ndo esta centrado apenas nas
ilhas, é claro. O aumento na sensagdo de medo em quem vive no Municipio de Belém,
incluindo a sua capital, é real. Apesar destes problemas, que o Estado deve enfrentar, é
importante superar os preconceitos e contribuir com estudos sobre esses espacgos porque
as pessoas e a sua expressao comunicacional sdo importantes, e existem caracteristicas
das ilhas que podem ser observadas, valorizadas.

Os espagos aqui apresentados sao interligados socialmente, culturalmente,
economicamente e politicamente, mas possuem suas especificidades, suas singularidades
histéricas. Trata-se de lugares cujas experiéncias sociais apresentam um grande potencial

de estudos na area da comunicacéao e cultura na Amazoénia.

4. A VISUALIDADE AMAZONICA E A PINTURA DE PAISAGENS

3> O educandario Nogueira de Farias foi criado na primeira metade do século XX. Durante a Ditadura
Militar (1964 — 1985), foi convertido em prisdo e desativado em 1977, apds nove anos em
funcionamento. Hoje, se observam somente as ruinas da antiga penitenciaria.
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Existem alguns elementos que aparecem como parte integrante do cenario
amazénico, urbano e rural, compondo uma paisagem colorida, atraente, que com frequéncia
carregam o design vernacular pintado sobre a sua superficie, e cujo aspecto comunicacional
se revela no dia-a-dia local. Em vista disso, argumenta-se aqui que o design vernacular tem
a potencialidade de contribuir para a visualidade amazénica — conceito utilizado por Paes
Loureiro (2001) para se referir a este cenario vibrante, diversificado e que irradia vida no
qual ele préprio esta inserido.

A visualidade amazébnica pode ser percebida sob uma ética de contradicdo das
normas dominantes de “bom gosto”, por conta de sua espontaneidade, do modo simples,
mas intenso, no qual se materializa. Nas palavras do autor, “a visualidade amazénica
celebra a gléria do olhar. [...] O mundo percebido pela cor primordial, e expresso em uma
forma de distorgao das normas estéticas dominantes” (LOUREIRO, 2008, p. 224).

Essas normas dominantes seguem tendéncias hegemdnicas, geralmente
apresentando uma quantidade menor de elementos distribuidos em sua comunicagao visual,
menos contraste e uso de cores, e uma preferéncia por formas mais retilineas, por exemplo.
Exibe assim caracteristicas distintas daquelas valorizadas nas pinturas vernaculares, que
prezam por um uso chamativo de cores, variados elementos tipograficos, ilustrativos e
paisagisticos, que criam uma comunicagado visual que dialoga com a sensibilidade das
pessoas que utilizam o vernacular em sua comunicacgao diaria.

O fato de a visualidade amazénica se distanciar em alguns momentos das normas
dominantes ndo se transforma em uma escolha entre um melhor ou pior. Ao contrario, sdo
indicios a serem investigados em seu conteudo exuberante, tentando levar em consideracéo

os aspectos simbdlicos, sensiveis, e intersubjetivos que fazem parte dessa pratica cultural.

Figura 2: Exemplos de paisagens em Mosqueiro, Cotijuba e Caratateua, PA, respectivamente.

j hovey
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Fonte: Arquivo de Natalia Pereira, autora do trabalho, 2015; 2016; 2017°¢.

8 A primeira fotografia foi registrada em Mosqueiro em agosto 2015, e expde o trabalho do pintor Pedro Paulo. A
segunda se refere a pintura do pintor Acrilic em Cotijuba, registrada em maio de 2016; e a terceira foto mostra
uma pintura fotografada em Caratateua em setembro de 2017, sem assinatura.
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Na imagem acima, encontram-se exemplos das pinturas de paisagens nas
fachadas de restaurantes e bares das ilhas estudadas. As trés fotografias apresentam praias
de Mosqueiro, Cotijuba e Caratateua, respectivamente, junto com a presenta simbdlica de
animais, dos rios e arvores, além de contar com a presenga humana por meio de
construcdes tradicionais como canoas nos rios, assim como casas em palafitas, como
apresentada na primeira fotografia.

De modo geral, as casas ribeirinhas sao localizadas sobre o rio, proximas a um
porto ou trapiche, como representado na primeira pintura, e 0 modo de locomogéao ainda é o
barco. Ou seja, é por meio do rio que as pessoas chegam as escolas, visitam umas as
outras, adquirem o alimento do dia; € possivel observar casas similares no trajeto de barco
para Cotijuba, por exemplo. S&0 essas residéncias que fluem na nossa mente ao pensar em
moradia tradicional amazénica. Mas as casas na ilha de Mosqueiro sdo0 um pouco mais
distantes da beira da praia, separadas desta pela orla que circula a ilha, além de haver a
existéncia de casardes e prédios residenciais que se diferem da imagem registrada através
da tinta no exemplo acima.

Outro ponto interessante que também diz respeito as imagens é o uso da cor azul
para representar a agua da praia, porque as aguas dos rios amazénicos nessas localidades
sdo da cor de terra, amarronzada. O que leva um pintor e a comunidade a optar pela cor
azul na agua? Sabe-se que o mar é azul, por conta dos filmes, séries, novelas, telejornais,
livros, mas n&o € essa a cor que se encontra ao viajar para uma das ilhas estudadas. Trata-
se de uma representagao mais midiatica de agua.

As fotografias na figura 2 mostram a vida ribeirinha, os barcos amazénicos, o por-
do-sol na praia, os rios, os animais e demais elementos da natureza. Sdo exemplos de um
ambiente e modos de vida que ainda podem ser encontrados na ilha, é verdade, mas exclui-
se destas representagdes todo o restante da vida social: o problema com o lixo e as sujeiras
nas ruas € nas praias, a violéncia, o processo de urbanizacdo e consequente desmatamento
das localidades, os engarrafamentos, a poluigdo sonora, dentre outros.

As imagens mostradas na figura 2 precisam ser discutidas por conta da forte
presenca de esteredtipos que elas apresentam. Ao retratar uma face da vida amazbnica
(ainda por cima repleta de influéncias exégenas) excluindo-se outras, o enfoque esta sendo
colocado em elementos hegemoénicos do imaginario sobre a Amazdnia, que é aquela
Amazénia da natureza, da harmonia, da passividade e da tranquilidade. Possivelmente, esta
se mostrando um olhar exdgeno sobre a experiéncia local, em contraste com experiéncia

enddgena e com a vivéncia urbana que esses lugares estao processando atualmente.

5545



Em seu livro Marca Amazbnia, o professor e pesquisador Otacilio Amaral Filho
refletiu sobre a Amazbnia a partir das representagdes simbdlicas midiaticas que pautam a
regidao enquanto um elemento instigante de consumo, analisando “a Amazbnia como se
fosse uma marca, isto €, como um ativo das empresas, fazendo a distingdo no jogo da
concorréncia dos produtos e servigos” (AMARAL FILHO, 2016, p. 19). O autor trabalha sob
um ponto de vista mais publicitario e mercadolégico, considerando as influéncias do sistema
capitalista e das grandes corporag¢des que buscam atender as demandas cada vez maiores
do publico por produtos naturais, que respeitem a natureza. Mas sugere-se aqui que o
design vernacular, em toda a sua informalidade, nao esta tao afastado desse sistema.

Nas palavras de Amaral Filho, “a Marca Amazbnia representa uma sintese
idealizada de agregacéo de valor a qualquer produto nessa perspectiva de irradiagdo do
poder estruturado pelo discurso da comunicacéo, simbdlica e objetivamente, como imagem
que carrega esta significagdo” (AMARAL FILHO, 2016, p. 27). Ao se valerem da carga
simbdlica presente nas imagens e discursos produzidos sobre a regido, as empresas
passam a retratar esses valores, os utilizando como uma espécie de vestimenta, de
mascara sobre a qual o mundo ira enxerga-las.

A producao da Marca Amazdnia é simbdlica em larga escala, escoando-se por
varios aspectos da vida social (AMARAL FILHO, 2016, p. 28). Contextualizando o seu
pensamento, Amaral Filho explica que “a promessa publicitaria se constitui na oferta de um
imaginario povoado pelo natural, a plenitude da natureza, ligada, portanto, a pureza e ao
original, ordenada pelo desenvolvimento sustentavel e pela responsabilidade social”
(AMARAL FILHO, 2016, p. 19). Ao se considerar o design vernacular, que possui dentre
seus objetivos o de atrair o consumidor e estimular o consumo, se percebe essa promessa
publicitaria da qual fala Amaral Filho no processo das pinturas de paisagens. Mais do que a
busca pela beleza presente na visualidade das pinturas com enfoque amazénico, também
se trata por vezes de um reforgco do imaginario midiatico e social, e de uma tentativa de
atribuir a si as caracteristicas de originalidade, tradicdo, sustentabilidade, j& que o comércio

das ilhas estudadas também s&o voltados aos turistas e visitantes.

A representagéo da regido escolhida pela midia se orienta por essa Marca,
cuja producdo é definida por uma Amazénia simbdlica originaria de um
complexo conjunto de sociabilidades e de imagens compostas por uma
gama de significados formados a partir de uma viséo fisico-geografica de
uma Amazonia Continental, hiperbdlica, constituida na perspectiva de sua
cultura e do uso dos seus recursos naturais, de sua biodiversidade, de uma
riqueza incalculavel que inclui a madeira, os minérios, a agua, os peixes, as
drogas, os frutos comestiveis, que orientam o entendimento na perspectiva
da sustentabilidade (AMARAL FILHO, 2016, p. 25).
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Dessa forma, existe uma consisténcia nas imagens que sao produzidas e
reproduzidas, quase sempre com base na ideia de grandiosidade, de natureza, de riquezas
relacionadas a biodiversidade e a cultura, em detrimento de outras faces da realidade social,
que nao se adequam ao imaginario construido e perpetuado sobre a regido. De modo geral,
0 imaginario pode ser compreendido como uma forma de conhecimento, de producao da
realidade, que se origina de situagdes vividas no mundo (DURAND, 1996). Se trata de uma
co-realidade, integrada, paralela, que se relaciona com o real. Senso que o ser humano
nasce com a poténcia do imaginario, produzindo e também sendo produzido por ele.

Sabe-se que “a cultura ndo é unicamente aquilo de que vivemos. Ela é também, em
grande medida, aquilo para o que vivemos. Afeto, relacionamento, memdéria, parentesco,
lugar, comunidade, satisfagdo emocional, prazer intelectual” (EAGLETON, 2000, p. 184).
Acredita-se na cultura como um produto humano, que se degrada quando a qualidade da
vida da populagéo é degradada. Ela depende da sociedade para que exista. E, sendo a arte
um “modo de ag¢ao produtiva do homem, ela é fenébmeno social e parte da cultura” (NUNES,
1999, p. 09), ela é afetada pela cultura em transformacdo. Mudangas na cultura geram
mudancgas simbdlicas.

Assim, observa-se que essa forma de comunicagdo, com a sua uma matriz
publicitaria de venda, se inspira na cultura amazobnica, mas também em outras culturas, a
partir da imaginagao do pintor e dos elementos presentes no imaginario coletivo, tendo estes
sido criados na regido ou sido incorporados no imaginario local — pois para que aja a
producao de sentidos, o leitor da imagem precisa ter um repertério prévio para que possa
descortinar seus potenciais significados.

A possibilidade de intercambio cultural existe dentro das muitas realidades
amazoénicas. Dentro da regido existe a demarcagao entre urbano e o rural, uma linha ténue
que ndo € de modo algum estatica, pois “a cultura do ribeirinho se espraia pelo mundo
urbano, assim como aquela é receptora das contribuicbes da cultura urbana” (PAES
LOUREIRO, 2001, p. 65). Ou seja, a troca entre elementos simbdlicos e materiais
pertencentes a estes dois mundos é constante.

Por fim, ressalta-se que nao se pode esperar que as pinturas retratem somente as
tradi¢des locais; que elas fiquem presas a um tempo passado, estagnadas. Compreende-se
aqui que “é preciso tomar a vida como ela é. E preciso aceitar os mitos de que ela se orna.
[...] 0 que denominarei vitalismo, e 0 mito que é a sua expressao sao diretamente oriundos
de uma visdo empirica do mundo” (MAFFESOLI, 1998, p. 46). Isso significa que, no inicio da
pesquisa, esperava-se encontrar registros proximos a realidade local, que compreendesse

essa experiéncia tradicional, suas caracteristicas endégenas. Mas a materializagdo desse
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imaginario traz elementos plurais, enddégenos e exdégenos, que se entrelagam nas historias

contadas nas pinturas.

6. CONCLUSAO

O artigo buscou responder de que forma o design vernacular, a partir do desenho
de paisagens, expressa a cultura amazonica, indagando sobre o que ele evoca? Para isso,
foi necessaria a realizagdo de uma contextualizagcdo sobre o design vernacular na
Amazébnia, assim como das localidades pesquisadas.

Ao longo do trabalho, com o auxilio de conceitos que perpassaram aspectos
culturais, imaginarios e publicitarios, verificou-se que a cultura amazbnica retratada nas
pinturas apresenta tanto aspectos de dindmicas locais quanto inspiragdes que vem de fora,
por meio dos meios de comunicacgao, de intercambios culturais, dentre outros.

Acreditamos que a importancia desta pesquisa centra-se na possibilidade de
contribuir com os estudos que vao além dos aspectos tecnolégicos da vida social, assim
como, em longo prazo, poder colaborar para uma possivel desmistificagao de estereétipos

sobre a Amazonia.

7. REFERENCIAS

AMARAL FILHO, Otacilio. Marca Amazoénia: O marketing da floresta. 12 ed. Curitiba, PR:
CRV, 2016.

DURAND, Gilbert. Campos do Imaginario. Lisboa, Instituto Piaget, 1996.

EAGLETON, Terry. A ideia de cultura. Tradugdo de Sandra Castello Branco. Sdo Paulo,
SP: Editora Unesp, 2000.

GUERRA, Gutenberg Armando Diniz; ANGELO-MENEZES, Maria de Nazaré; FREITAS,
Antonio Carlos Reis de; RAMOS, Carlos Romano. Comprometimento dos sistemas
ambientais da ilha de Caratateua. In: CASTRO, Edna (Org.). Belém de aguas e ilhas.
Belém: CEJUP, 2006, p. 203-218.

LOUREIRO, Jodo de Jesus Paes. A arte como encantaria da linguagem. Colecao Ensaios
Transversais. Sao Paulo: Escrituras Editora, 2008.

. Cultura Amazdnica: uma poética do imaginario. Colegao
Obras Reunidas. Sao Paulo: Escrituras Editora, 2001.

MAFFESOLI, Michel. Elogio da razao sensivel. Petropolis, RJ: Vozes. 1998.

MARTINS, Fernanda de Oliveira. Letras que flutuam: o abridor de letra e a tipografia
vitoriana. Monografia de Especializacdo em Semidtica e Cultura Visual do Instituto de
Ciéncias da Arte/ICA da Universidade Federal do Para. Orientacdo da Prof?. Dr?. Valzeli
Sampaio. Belém, 2008. Disponivel em: https://goo.gl/CNBrht. Acesso em 09 jul. 2017.

5548



MOREIRA, Eidorfe. Uma geografia especial. In: Ideias para uma concepg¢ao geografica
da vida. Belém: SEMEC, 2012.

NUNES, Benedito. Introducao a Filosofia da Arte. 4° edicdo. Sdo Paulo, SP: Editora Atica,
1999.

PEREIRA, Natédlia C. R. Tragos urbanos da Amazénia: o que o design vernacular tem a
dizer sobre a cultura local. 2014. Trabalho de Conclusdo de Curso — Universidade Federal
do Para, Belém. Orientagao da Professora Doutora Célia Regina Trindade Chagas Amorim.
Disponivel em: https://goo.gl/e1ry8F. Acesso em: 25 abr. 2017.

. AMORIM, C¢élia R. T. C. Design vernacular como potencialidade de comunicagao
na Amazonia urbana. In: XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
2016. Disponivel em: https://goo.gl/DwimDw. Acesso em 10 ago. 2017.

QUARESMA, Helena Doris de Almeida Barbosa; PINTO, Paulo Moreira. O turismo insular
em Caratateua/Outeiro. In: CASTRO, Edna (Org.). Belém de aguas e ilhas. Belém: CEJUP,
2006, p. 219-246.

5549



GT 12 — Cultura, mercados, tradigées e turismo na América Latina

O “NOVO” VER-O-PESO, A NEGAGCAO DA CIDADANIA E A TENTATIVA DE
CONFORMAGAO DE UMA BELEM-EMPRESA-CULTURAL

Brenda Vicente Taketa' (NAEA/UFPA)
bvtaketa@gmail.com

Guilherme Guerreiro Neto? (UNAMA)
neto.guerreiro@gmail.com

Saint-Clair Cordeiro da Trindade Junior® (NAEA/UFPA)
stclair@ufpa.br

RESUMO

O complexo do Ver-o-Peso é um espago de vida espontanea, que foge a vida programada,
retilinea e cartesiana, caracteristica de muitos espacos urbanos da modernidade. A nova
proposta de reforma de uma das feiras compreendidas pelo complexo provocou, desde o
seu anuncio em janeiro de 2016, reacbes de diversos setores da sociedade. As criticas
partiam de varias premissas, mas principalmente da desconsideragdo das diversas
realidades socioculturais e econdmicas, assim como da concepg¢ao autoritaria do
planejamento, com a dispensa de participagao civica e de dialogo em seu processo de
formulagdo. Como proposta de discussao, pontuamos, neste trabalho, com base em autores
como Lefebvre e Harvey, a natureza social do espago e também a necessidade de
considerar diferentes dimensbes dessa natureza no planejamento urbano. Sugerimos
também, como reflexdo, de acordo com o que € apontado por Arantes, que tais politicas e
projetos de governo sobre o espacgo publico podem ser interpretados como parte de uma
tendéncia das politicas urbanas de tornar as cidades mais competitivas, levando em conta,
para isso, o elemento cultural como dimensao relevante dessa estratégia. Nesse sentido, ao
mesmo tempo em que apresenta semelhangas com processos mundiais que caminham na
mesma diregdo, sob feicdes culturalistas, a reforma proposta ganha contornos muito
particulares no contexto de uma cidade capitalista periférica.

Palavras-chave: espaco publico, requalificacdo urbana, culturalismo de mercado

1. Introducéao
As comemoracgbes oficiais dos 400 anos de Belém, em janeiro de 2016, incluiram o
anuncio de uma nova proposta de reforma da feira do Ver-o-Peso. De iniciativa da

prefeitura, o referido projeto de reforma passaria, desde os primeiros momentos de

1 Jornalista, Mestre em Planejamento do Desenvolvimento (PLADES) e doutoranda em Desenvolvimento
Sociambiental pelo Programa de Desenvolvimento Sustentavel do Trépico Umido (PPGDSTU) do Nucleo de
Altos Estudos Amazonicos (NAEA) da Universidade Federal do Para (UFPA). Bolsista de doutorado do Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq).

2 Jornalista, Mestre em Jornalismo pela Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) e professor no curso de
Comunicagédo Social da Universidade da Amazénia (Unama).

3 Gedgrafo e Bacharel em Direito, Doutor em Geografia Humana pela Universidade de S&o Paulo (USP),
Professor Titular do NAEA/UFPA, bolsista de Produtividade em Pesquisa do Conselho Nacional de Ciéncia e
Tecnologia (CNPq).
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exposicao, a ser questionado sob varios aspectos (sociais, econémicos, urbanisticos, entre
outros), provocando reagdes de diversos setores da sociedade, com destaque para as
associagoes de feirantes e trabalhadores da feira, organizacdes civis de defesa do
patriménio e da cidade, entidades de classe, como o Instituto de Arquitetos do Brasil, além
de setores da universidade. Segundo os reclamantes, tais problemas decorreriam
principalmente do imediatismo e da unilateralidade na elaborac&o da proposta e da auséncia
de discussdes com os diversos setores da sociedade relacionados com o espaco objeto da
reforma.

O Ministério Publico Federal (MPF), acionado por essas organizagdes, recomendou
ao Instituto de Patriménio Histdrico e Artistico Nacional (Iphan) a realizagdo de uma consulta
publica. As contribuicbes dos diversos setores resultaram no parecer técnico do Iphan, cuja
analise alerta a prefeitura de Belém sobre a necessidade de “complementagao/correcao” do

projeto. Aponta o parecer:

neste contexto, este Iphan acompanha os inumeros questionamentos
apresentados pela sociedade civil, e sugere que o levantamento do
programa de necessidades (briefing) com maior participagdo da
comunidade de usuarios, seja revisto e ajustado, com maior envolvimento
dos arquitetos autores do projeto e o acompanhamento de profissionais com
experiéncias nas agdes relacionadas a participagao popular (IPHAN, 2016,
p. 09).

Como proposta de discussdo pontuamos, a seguir, questdes apresentadas por
pesquisadores de diversas areas, a partir de um debate realizado no Nucleo de Altos
Estudos Amazénicos (NAEA), da Universidade Federal do Para (UFPA), em margo de 2016,
acerca das dimensdes do planejamento urbano. Sugerimos também, como reflexao, que tais
politicas e projetos de governo sobre o espago publico podem ser interpretados como parte
de uma tendéncia das politicas urbanas de tornar as cidades mais competitivas, levando em
conta, para isso, o elemento cultural como dimensé&o relevante dessa estratégia, com base
em Arantes (2007).

Nesse sentido, ao mesmo tempo em que apresenta semelhangcas com processos
mundiais que caminham na mesma direcdo, sob feicbes culturalistas, a reforma proposta
ganha contornos muito particulares no contexto de uma cidade capitalista periférica. A
despeito dessas diferengas, o que se observa € que, no centro do debate, ha ideias que
circulam e que sao apropriadas de diferentes maneiras, independentemente das

particularidades urbanas em que essa apropriacdo acontece.
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2. Das questdes sobre o didlogo, a cidadania e o planejamento

O ato de planejar, ha algum tempo, tem sido tratado como tendo duas importantes
dimensdes: a técnica e a politica. Para além dos planos e de seus instrumentos, ha
necessidade de pensar os interesses, as demandas, as estratégias e as mediagdes
definidos pelos sujeitos politicos que compdem a cena urbana. Essa dimenséo politica tende
a superar o carater tecnocratico e unilateral das decisbes que marcou ou planejamento
urbano por muito tempo. Afora isso, o pensar a cidade envolve sua concepgao de espago
como forma e conteudo, distanciando-se, portanto, das formas convencionais de
planejamento, marcadamente de natureza fisico-territorial.

E de Lefebvre (2000) a ideia de que a natureza do espaco é social, dai falar-se de
producao social do espacgo e de produgao social da cidade. Para o mesmo autor e também
para Harvey (1992), que acompanha seu raciocinio, trés dimensdes dessa natureza devem

ser consideradas, conforme sistematizado no quadro 1.

Quadro 1 - Dimensbes do espagco em Lefebvre e Harvey

Dimensédes do espago ’ Expressoes \ ’ Em Lefébvre  Em Harvey

Pratica espacial Préticas concretas, funcionais e Espaco Espaco vivido
existenciais, voltadas a reproducdo | percebido
econdmica e social

Representacéo do Representacdes e concepcdes Espaco Espaco
espacgo intelectualmente elaboradas, concebido percebido
ligadas principalmente ao
planejamento e a gestédo

Espaco da Simbolos, imagens e vivéncias Espaco vivido Espaco
representacéo residuais ligadas a praticas imaginado
cotidianas dos diversos sujeitos
produtores do espaco

Fonte: Lefebvre (2000) e Harvey (1992).

Nessa matriz de entendimento, sistematizada a partir dos autores supracitados, o
planejamento e, no nosso caso especifico, o planejamento urbano, situa-se na dimensao do
espaco concebido (LEFEBVRE, 2000) ou do espago percebido (HARVEY, 1992). Nao raro,
entretanto, as praticas convencionais de planejamento desconsideram as demais dimensodes
da vida urbana, compreendendo o espago de maneira cartesiana, e a vida urbana na sua
complexidade como conteudos a serem enquadrados nos desenhos e planos urbanos
concebidos para os seus habitantes sem que estes sejam protagonistas das decisfes.

Essa forma de pensar a cidade, em que pesem suas permanéncias nas praticas de

planejamento, tendem a ser superadas por outras formas de conceber o espago urbano
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que reservem mais importancia a vida cotidiana que ganha amplitude nos espagos vividos
(LEFEBVRE, 2000) ou nos espagos imaginados (HARVEY, 1992). E nesta ultima dimenséo,
nos espacos de representagcdo, que podemos situar a importancia de realidades
socioculturais e econdmicas como o Ver-o-Peso.

Espacgo de vida espontanea em sua maior parte, o complexo de feiras e mercado
foge a vida programada, retilinea e cartesiana que definem o tracado de muitos espacgos
urbanos da modernidade. Essa perspectiva foi reforgada inclusive com a ultima de suas
reformas, momento em que se priorizou o didlogo com os feirantes e com seus
frequentadores cotidianos. Para além de sua vida cotidiana espontanea, , ele é, destarte,
portador de aprendizados de um planejamento urbano mais horizontal e menos tecnocratico.
E é exatamente nessa direcdo que as multiplas dimensdes de seu espago passa a exigir o
dialogo como pressuposto da condigao cidada que nele existe em potencial.

Esse mesmo potencial enuncia a ideia de um modelo civico de espaco, a maneira
como foi sinalizado por Santos (1987), que nao privilegia interesses econdmicos e
estratégias de controle politico; contrapondo-se, dessa maneirao, ao modelo econémico e
politico de ordenamento territorial, muito presente no planejamento urbano convencional.
Associa-se, assim, a dimensdo técnica do planejamento - aquela dos planos, dos
instrumentos, dos zoneamentos e das normatizagdes - a dimensao da esfera politica, que
inclui principalmente o dialogo e a participagao da populagao (SOUZA, 2002).

Essa dupla dimensado do ordenamento urbano exige levar em conta a experiéncia
cotidiana e os saberes e vivéncias que compdem a histéria e a trajetéria de seus sujeitos,
sendo esta a dimensédo a que, de fato, deve definir as estratégias de planejamento a serem
encaminhadas na tomada de decis&o. Nesse caso, mais que um tomador de decis&o, os
agentes tecnocraticos do planejamentos assumem a condicdo de pedagogos urbanos, no
sentido freireano do termo, conforme sugere Souza (2002), pois seus papéis ndo se voltam
a simples definicdo do processo de tomada de decisdo, mas, sobretudo, de mediar acdes e
intencdes, na condicdo de de assessores, ndo do Estado propriamente, mas dos sujeitos
interessados, de fato, nas reformas e interven¢des urbanas objetos de planejamento. Essa
parece ter sido a tendéncia que redefiniu o projeto de reforma do Ver-o-Peso em questéo.

3. O Ver-o-Peso: espaco de relagdes e lutas cotidianas

Tratamento comum ao Ver-o-Peso, o titulo de principal “cartdo postal” de Belém,

com apelo estrito ao potencial turistico do espaco, limita consideravelmente a compreenséao

da sua importancia histérica, sociocultural e econémica no contexto da cidade.
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O complexo do Ver-o-Peso possui quatro bens tombados individualmente (Mercado
de Peixe, Mercado de Carne, Praca do Relégio e Solar da Beira), estando inserido na area
de abrangéncia do Centro Histérico de Belém, também tombado pelo Iphan em 19774,

Seu publico mais frequente esta bem longe de ser exclusivamente de turistas, na
medida em que por ali circulam trabalhadores e produtos provenientes de diferentes partes
da cidade, como da Central de Abastecimento (Ceasa), das muitas ilhas, furos e municipios
do entorno da capital, ou vindos de pontos mais distantes, como o arquipélago do Marajo e
o Baixo Tocantins.

O mercado responde pelo abastecimento direto de casas, restaurantes, lojas,
supermercados da capital e, de forma indireta, serve como ponto de uma rede mais extensa
de mercados e feiras da cidade e dos municipios vizinhos. Por ali também circulam todos os
dias, por meio de dezenas de linhas de O6nibus, milhares de habitantes da Regiao
Metropolitana de Belém.

Um conjunto de estudos antropoldgicos ja foi realizado sobre o espago da cidade em
referéncia. Do ponto de vista antropolégico, destaca-se o estudo de Leitdo (2010), que
menciona os significados sociais, culturais e econémicos mobilizados por um mercado com
o porte do Ver-0-Peso, cuja influéncia se estende ao movimento comercial das imediagdes.

A variedade de atividades ali realizadas € descrita no Inventario de Referéncias
Culturais (IPHAN, 2010), a partir do qual foram identificados na area mais de 40 oficios
relacionados as feiras e mercados ali existentes. Conforme Leitdo (2010), o Ver-o-Peso
deve ser compreendido a partir de suas multiplas feiras que se realizam ao longo de um
vasto espaco, que, mesmo com identificacdo propria, ndo podem ser vistas separadamente;

dai a denominagao de Complexo:

(...) se o comeco € pela Praga do Reldgio, encontraremos os produtos numa ordem
que vai do pescado até as panelas, utensilios, redes e roupas, passando pelos
legumes e farinhas e mediadas pelas barracas de comidas — refei¢cdes e lanches —
interpretadas aqui como mercadorias beneficiadas. Observando-se, assim, a partir
da ordenagéo espacial, podemos identificar uma dindmica de ocupagao dos lugares
por produtos indo do mais perecivel ao mais duravel (LEITAO, 2010, p. 29).

Um dos principais questionamentos realizados durante as discussbes sobre a
reforma foi o fato de o projeto desconsiderar essa complexidade de relagdes sociais e

culturais que envolvem as trocas comerciais e 0 uso do espago, assim como a

4 Segundo o Iphan, o tombamento do Conjunto Arquitetdnico e Paisagistico Ver-o-Peso e areas adjacentes
incluiu, além da area da feira, o Boulevard Castilhos Franga, o Mercado de Carne e o Mercado de Peixe, o
casario, as pracgas do Reldgio e Dom Pedro Il, a doca de embarcacdes, a Feira do Acgai e a Ladeira do Castelo
(VER-O-SITE, 2013).
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despreocupacdo com uma consulta ampla e aberta as pessoas que sustentam e dao vida a

esse microuniverso, que € um dos mais ricos, plurais e dindmicos da cidade.

4. Embates gerados pela proposta de reforma

A primeira apresentacao do projeto de reforma do Ver-o-Peso a sociedade, realizada
no Teatro Maria Sylvia Nunes, na Estacdo das Docas, foi marcada por tensdes. No dia da
apresentagdo®, os trabalhadores da feira do Ver-o-Peso ndo formavam a maioria na plateia
que lotava o teatro, com capacidade para 1.200 pessoas, enquanto as autoridades
discursavam por mais de trés horas. O motivo da baixa representatividade de trabalhadores
das feiras e mercados ligados ao complexo, conforme o trecho destacado a seguir, seria a
prépria forma de organizagdo do evento pela prefeitura. As primeiras criticas ao projeto
foram feitas pelos trabalhadores(as), como se pode verificar, a partir do depoimento de um

dos feirantes presentes naquele momento de apresentacao do projeto:

até a manha daquele dia, na verdade, ndo tinhamos nem sido convidados.
Eles s6 foram distribuir uns convites Ia na feira depois que a gente foi fazer
barulho na frente da prefeitura e da Assembleia Legislativa, lembrando que
o convite tinha sido destinado apenas as autoridades e pessoas ligadas a
ele (ao prefeito), tudo pela internet (Manoel Rendeiro, feirante do setor de
hortifrutigranjeiro, entrevista presencial concedida em fevereiro de 2016).

A reivindicagdo por uma maior participagcao era legitima, mas as divergéncias ao
projeto de reforma foram, sendo anuladas, gravemente limitadas pelo controle do tempo
dedicado a manifestacao dos feirantes ou, durante a exposi¢cao das criticas, abafadas pelo
som das vaias provenientes de uma ala do anfiteatro com grande quantidade de pessoas
ligadas a propria prefeitura.

Nessa ocasido e nas demais sessdes publicas realizadas posteriormente na
Assembleia Legislativa e na Camara de Belém, entre outras, a entdo superintendente do
Iphan no Para, Maria Dorotéa de Lima, também se manifestou contraria a execucao
imediata do projeto de reforma, alertando para a necessidade de cumprimento de todas as
etapas de analise antes da sua aprovagao final, que nado estavam concluidas. A
superintendente também manifestou publicamente a preocupacédo quanto a garantia de
recursos para a realizacdo efetiva de todas as fases da reforma, na medida em que se
tratava de um ano eleitoral, com regras e prazos limitados para a realizagdo de obras, além
de um periodo de contingenciamento de recursos federais em fungado da crise financeiro-

orcamentaria do Estado brasileiro. A necessidade de consulta publica e de deliberagao das

> A apresentacdo se deu no dia 03 de fevereiro de 2016.
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melhorias dos setores visando ao ganho coletivo dos trabalhadores (e n&o individual)
também foram pontos ressaltados nas sessodes publicas.

Para tratar dos aspectos politicos relacionados ao planejamento de reforma do Ver-
0-Peso, consideramos a nogdo de esfera publica habermasiana, sendo esta um espago
abstrato de carater informal ou autébnomo, mas socialmente reconhecido e néo
institucionalizado, a exemplo dos corpos parlamentares (mas nao apenas), no qual se
formam opinides e vontades publicas, no lugar das leis e politicas. Nele circulam questdes,
iniciativas, contribuicdes, problemas e perspectivas que afetam o cotidiano e a vida
concreta, para a formacado democratica da opinidao publica (HABERMAS, 1997). Segundo
Gomes (2008), seriam seus atributos ou fungdes tanto a (esfera da) discussado publica
quanto a (esfera da) visibilidade publica. Grosso modo, segundo o autor, a primeira diz
respeito a “cena ou proscénio social, aquela dimensdo da vida social que é visivel,
acessivel, disponivel ao conhecimento e dominio publicos”, cuja fungdo € responder “a
demandas de sociabilidade e de comunicacdo” (GOMES, 2008d, p.134). A outra, a da
discussao publica, mantém como fundamental a ideia de exposicao e visibilidade, mas com
o intuito de expor as posicdes em disputa para além do mero reconhecimento comum
(GOMES, 2008, p.135).

As semanas que seguiram a apresentacao parcial do projeto de reforma do Ver-o-
Peso pela prefeitura de Belém foram de mobilizagdo por parte da sociedade. Trabalhadores
dos mercados e feiras compreendidos pelo complexo do Ver-o-Peso, formadores de opinido
atuantes nas midias sociais, veiculos de comunicagao, entidades de classe e organizagbes
sociais pautaram o projeto, dando visibilidade as criticas relacionadas a auséncia de
participagao popular no processo de planejamento.

Em resposta, encenando uma forma de participagdo controlada, a prefeitura realizou
espécie de enquete ou votacdo, sem disponibilizar informacgdes suficientes sobre o projeto a
maioria das pessoas e com uma cédula cuja pergunta era “Vocé aprova o projeto do Novo
Ver-0-Peso?”, tendo como respostas possiveis “sim” ou “ndo”.

Como resultado, em um universo de 801 permissionarios dos espagos da feira
contidos na listagem da prefeitura, cerca de 50% nao votaram, a maioria alegando falta de
conhecimento suficiente sobre o projeto para de fato decidir®. Além disso, o conjunto
estimado pela Associagao dos Trabalhadores do Ver-o-Peso extrapolava esse numero de

permissionarios oficial. Na verdade, seriam pelo menos 1.250 cadastrados, mas, como a

6 Resultados da enquete, de acordo com o que foi divulgado pela prefeitura de Belém, considerando os votos
dos dos permissionarios: “sim” 213, “n&o” 204, nulos 04. Total de votos: 421. Total de permissionarios aptos a
votar: 801. Abstengéo: 47,44%. Votos da “populagédo”: “sim” 646, “ndo” 357. Votos em branco: 11. Nulos: 05.
(BLOG VER-O-VEROPESO, 2016b.
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dindmica da feira envolve o revezamento de pessoal em um mesmo espago, com atividades
diversas em horarios alternados, a quantidade poderia alcangar, na pratica, até 5 mil
pessoas, a serem consideradas no processo de planejamento. Entre os votos da
“populacao”, segundo as informagdes da propria prefeitura, foram 646 favoraveis e 357
contrarios, num universo de 1,4 milhées de moradores de Belém (IBGE CIDADES, 2016),
sendo que o contexto foi de pouca divulgagdo, de impossibilidade de opinar no espacgo
limitado da cédula de votacdo e de um debate efetivo sobre as posicbes favoraveis e
contrarias ao atual projeto.

Diante de tal postura, o que se percebeu por parte da prefeitura foi a tentativa de
forjar as pressas um processo de consulta, a rigida tentativa de controle do que deveria ser
um debate e a captura das pautas reivindicadas pela sociedade, sem, de fato, incluir os
diversos publicos e garantir a participacdo no processo de planejamento.

No decorrer do processo de reivindicagdo da sociedade por maior participagdo no
processo de planejamento da reforma do Ver-o-Peso, ficou bastante evidente que, na
pratica, o potencial democratico inerente a constituicdo ideal de esferas publicas no interior
de uma sociedade nao elimina os conflitos, as disputas pelo poder, a tentativa de controle
ou cooptagcdo dos espacos e entes envolvidos, bem como o confronto de interesses
econdmicos e politicos particulares de diferentes grupos. Pelo contrario,

a esfera publica ndo existe essencialmente para satisfazer os nossos ideais
de justica, nem em virtude da soberania popular nem para o bem da
comunidade politica. Esferas publicas que satisfazem tais requisitos devem
ser construidas, devem ser acompanhadas por uma cultura politica
favoravel, em que valores democraticos sejam compartilhados extensa e
intensamente, devem ser guardadas e reforgadas. Sistemas de
recompensas e de constrangimentos precisam ser construidos para a sua
salvaguarda, instituicdes precisam ser desenhadas para a sua reprodugao,
leis precisam ser produzidas para que o Estado funcione como garantidor
da sua existéncia, cidaddos precisardo ser convencidos da sua
imprescindibilidade. Uma esfera publica pro-democratica € uma tarefa, nao
uma consequéncia que se possa extrair normativamente do seu conceito
(GOMES, 2008c, p.112).

Dessa forma, as pressdes e criticas a prefeitura continuaram, fazendo com que
espacos institucionais como a Assembleia Legislativa do Para e a Camara Municipal de
Belém realizassem sessdes em que trabalhadores das feiras e mercados, assim como
representantes de movimentos sociais e entidades de classe, puderam demarcar suas
posicoes e ressalvas quanto ao projeto de reforma.

Durante a sessao realizada no parlamento municipal foi notéria a auséncia de
representantes dos governos municipal e estadual, ambos do mesmo partido. A bancada

governista também nao compareceu para discutir publicamente a proposta de reforma.
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Segundo relatos dos poucos vereadores de oposicao presentes, o esvaziamento teria sido
estratégia politica da prefeitura para mais uma vez suprimir a oportunidade de debate.

Uma Frente em Defesa do Ver-o-Peso foi organizada, reunindo mais de 20 coletivos
e movimentos sociais, € encaminhou ao MPF um abaixo-assinado cuja principal
reivindicacao seria a abertura de uma consulta publica.

Por conta das inUmeras manifestagcdes publicas na feira e em outras partes da
cidade e das adverténcias técnicas e cientificas, tanto de profissionais qualificados, quanto
de organizacbes nao-governamentais, o MPF acatou o pedido e, junto com o Iphan-PA,
abriu uma consulta publica, recebendo no periodo de 02 a 31 de margo criticas e
contribuicdes, por meio eletrénico, ao anteprojeto de intervengéo.

O Nucleo de Altos Estudos Amazonicos, da Universidade Federal do Para, também
organizou um debate com a participacdo da DPJ Arquitetura & Engenharia, empresa
responsavel pelo projeto, de representantes do Iphan, feirantes e especialistas de diversas
areas.

O periodo de consulta foi encerrado com uma Audiéncia Publica, em que novas
analises e recomendagbes ao projeto foram recebidas presencialmente. Na ocasido, os
representantes do Iphan e do MPF-PA também informaram que, diante das inconsisténcias
e problemas técnicos, a reforma deveria ser adiada para o ano seguinte.

Diante desse quadro, foi possivel perceber que, apesar das resisténcias da prefeitura
em abrir o processo de planejamento a participagao, um debate publico foi assegurado
pelas proprias pressdes sobre o sistema politico advindas da reagcdo da sociedade. Esse
movimento contou com a participacéo ativa e organizada dos trabalhadores do Ver-o-Peso,
tendo sido facilitado pela acolhida das reivindicagbes pelo Iphan e a mediagcdo do Ministério
Publico Federal.

5. Cidade-empresa-cultural a vista?

Por ultimo, nosso alerta vai em diregdo ao clima que envolve a constru¢gdo de uma
imagem de Belém como centro mundial de gastronomia e cultura — que é também a
formulagcdo de um produto. Desde 2015, portanto antes das comemoracdes oficiais do
aniversario de 400 anos da cidade e do anuncio de reforma da feira do Ver-o-Peso, os
planos de criagdo de um novo centro especializado em alta gastronomia no centro antigo de
Belém ja estavam em andamento.

Esse conjunto de esforgos converge no sentido de apresentar como “culturais” as
solugdes para o desenvolvimento econdmico e o uso da area antiga central de Belém, cujos
grupos sociais, formas de trabalho, realidades, fluxos e atividades cotidianas em seu interior,

quando n&o omitidos, assimilados ou incorporados ao processo de forma bastante
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assimétrica, tornam-se elementos “indesejaveis”, a serem negados na apresentacdo da
cidade como novo produto.

Arantes (2007), em sua intencdo de desmanchar consensos diante de uma cidade
de pensamento Uunico, apresenta um apanhado da historia recente do urbanismo,
principalmente dos anos 1970 ao final do século. No decorrer da narrativa, ela traca um
panorama sobre como a “cultura” tornou-se central no processo de configuragao urbana, no
qual o capital assume cada vez mais importancia na conformagao de cidades-empresas.
Sob a protecdo do “cultural” como meio de controle urbano, o mercado é capaz de
arregimentar tanto coalizdes entre diferentes classes e grupos sociais (rentistas, politicos,
imprensa, empresarios, pesquisadores, entre outros) quanto consensos entre duas
geracbes urbanisticas até entdo tidas como ideologicamente distintas (e mesmo
concorrentes).

Nesse processo de “fazer a cidade”, a ordem técnica modernista (racional, funcional
e traduzida sob a forma de zoneamentos e planos diretores) seria substituida por uma nova
I6gica de “requalificagdo”, que diluiria as criticas a “gentrificagdo” ao ofertar continuamente
“iscas culturais”, assimilando dessa forma a for¢ca do capital pelo vasto dominio do “cultural”,
no que Arantes chama “culturalismo de mercado™.

Sob o discurso de aumento da competitividade, da promessa de desenvolvimento
(geragdo de renda e empregos) e da melhoria da autoimagem e estima (civica) dos
habitantes, as “cidades-empreendimentos” se converteriam ao mesmo tempo nas proprias
mercadorias (inéditas) e nas novas fronteiras a serem desbravadas por governantes e
investidores, para a acumulagao de poder e dinheiro por meio desse negdécio baseado em

imagens, tornando-se assim “cidades-empresas-culturais”.

O “tudo é cultura” da era que parece ter se inaugurado nos idos dos anos
1960 teria, pois se transformado de vez naquilo que venho chamando de
culturalismo de mercado. De tal forma que a cultura — que nos primérdios da
Era Industrial se cristalizara como esfera autbnoma dos valores antimercado
— ao tornar-se imagem, quer dizer representacdo e sua respectiva
interpretacdo (como sabe qualquer gerente de marketing numa sociedade do
espetaculo), acabou moldando, de um lado, individuos (ou coletividades
“imaginadas”) que se auto-identificam pelo consumo ostensivo de estilos e
lealdade a todo tipo de marca; de outro, o sistema altamente concentrado
dos provedores desses produtos tdo intangiveis quanto fabulosamente
lucrativos. Trocando em miudos, esse o verdadeiro “poder da identidade”.
Dai a ancora identitaria da nova urbanistica (ARANTES, 2007, p.16).

7 Esse novo “culturalismo de mercado” teria sido tanto capaz de impregnar os pacotes estratégicos dos
empreendedores quanto de engolir a nova esquerda urbanistica planejadora, o que representaria “um dos
grandes paradoxos do nosso tempo”, na medida em que promoveria a “convergéncia involuntaria entre
contextualistas e empreendedores, geragbes que “até entdo se imaginavam contrapostas” e uma assimilagéo a
tal ponto integral que ndo tornaria mais possivel distinguir dissidentes e integrados (ARANTES, 2007, p. 08).
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Apresentando-se como “transformador ou reformista”, o novo planejamento da
“terceira geracao” urbanistica (planejadora-empreendedora) seria ajustado a visdo global
das cidades em busca de melhores respostas ao capitalismo flexivel e a predominancia do
terciario, buscando inseri-las em um ndé da rede internacional de cidades e tornando-as
atraentes ao capital estrangeiro, inclusive no setor imobiliario®. Assim, teria deixado de
controlar o crescimento urbano para encoraja-lo, concebendo as cidades como “maquinas
de produzir riquezas” e tendo por objetivo “azeita-la” (ARANTES, 2007, p. 18-20).

Diante desse quadro, reconhecemos que o0s processos globais de produgao
capitalista das cidades ganham contornos bastante peculiares - e mais modestos - no
contexto local. E que o interesse em “revitalizar” o centro antigo como forma de valorizar do
ponto de vista imobiliario as areas do entorno nao é recente.

Castro (2008) e outros autores lembram que, partir de 1995, quando o entdo
governador do estado, Almir Gabriel, encampou em seu programa de governo dois grandes
projetos destinados a intervengdes arquitetdnicas e urbanisticas, a intengdo também era
transformar ou criar espagos rentaveis, a partir da cultura e do turismo.

A promessa de inser¢cao da cidade no circuito do turismo ja existia desde aquele
momento e quase toda a politica cultural do partido no decorrer de seus ultimos quatro
mandatos, interrompidos apenas no periodo de 2007 a 2010, foi orientada a esse fim, com a
marca também de um modelo avesso a instituicdes de participacao e dialogo, a exemplo do
Conselho Estadual de Cultura.

Ainda nesse contexto de implantagdo de um conjunto de obras arquitetbnicas no
centro antigo de Belém, entre 1995 e 2006, o que se discute também em ambito académico
€ que essa foi uma forma de valorizar os empreendimentos do entorno, a partir da adogao
da paisagem como um ativo (CARDOSO; VENTURA NETO, 2013).

Trindade Jr. (2007) também analisou as assimetrias reforcadas entre as praticas de
renovagao urbana nessa area central da cidade e as dindmicas socioculturais e econémicas
de uso e apropriagdo da mesma area por grupos locais, a partir de quatro projetos de
renovacédo, implantados no periodo de 1995 a 2006 no centro mais antigo - a Estacédo das
Docas, o Feliz Lusitania, o Pélo S&do José Liberto e o Mangal das Gargas. A partir de trechos
retirados dos diagndsticos realizados tanto pela prefeitura de Belém quanto pela Secretaria

de Estado de Cultura (Secult), o trabalho apresenta como a concepgéao tecnocrata (e mesmo

& No que se refere a gestdo urbana, Harvey também aponta uma transigdo de um certo tipo de gerenciamento,
comum na década de 1960, para outra forma de atuagdo, voltada ao “empresariamento”, nos anos 1970 e 80. De
acordo com o autor, esse empresariamento ganhou forga a partir do consentimento em todo o mundo capitalista
de que “beneficios positivos tém que ser obtidos por cidades que assumem um comportamento empresarial em
relacdo ao desenvolvimento econémico” (HARVEY, 1996, p.49). Apesar desse empresariamento n&ao ser inédito
na histéria do capitalismo, a sua redescoberta e o renascimento da competicdo interurbana nas décadas de
1970-80 “sugerem que a administragao urbana se alinhou na diregao dos requisitos essenciais da acumulagao
de capital” (HARVEY, 1996, p.62).
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elitista) dos planejadores urbanos ignora - seja pelo esfor¢o de ocultar ou pela depreciagao -
0 uso popular dos territérios. Essa concepgao tecnocrata associa as imagens das areas de
moradia nas zonas de varzea, das zonas historicamente depreciadas também pela omissao
governamental, dos fluxos nos portos e feiras, do comércio informal ou destinado a publicos
de baixa renda, muitas vezes precarizados, a ideias de “deterioracdo”, “declinio”,
“decadéncia” e “obsolescéncia funcional, fisica e econémica” (TRINDADE JR., 2007, p. 70-
71). Esses projetos seriam, dessa forma, responsaveis pela inducdo de novas
territorialidades na area central de Belém, “concebidas e pensadas como atrativas para o
turismo, para os investimentos econdmicos”, em detrimento (ou mesmo como forma de

negacao) das “relagdes cotidianas e seus territérios” (TRINDADE JR., 2007, p. 72).

Em todos os projetos, a intencdo de revitalizacdo de espacos decadentes e
de pouco dinamismo urbano tende a n&o reconhecer os territérios vividos do
entorno; assumindo, pelo contrario, o carater de vitrines e enclaves, nao
obstante o dinamismo das experiéncias da vida cotidiana ligadas ao comércio
popular, as feiras e aos portos, que sado expressivas na area central,
conforme ja demonstrado. Em lugar dessas praticas, € concedido destaque a
um cenario para o acontecer da vida moderna, voltada sobretudo para uma
determinada fragdo dos habitantes que acompanha mais de perto o novo
ritmo moderno da cidade ou para mostra-la para os turistas que a visitam. As
intervencdes seguem tendéncias de requalificagdo que fazem apelo a uma
sensibilidade (internacional-identitaria-estética) portadora de valores
especificos, ndo incorporando programas sociais e de aderéncia a realidade
local (TRINDADE JR, 2007, p. 72).

Por sua vez, o anuncio mais recente de Belém como “cidade criativa da gastronomia”
aparece como estratégia aparentemente ligada ao reuso ou revalorizagdo de parte desse
circuito de obras urbanas, incluindo agora a reforma do Ver-o-Peso. Ao mesmo tempo que
se estabelece uma continuidade em relacao a légica dos equipamentos culturais e turisticos
estudados por Trindade Jr. (2007), ha um aprofundamento do culturalismo de mercado pela
forga da gastronomia como “marca” que serve de mote a construgdo da imagem da cidade.

Em uma Belém cidade-empresa-cultural, a prefeitura assume o papel de vender
duplamente a imagem cidade: ao investidor e também a populacéo. Ativa-se, assim, tanto o
fluxo de capital quanto um “patriotismo da cidade”. Os 400 anos de Belém entram como a
ocasiao propicia para apresentar a mercadoria identitaria. “Um dos tracos do urbanismo dito
de ultima geracgéo é que vive-se a espreita de ocasides... para fazer negocios! Sendo que o
que esta a venda é um produto inédito, a prépria cidade, que para tanto precisa adotar uma
politica agressiva de marketing” (ARANTES, 2002). O ingrediente indispensavel para essa
politica, continua Arantes (2002), € o agenciamento de iniciativas culturais, no caso, a
tentativa de instrumentalizar o cultural espontaneo e diverso de feiras e mercados como o

Ver-o-Peso em cultural planejado e solvente.
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Cabe refletir sobre o que esse processo de empresariamento e gentrificagdo pode
representar em relagdo a dindmica da cidade, que inclui o crescimento de uma outra
centralidade na regido metropolitana, descrita por Cardoso e Ventura Neto (2010) como a
Nova Belém, e as disputas por recursos e investimentos decorrentes desse processo. Nesse
sentido, a concepgao autoritaria de planejamento, discutida neste trabalho, parece ser uma
estratégia compativel e eficiente no processo de agenciamento dessa “nova” cidade, cultural
em sua forma de apresentagao, mas, por esséncia, competitiva, excludente e negadora de

cidadania.
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RESUMO

Cruzando a Etnografia com a Histéria Oral, o trabalho analisa experiéncias vividas em
memorias construidas e narradas por mestres e mestras da artesania do miriti do municipio
de Abaetetuba, no Para, os quais transformam partes da folha e do fruto da palmeira
Mauritia flexuosa, popular miritizeiro, em brinquedos, cestarias, bijuterias, chapéus e outros
objetos artisticos e artesanais. O exercicio da ancestral produgdo artesanal deixa ver
habilidades artisticas e ludicas em profunda simbiose com a dindmica cultura amazénica
sintonizada com perspectivas geohistoricas e socioculturais, pois os brinquedos de miriti
inspiram-se no reino humano, animal, vegetal e mineral sem fatia-lo com fez a ciéncia
moderna. Neste texto, enfatizam-se analises a respeito das transformacgdes culturais no
trabalho, na produgdo e na comercializagdo das artes de miriti percebidas nas
interpretagdes do vivido narradas pelos (as) mestres (as) que confeccionam esta arte. Visa
construir interlocugbes entre as narrativas dos (as) artesdos (as) e a proposta
epistemoldgica dos estudos culturais e pds-coloniais no que tange a “dialética da luta
cultural” e a leitura do processo histérico a partir da experiéncia cotidiana dos diferentes
agentes e suas relagdes de confrontacdes, entrelagamentos, negociagées e empréstimos
reciprocos. Por fim, assinala a importancia de se compreender que na cultura a experiéncia
dos diferentes sujeitos, ou grupos sociais, ou instituicbes onde estes agentes se encontram,
travam relagbes de troca e sociabilidade, forga e poder no ambito das praticas sociais
construidas no dia a dia por homens e mulheres que fazem a histéria acontecer e
movimentam o processo histérico local e regional.

Palavras-Chave: Trabalho; Memoria; Saberes; Miriti.
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1. PRIMEIRAS PALAVRAS

Entre o avd e os miritizeiros os havia uma sociedade. Das folhas de miriti
que trazia, compridas ripas, saia que saia paneiro, quanto? E aqui em casa
era todo de miriti o paredame da cozinha, varanda, fundos, porta, janela de
miriti O miriti era o fio de sua fiagéo, dizia. E do miriti dava ao neto os frutos
luzentes duros, casca vermelha, polpa dourada. [...]. As frutas na despensa
iam aos poucos amolecendo, ou coziam na lata d’agua fervendo, delas a
mae espremia o vinho. Bom camarada o miriti, carogo grelando no caminho
do igarapé onde, na enchente, as frutas bubuiavam, ja moles que Alfredo
com delicia descascava devagarinho comia (JURANDIR, 1984, p. 09)-.

Na descrigdo de Jurandir (1984) Alfredo, personagem principal, compara o avd ao
miritizeiro, em poderosa exemplificagcdo da relagdo cultura e natureza na Amazobnia. Tal
metafora € uma pequena demonstracido da relagao e importancia da palmeira miritizeiro no
cotidiano de muitas familias ribeirinhas amazbénidas paraenses. O comparativo do miritizeiro
como pai, provedor da vida, l6cus de histérias e memoérias revela a capacidade humana de
manipular os recursos naturais e construir a existéncia na Amazdnia em profunda simbiose
com os saberes da floresta e das aguas, seus tempos, ritmos e dindmicas. No avancar da
narrativa dalcidiana, o miriti emerge como fio tecedor de praticas culturais entre o passado e
presente, “o miriti era o fio de sua fiagao, dizia”, inspirando conexdes historia e literatura na
Amazobnia.

A Mauritia flexuosa, denominagao cientifica do miritizeiro, € uma palmeira que se
destaca entre as demais por sua altura, em seu apice encontram-se as longas folhas com
aproximadamente 4m de comprimento e os cachos constituidos, cada um, por uma média
de 500 frutos, do tipo drupa (CYMERYS, FERNANDES e RIGAMONTE-AZEVEDO, 2005)3.

Os frutos do miriti sdo consumidos, tradicionalmente, em seu estado natural ou
transformados em sucos, doces, pudins, licor, cremes e uma variedade de guloseimas. No
meio industrial, vem sendo muito utilizado na fabricagcdo de produtos cosméticos como:
Oleos, cremes, perfumes etc. As partes que compdem as folhas somadas as suas fungoes
naturais de protecdo e adubacdo do solo, sédo utilizadas, pelas familias ribeirinhas, para
cobertura de tetos das casas, como quaradores de roupas, tampas para garrafas, confeccao
de cestarias, bijuterias, brinquedos, entre outros objetos artesanais.

O miritizeiro desponta nos estudos realizados por Germano (2014) sobre
etnoboténica de palmeiras em comunidades ribeirinhas do municipio de Abaetetuba como
uma das espécies que apresentam maior valor social, econdmico e cultural para os

moradores das comunidades pesquisadas. Sdo homens e mulheres, oriundos de familias

3 Estudos sobre a morfologia da espécie Mauritia flexuosa, sua composigéo nutricional e seus beneficios para o
organismo humano, suas possibilidades de uso tradicional, industrial e sustentavel em diversas localidades da
regido Amazdnica, entre outros, vale conferir: Melo (2008), Monteles (2009), Barbosa (2011), Cymerys,
Fernandes e Rigamonte-Azevedo (2005), Sampaio & Carrazza (2012).
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historicamente empobrecidas pela estrutura de desigualdade social de Abaetetuba, artesaos
e artesas que confeccionam artes de miriti, muitos deles, ha mais de quatro décadas, vém
tecendo a existéncia fisica, espiritual e simbdlica de si e de sua familia entrelagcados em
convivéncias e saberes-fazeres nas artes possiveis da palmeira de miriti.

Abaetetuba emerge como Iécus da pesquisa porque a histéria da cidade se
confunde com a prépria histéria da produgado, comercializagcao e circulagdo dos famosos
brinquedos de miriti*. Ali se constituiu um dos centros de produgdo dos brinquedos de miriti
mais conhecidos da Amazoénia Oriental, registrado como patriménio cultural imaterial do
Estado do Para®. No processo de producdo dos artesanatos de miriti, da retirada da matéria
prima a comercializagdo do produto final, homens e mulheres trabalham, relacionam-se
entre si e com a natureza, compartilham experiéncias, partiham saberes, cosmovisdes,
produzem arte no fazer-se agentes sociais da histéria local. Nessa relagcao, fortalecem os
vinculos culturais e tecem o complexo cotidiano amazénico, pois se por um lado
sociabilidades, praticas de entreajuda e solidariedade alinhavam experiéncias de vida, por
outro, tais experiéncias, no universo da floresta e do trabalho, fazem-se também em
exercicios de exploragao, violéncia, precarios servigos publicos (MARCON, 2003).

Neste paper pretende-se, pelos caminhos da histéria oral, valorizando o
afloramento da memodria em didlogo com a etnografia concebida como um processo de
permutacao dialégica (MAGNANI, 2009; CLIFFORD, 2011), evidenciar no cotidiano dos (as)
artesdos (as) de miriti reflexdes iniciais acerca das aprendizagens construidas, as
sociabilidades tecidas e as relacdes de trabalho e comerciais estabelecidas nas etapas do
processo de confecgdo dos objetos de miriti. Para tanto, teceremos interlocugbes entre as
narrativas® do mestre artesdo Ivan e da mestra Nina e a proposta epistemolégica dos
estudos culturais e pdés-coloniais no que tange a “dialética da luta cultural” e a leitura do
processo histérico a partir da experiéncia cotidiana dos diferentes agentes e suas relagoes
de confrontagbes, entrelagcamentos, negociagdes e empréstimos reciprocos.

O texto esta dividido em duas secgdes somadas as palavras iniciais. A primeira
secao intitulada “Mestres da memdria na floresta e na cidade: trajetorias e vivéncias”, faz-se

a apresentacdo do narrador e da narradora da pesquisa, os quais utilizaremos suas

4 Em nossa dissertagdo de mestrado em educagado recuperamos a historia dos brinquedos de miriti a partir das
narrativas dos arteséos e artesas e concluimos que a histéria deste brinquedo estéa intrinsicamente relacionada
as histoérias de vida de mulheres e homens do espaco rural, na medida em que tais brinquedos marcam a vida
infantil, extrapolam esta fase, atravessam geragdes e acompanham a dinamicidade do tempo presente tornando-
se trabalho e fonte de renda na idade adulta (SILVA, 2012).

5 PARA, Lei n® 7433, 30/06/2010 declara o brinquedo de miriti Patriménio Cultural de Natureza Imaterial do
Estado do Para e da outras providéncias. (D.O.E.P. 06/07/2010 Executivo 1, p. 1).

6 Na pesquisa que estamos realizando para a tese de doutoramento em Historia Social (UFPA), o objeto de
estudo é a analise das experiéncias de vida e de luta compartilhadas por 05 mestres da memoria das artes de
miriti. Scai eles: Célio, lvan, Sebastido (Santinho), José Maria (Zeca) e Augusto (Gugu) e 03 mestras: Nina,
Dorielma (Dorinha) e Maria das Gragas (Tica).
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narrativas neste texto. Abordaremos, ainda, caracteristicas morfolégicas da palmeira
miritizeiro e o vinculo cotidiano que homens e mulheres abaetetubenses estabelecem com
esta palmeira. “Talhar a vida e escrever a historia: trabalho, saberes e circuitos no mundo do
miriti”, € o titulo da segunda se¢do na qual se analisa as narrativas dos mestres e mestras
do miriti em dialogo com autores dos estudos culturais e pds-coloniais. Finalizamos o texto
abordando a importancia da construgéo da escrita da histéria social da Amazdnia, atentando
para a singularidade que perfaz o cotidiano das diversas e diferentes comunidades

amazonicas.

2. MESTRES DA MEMORIA NA FLORESTA E NA CIDADE: Trajetérias e Vivéncias

Os brinquedos de miriti, patriménio cultural que resultam do trabalho realizado por
inumeros artesaos e artesas, sdo materializados na forma de barcos, canoas, cobras, tatus,
casas, dancarinos, passaros, peixes, entre tantos outros elementos constitutivos da fauna e
da flora amazbnica abaetetubense. Igualmente, a producdo de objetos de outras culturas
incorporados a realidade de Abaetetuba e reinventados nas maos dos artistas de miriti, num
expressivo circuito e transito de ideias, objetos e saberes entre povos e culturas do mundo
(GARCIA CANCLINI, 2000).

Quem sao esses homens e essas mulheres que alinhavam formas culturais, criam
possibilidades de relacionamento social e produtivo e tecem a histéria na Amazénia? Para o
romancista Leite “ele é a histéria das suas maos” (2009, p.9). Na narrativa do poeta Loureiro
“a mesma mao que faz barcos de verdade, constréi casas, forja o ferro, navega e pesca, é a
que imobiliza no miriti 0 acaso do seu devaneio. A mao do trabalho pesado fazendo o
trabalho da leveza” (2012, pp. 18-19).

A convivéncia da escritora Nazaré Lobato, esposa do artesdo Marinho, considerado

um dos mais antigos de Abaeté, ambos atualmente falecidos, permitiu registrar que

O artesdo, homem rustico, com o miriti em punho e a faca afiada nas maos
calejadas pelo labor, trabalha dando formas inusitadas aos pequenos e
médios pedagos do produto excepcional, o qual entalhado com habilidade,
surge em sua frente, transformados em tatus, cobras, pombinhas, soca-
soca, barcos e outros, ja caracterizados em brinquedos de miriti (LOBATO,
2011, p. 11).

A visdo da escritora reconstitui o cotidiano de trabalho de homens e mulheres que
manejam a tradicional faquinha para produzir diferentes animais e objetos de miriti.
Constituidos em processos de aprendizagens em circuito familiar, artesdos e artesas
cotidianamente resistem, reconstroem-se, reinventam-se, ressignificam-se e afirmam-se

pela arte em miriti. S0 pessoas que ha geragdes compartilham historias, saberes, fazeres,
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alegrias, encantamento, lutas pela vida e tecem a existéncia, superando dificuldades e
limites da experiéncia.

Mestres e mestras de miriti, narradores e narradoras deste texto, sdo habitantes do
Estado do Para, particularmente do municipio de Abaetetuba. Uns aqui nasceram e trilham
os caminhos de sua vida pelos rios, ramais e ruas deste territorio, outros/as para ca
migraram de localidades diversas e aqui encontraram solo fértil para deixar fluir sua
imaginacao e habilidade artistica no encontro com a palmeira Mauritia flexuosa. Sao filhos e
filhas que adotaram e foram adotadas por este lugar no qual sdo nutridos e nutrem a
dinAmica cultural e histéria local em profunda simbiose e agenciamentos com outras
experiéncias globais.

Desse modo, com o miriti ndo se tem apenas um produto alimentar, um brinquedo
ou um objeto decorativo. Com ele se urdem memodrias, entretecem-se saberes, expressam-
se concepgodes e sonhos pessoais. Conhecer a identidade destes homens e mulheres, aqui
especificamente Dona Nina e Seu Ivan, em suas vivéncias cotidianas, suas cosmovisoes e
jeitos de ser, viver, organizar, trabalhar, lutar, superar conflitos e dificuldades, sonhar e
como estes modos se relacionam com a composi¢cao de sua arte em miriti, a partir de suas
préprias narrativas € o que faremos nos proximos paragrafos.

Nosso mergulho na histdria de vida desses artesaos comega pela mestra Nina Mary
Abreu da Silva. Dona Nina como é carinhosamente conhecida, por conta da idade e dos
problemas de saude com os quais vem convivendo e enfrentando ja nao faz mais
brinquedos para comercializagdo, porém continua transformando a bucha do miriti em
objetos de arte como uma atividade terapéutica. Em seu modo préprio de se apresentar,
narrou: “Eu me chamo Nina Mary Abreu da Silva. Nasci no dia 11 de setembro de 1935, aqui
mesmo em Abaetetuba, neste mesmo lugar. Fui criada com meus pais que se chamavam
Raimundo e Joana. Nos éramos 09 (nove) irmaos, mas agora s6 tem 02 (duas) mulheres e
02 (dois) homens”. A imagem n° 01 reproduzida abaixo apresenta Dona Nina em sua loja de

comercializagao das artes em miriti.
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Foto n® 01: Dona Nina Abreu com suas criagbes em miriti
Fonte: Album de Merian Abreu (Facebook)

Dona Nina por ser uma mulher envolvida com a arte em suas diferentes linguagens
tornou-se referéncia do municipio de Abaetetuba nesta seara. O trabalho de rememoragao
possibilita 0 encontro consigo mesma no percurso da vida vivida e lembrada. Ao recontar os
momentos dos poucos anos que frequentou o ambiente escolar, Dona Nina diverte-se com
as proezas que cometia, enaltece sua capacidade singular de aprender e trocar
conhecimentos. No presente da memoria, ressalta, ainda, sua satisfacao e habilidade em
aprender, apenas com o olhar, trabalhos de artes manuais e sente-se lisonjeada pelo
reconhecimento que as pessoas de seu convivio tinham e tem por ela. Nessa trajetéria, o
direito de estudar € atravessado pelas proibicbes do pai e empoderamento da mae em

desafiar a estrutura patriarcal da familia. Nas palavras de Dona Nina:

Eu fui alfabetizada na primeira escola Magalh@es Barata [...] Eu tenho até a
52 (quinta) série primaria, que equivale agora o ginasio (risos). Mas o papai
tinha aquela coisa de ndo mandar a gente estudar pra ndo escrever para
namorado (risos). Mamée que se interessava, botava a gente na escola
nesse tempo. Eu tenho a 52 (quinta) série, tenho 03 (trés) a 04 (quatro) tipos
de caligrafia. Estudei paleégrafo. Nesse tempo tinha manuscrito na escola.
Eu estudei manuscrito com o professor Maxico. Agora, eu ndo continuei
porque quando terminei minha 52 série, com 13 (treze) anos, nao tinha mais
como seguir os estudos aqui.

Com relagao ao seu aprendizado da arte com o miriti a narradora contou que nao
aprendeu nada sobre esse assunto nos ensinamentos da escola regular, oficialmente

reconhecida pelos érgéos governamentais, como ela mesma relata:

Na escola eu ndo estudei nada do brinquedo de miriti. Eu aprendi a fazer o
brinquedo de miriti com um cunhado meu. Eu trouxe um dom de berco, que
tudo era facil pra mim. Eu de cada coisa eu sei um pouco. Eu ja tinha uns
15 a 16 anos de idade, ai eu me interessei pra fazer o brinquedo de miriti.
Eu fazia pra gente brincar, para as criangas brincarem.
Nesse dialogo afloraram saberes da experiéncia que sdo transmitidos de uma
geracdo a outra por meio da oralidade e da observacdao. Tema que aprofundaremos na

proxima secgdo. A inspiracdo para criacdo de sua arte € encontrada nas paisagens
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geoculturais locais e relagdes cotidianas. As marcas do tempo ja vivido esculpidos em seu
corpo nao lhe permitem mais realizar algumas tarefas artesanais. Entretanto, a narradora
sente-se util e realizada com aquilo que consegue fazer, brincando com sua propria

condicdo de saude nos fala:

Eu quando estava com a minha vista boa eu pintava muito bem, mas agora
eu ndo enxergo desse lado, assim mesmo eu ainda tego croché. Eu estou
cismando que esse outro lado ja esta pifando, e ja voltei la com o médico,

7 N 7

ele disse que é assim mesmo, que € devido a idade, que é sO se eu
trocasse a cornea. Hum!!! ja ndo tem cdrnea pra quem é novo, ainda vao
achar cdrnea pra trocar do meu olho (risos).

E com essa capacidade humana feminina aguerrida de ver, viver e encarar os
desafios da vida que pausaremos estas memorias da trajetéria de Dona Nina com o
significado do miriti em sua vida: “Pra mim o brinquedo de miriti significa assim uma terapia,
eu gosto de fazer porque eu sempre gostei de arte. A arte é tudo pra mim, qualquer arte eu
acho bonita”.

A afeicdo, a ternura, o amor e o encantamento pela arte em miriti fazem emergir
conexdes entre pessoas que vivem distantes territorialmente, mas que se encontram na arte
de brincar e trabalhar com a folha do miritizeiro. E assim que a vida da artesa Nina se liga
ao viver do artesdo Ivan, que assim se apresenta: Meu nome é Ivan Teixeira Leal. Eu nasci
no dia 29 de marco de 1969 em Guajara-Miri, municipio de Muang, ilha do Maraj6. Sou
marajoara, ndo sou natural de Abaetetuba, tenho aqui pouco tempo morando, s6 14 anos.
Na imagem 03, lvan esta expondo e comercializando seus objetos de arte em miriti na Feira

do Cirio de Nossa Senhora de Nazaré, em Belém.

Foto n° 02: Ivan Teixeira Leal
Fonte: Arquivo pessoal Pesquisadora.
Pesquisa de Campo. Outubro/2017.

O narrador foi um marajoara andarilho. Ao socializar lembrancgas da trajetéria e
andancgas, explicou como chegou a Abaetetuba e, ao encontrar o amor da sua vida, a
mulher com quem construiu sua familia e continua partilhando sua vivéncia, fixou residéncia

no municipio de Abaetetuba:

Eu sai do interior de Muana para Ponta de Pedras, depois morei em
Castanhal, Belém e vim morar no Conde e em 2003 passei a morar em
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Abaetetuba, aqui no Pirocaba’. Conheci a minha esposa na Vila do Conde e
ela me arrastou pra ca, dizem que mulher ndo tem forca, tem é muita
(risos). Eu fiz uma casa pra vir passar as férias e acabei me apaixonando
pelo lugar e vim embora pra ca.

Eu sou casado com a Siria, temos um casal de filhos. Tenho, também, um
casal de netos: O Ivan Neto, homenagem do meu filho pra mim, muito bom,
tem 06 (seis) anos e a Stefany que tA com 01 (um) ano e 03 (irés) meses.
Bem pequena, é uma béncéo, ja fala as coisas, conversa, esculhamba,
briga com o irmao dela (risos).

Ao dialogarmos sobre sua formagao académica, Seu lvan nos relata as boas
lembrancas dos poucos, mas intensos momentos que frequentou uma escola. Triste por ndo
ter conseguido concluir nem o Ensino Fundamental, entretanto fala com gratiddo das

aprendizagens adquiridas:

Ainda hoje frequento a faculdade da vida, mas eu estudei em uma “Escola
Estadual Graca Divina”, foi minha primeira escola, era aquele regime que
uma professora ensinava para todas as séries, multisseriado. Comecei a
estudar com uns oito pra nove anos. Eu estudei até a 62 série, porque eu fiz
o supletivo, por pouco eu nao conclui a 72 (sétima) e a 82 (oitava) serie.

Ao conversarmos sobre como e com quem aprendeu a fazer pegas artesanais,
Seu Ivan nao hesitou em demonstrar sua habilidade artistica criadora, porém, sem deixar de
reconhecer a importancia do aprendizado que obteve com outras pessoas para aperfeicoar

seu trabalho. Assim nos fala:

Desde crianga eu mesmo fazia os brinquedos. Dai a gente veio fazendo pra
brincar, cresceu, surgiu a oportunidade de ganhar dinheiro e aos poucos a
gente vinha fazendo e ganhando dinheiro, intercalando. Olha na verdade
existe uma palavra que se chama autodidata, entdo a técnica eu aprendi
com outros artesdos, mas aprender a gente aprende com a gente mesmo, a
gente vé o cotidiano e faz o desenho.

A convicgdo de que sua atividade laboral se desenvolve e cresce muito mais a
partir da jungcdo com outros mestres se faz presente nas memoarias de lvan ao narrar sua
participacdo e a importancia de entidades representativas dos artesdos. Sao maos que
tecem historias e levam cores, enfeites e encantos a todos os lugares. Em cada objeto
imaginado, criado e concretizado em miriti, para lvan existe uma viagem realizada, uma
histéria contada, um sonho alcangado, um aprendizado somado e saberes partilhados.
Assim o artesdo nos fala do significado do miriti em sua vida, os desafios enfrentados, o
prazer de ensinar outras pessoas € 0s sonhos que luta para realiza-los: “Olha é assim: cada
objeto é uma viagem. Uma vez eu disse que o miriti € 0 ar que eu respiro, porque ele é o
sustento da minha familia, né? Ele significa o meu jantar, meu almogo, meu calgar, meu

vestir, entdo ele significa minha vida. Eu tudo o que eu sou hoje eu agradego ao miriti”.

7 Pirocaba faz parte da zona rural (area de terra firme) do municipio de Abaetetuba. Pertence a area Distrital da
Vila de Beja. A residéncia de lvan localiza-se no Ramal do Pirocaba, Rodovia PA, Vila de Beja.
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Enfim, no cenario de transformacdo da matéria-prima miriti em artes, homens e
mulheres revelam sonhos, aspiragbes, esperangas, alegrias, tristezas, indignacoes,
certezas, incertezas, frustragdes e tantas outras contradicdes experienciadas no dia a dia da
vida em sociedade. Assim, estes agentes histéricos sdo testemunhos da passagem do
tempo experienciado em um trabalho de fazer e refazer artistico que compde a pluralidade
cultural amazénica. Os sentidos das vivéncias passadas “saturadas de agoras” (BENJAMIN,
1994) captados no percurso desta secdo nos revelam que as intersegcdes entre estas
trajetorias de vida espraiam-se pela multiplicidade de segmentos que comportam o viver em
sociedade, a exemplo da arena do trabalho, da aprendizagem e da economia, assunto que

abordaremos na proxima segao.

3. TALHAR A VIDA E ESCREVER A HISTORIA: Trabalho, Saberes e Circuitos no Mundo do
Miriti

Detentores de saberes de um oficio tradicional na Amazdnia, homens e mulheres
em circuitos de tradicdes orais reproduzem e traduzem cotidianamente, no ambito das
praticas sociais construidas, relagdes de trabalho, aprendizagens, comercializagéo,
sociabilidades, conflitos, forga, poder e assim fazem o cotidiano acontecer e movimentam o
processo historico local e regional.

No que concerne aos saberes e aprendizagens inclusos nas artes em miriti
observa-se as praticas educativas que ocorrem em ambientes ndo escolares e a oposicao
entre saberes e modos de ensinar e aprender construida pela ciéncia moderna (SANTOS,
2010). O narrador e a narradora foram enfaticos ao dizer que nao aprenderam a lidar com o
miriti na sala de aula escolar, mas sim com algum familiar: irmao, mae, cunhado, primo. “Eu
nao estudei nada do brinquedo de miriti. Eu aprendi e afaze o brinquedo com um cunhado
meu”, nos conta Dona Nina.

Essa afirmacdo da mestra Nina nos permite dialogar com as reflexbes sobre
aprendizagem desenvolvidas pelo antropologo Tim Ingold (2015) que acentua a importancia
do desenvolvimento de habilidades que s&o adquiridas através do engajamento dos sujeitos
no mundo em que vivem, enfatizando o aprender a aprender, ou seja, a educacao da
atengcdo. A nog¢ao de “educagdo da atengdo” em Ingold (2015) opera no sentido de
desenvolvimento de habilidades do individuo em todas as suas relagdes como agente no
ambiente e no engajamento da percepgdo com humanos e ndo humanos ao longo do seu
processo de desenvolvimento, ou seja, envolve o novigo aprender com 0s mais experientes,
seja olhando, ouvindo ou sentindo. A narrativa do mestre lvan sobre o ensinar a arte com o

miriti, ao primeiro olhar, é, também, exemplificadora nesta reflexdao: “Ja ensinei outras
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pessoas que ja aprenderam a gente vai assim ensinando: olha essa rosa € feito dessa
maneira, colada dessa maneira. E um pouco a curiosidade”.

Na imagem n° 03 pode-se visualizar Seu lvan em sua oficina ensinando seu
oficio. O mestre explica sobre as luminarias para a educadora/aprendiz, a qual o observa
com o olhar curioso e a audicdo atenta a todos os detalhes. E o saber tradicional sendo

transmitido as méaos das novas geragdes.

Foto n° 03: Seu lvan ensinando em sua oficina.
Fonte: Arquivo Pessoal Pesquisadora. Pesquisa de
Campo. Margo/2012.

As narrativas nos permitem, ainda, construir conexdes com o pensamento do
sociélogo Boaventura Santos (2010) acerca do paradigma capitalista e seu modelo
epistemolégico dominante na sociedade moderna e contemporanea, lido por Santos como
“abissal”’, na medida em que cria linhas divisorias invisiveis e uma relacdo dicotdmica e
excludente entre saberes produzidos pelos agrupamentos humanos, no caso em analise
pelos mestres e mestras do miriti, e os saberes oficializados pela instituicido escolar. A
ciéncia moderna, que tem sua raiz fincada na cultura europeia ocidental, € concebido, no
modelo “abissal”, o referencial universal de conhecimentos e a negacao de outros processos
educativos e culturais (SANTOS, 1997; 2010, CANDAU, 2005).

Santos (2010) orienta para a possibilidade de construgdo de um paradigma
norteado pelo “conhecimento prudente para uma vida decente” o qual tem como uma de
suas hipoteses o desaparecimento da distingdo hierarquica entre conhecimento cientifico e
conhecimento vulgar (SANTOS, 1997). Nesse sentido, afirma que “o pensamento pos-
abissal parte da ideia de que a diversidade do mundo € inesgotavel e que esta diversidade

continua desprovida de uma epistemologia adequada” (2010, p. 51). E completa:

O pensamento pds-abissal [...] € uma ecologia, porque se baseia no
reconhecimento da pluralidade de conhecimentos heterogéneos (sendo um
deles a ciéncia moderna) e em interagdes sustentaveis e dinamicas entre
eles sem comprometer a sua autonomia. A ecologia de saberes baseia-se
na ideia de que o conhecimento é interconhecimento (SANTOS, 2010, p.
53).
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Entdo, navegar por este viés epistemolégico é perceber que ndo ha uma unica
forma de conhecimento valida e sim muitas formas de saberes construidos cotidianamente
por homens e mulheres em suas praticas sociais. Na interagcdo com o outro, os variados
conhecimentos avancam inter-relacionando-se e dialogando horizontalmente uns com os
outros, se construindo mutuamente e alastrando suas raizes em busca de novas e variadas
interfaces. E compreender que todo “conhecimento é autoconhecimento” (SANTOS, 1997,
p. 50), portanto, é criacao e esta intimamente ligado a nossa trajetéria de vida, nossos
valores, nossas crengas, nossa cultura, enfim, nosso modo de ser e viver em relagdo com o
outro. Em suma, € preciso reconhecer que as experiéncias e praticas educativas e de
aprendizagem desenvolvidas pelos mestres artesdos e mestras artesas de miriti fazem parte
dessa ecologia de saberes e podem compor o curriculo escolar e curriculo da vida.

No ambito do trabalho é perceptivel nas narrativas de Dona Nina e Seu Ivan,
trajetérias de vida em que as atividades laborais se fizeram presente desde a idade infantil
para auxiliar ou, até mesmo, arcar com o sustento do grupo familiar, geralmente formado por
mais de 07 (sete) pessoas. Os homens acompanhavam o pai e as mulheres a mae e, com
eles e elas, foram aprendendo a lidar com os recursos da floresta, com a fauna e com os
rios.

Essa relacao familiar de trabalho tem seu prolongamento nas familias formadas
pelos mestres e mestras do miriti em sua atividade com este produto, pois todos os
narradores trabalham junto com esposo (a), filhos (as), genros, noras, netos (as), seja os
que habitam no espago urbano ou os que vivem no espaco rural. Sao relagbes sociais
familiares hierarquicas de afetividade, confianga, respeito, educativas, colaborativas e
produtivas que se difundem entre geracdes e compdéem o complexo cenario do viver
amazénico. A narrativa do mestre Ivan ao contar quem trabalha com ele na confecgao dos
objetos de miriti, ao primeiro olhar é exemplificadora desta reflexdo: “Hoje trabalha eu,
minha esposa, minha filha, minha nora, meu filho quando chega da pesca e mais um
adolescente que trabalha comigo, sé&o essas pessoas que trabalham comigo. E sé familia, é
regime familiar”.

Outro ponto que observamos nas primeiras vivéncias dos narradores e
narradoras a respeito do mundo do trabalho com a arte de miriti e, por extensdo, nos
circuitos da economia, é que todos nao trabalharam ou trabalham apenas produzindo o
artesanato para o sustento de sua familia. Na cidade ou no espaco rural, a relacdo com a
mata, as aguas, mostra que homens e mulheres, mestres e mestras de miriti desenvolvem
outras “taticas” (CERTEAU, 2009) de producdo da vida, tais como: pescar, lavrar a terra,
plantar, coletar frutos, comercializar e prestar servicos. Essa forma de inserir-se em

temporalidades distintas e diversas atividades agro-extrativistas por parte desses
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trabalhadores e trabalhadoras deixa ver como o discurso dos ciclos econdmicos e o discurso
da separagdo agricultura e extrativismo como atividades que possuem projetos de
civilizagdo e desenvolvimento diferentes, no mundo amazdnico vem sendo continuamente
questionado (NUNES, 2014; LACERDA e VIEIRA, 2015).

Ao narrar como divide seu tempo de trabalho, Seu Ivan conta que a
sincronizacao desse tempo nao esta fundamentada na maquina do relégio e sim no tempo

da natureza:

A gente trabalha dividindo o dia a dia, por exemplo: na agricultura tem la
seu momento de trabalhar, ndo é todo dia; o peixe também nao é toda maré
gue da pra pescar, a gente escolhe a maré, [...] entdo o artesanato é nesse
momento que nao ta la ou a noite que a gente ta trabalhando direto, a noite
0 que a gente faz mais é o artesanato, ai vai dormir |4 pra onze horas, meia
noite.
Ao cruzar essa narrativa de Seu Ivan com os estudos do historiador inglés
Thompson (1998) e suas analises a respeito do trabalho dissociado do tempo determinado
pelo relégio no qual se assenta a ordem produtiva capitalista, nota-se que as experiéncias
de trabalho dos mestres e mestras do miriti, assim como os ritmos irregulares de tarefas
desenvolvidas por esses trabalhadores (as) destoam da disciplina industrial movida pelo
tempo do relogio. Thompson (1998) ao analisar os trabalhadores ingleses propde a
existéncia de uma “economia moral dos pobres” em que o costume garante a subsisténcia e
a protecao contra os riscos vindos de racionalizacbes do mercado e de inovagdes técnicas.
Vale mencionar que, ao se referirem ao trabalho com o miriti, os mestres e
mestras o fazem exteriorizando satisfacao, realizagao pessoal e profissional. Nesse sentido,
€ notavel destacar o aspecto ludico que os trabalhadores e trabalhadoras de miriti
acrescentam ao seu fazer cotidiano. Para eles e elas, no trato com o miriti ndo ha distingéao
entre trabalho, prazer e satisfagdo, ambos caminham juntos e fazem parte do processo de
construcao de seu objeto artistico e de comercializagdo. As palavras de Seu lvan sao

reveladoras nessa analise:

a gente luta e o miriti pra mim € isso, é importante. Porque na verdade é
uma coisa que a gente faz, une o Util ao agradavel. E um trabalho que se
torna assim uma terapia a gente gosta de fazer, € a vida da gente. Com isso
eu pude ensinar outras pessoas, levo essa conscientizacdo de que é
possivel vocé viver sem agredir a natureza.
A ludicidade dos mestres e das mestras do miriti emerge quando trabalham
produzindo sua arte, que € sua cultura, sua identidade, seu saber, seu fazer, enfim, sua

experiéncia de vida vivida e compartilhada no interior de uma sociedade altamente
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consumista, desigual que supervaloriza a face produtiva do ser humano em detrimento aos

outros aspectos, entre eles o ludico (SILVA, 2012).

CONSIDERAGOES FINAIS

Pensar a experiéncia de trabalho dos artesdos e artesas de miriti englobando as
dimensodes produtiva e ludica do ser humano, significa implodir com o modelo de trabalhador
da sociedade capitalista industrial caracterizado pela disciplina, obediéncia, produtividade e
lucratividade. Desse modo, no enquadramento disciplinador produtivista da sociedade
moderna capitalista, a esfera ludica do humano é descartada, considerada futil e, portanto,
sem importancia. Dada a ordem de valores que se preza na atual sociedade ao prazer, a
alegria e a liberdade criadora, reservam-se infimos espacos e tempo. Nos estudos de
Mondin (1980) sobre a dimensédo ludica do homem, afirma-se que esta é extremamente
densa e mais rica que outras dimensdes também importantes, como a estética, a ética, a

especulativa e a técnica por compreender que:

Na esfera ludica, revela-se a complexidade e ao mesmo tempo, a harmonia
do ser humano. Nela péem-se em movimento todas as faculdades sem
subordinagao, sem submissdes, em espontinea coordenagado e em vista de
alegre autorrealizagéo do sujeito. (MONDIN, 1980, p. 222).

Pensado sob esse prisma, a dimensdo ludica do humano torna-se uma
contravengao aos valores instituidos, na medida em que ndo convive com a dominacéo, a
subordinagao, a clausura, a disciplina impositiva. Insere-se aqui o jeito proprio de trabalhar e
viver dos mestres e mestras da arte em miriti.

Em ultimas palavras, as analises de Hall (2003) sobre a “dialética da luta
cultural” (2003, p. 255), ou seja, o campo da cultura como um lugar de luta permanente
entre os diferentes grupos, no qual ndo se consegue vitérias definitivas, mas ha sempre
perdas e ganhos, “posicbes estratégicas a serem conquistadas ou perdidas”, traz-nos
elementos fundamentais para a compreensao do processo histérico e as transformacdes da
vida glocal cotidiana. Por esse viés, na cultura e nas artes de miriti, a experiéncia dos
diferentes sujeitos, ou grupos sociais, ou instituicbes onde estes agentes se encontram,
travam relacbes sociais de confronto, de trocas, de entrelacamentos, enfim relacbes de
forca e poder entre todas as praticas sociais construidas no dia a dia por homens e
mulheres que fazem a histéria acontecer e movimentam todo o processo histdrico.

Finalmente, as narrativas selecionadas e compartilhadas por Dona Nina e Seu
Ivan, mestres/mestras e artesaos/artesas do miriti e da memoéria de Abaeté configuram

rostos, cosmovisdes, carater, maneiras de ser, viver, crer, sonhar, amar, lutar, trabalhar,
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ensinar, aprender, se organizar, de trabalhadores e trabalhadoras abaetetubenses que tem
nessa pratica tradicional uma de suas formas de sustentar a familia. Sdo homens e
mulheres com suas raizes fincadas na Amazbnia paraense, os quais da intrinseca
convivéncia com os regimes das aguas, da mata e de outros seres humanos dinamizam a

cultura e a historia local em agenciamentos com outras experiéncias globais.
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RESUMO

O uso turistico do patriménio cultural € um fendbmeno paradigmatico, sobretudo quando se
trata de elementos culturais com a chancela internacional de Patriménio Mundial. Diante
disso, uma das principais premissas para as politicas de desenvolvimento do turismo
naquelas areas patrimonializadas vém sendo difundida sob o conceito de governanca,
enquanto estratégia de ampliacdo da participacdo e de democratizagdo do processo de
gestdo de politicas publicas. Nesse contexto, esse estudo tem por objetivos analisar
mudangas e permanéncias na organizagdo e o funcionamento institucional da governanca
das politicas publicas para o turismo no sitio do Patriménio Mundial Brasilia, entre 2010 e
2016, identificando e compreendendo principios constitutivos da instancia de governanga
local. A pesquisa foi desenvolvida através do levantamento dos atos oficiais do Governo do
Distrito Federal que normatizam o arranjo institucional da gestdo publica do turismo em
Brasilia, bem como de todas as atas que registram as reunides da instancia de governanca
local de turismo, em 2010, ano em que essa instancia foi reativada. Foram realizadas
analises de conteldo dos documentos levantados, a partir do manejo do conteido e da
expressado das mensagens do processo comunicacional para evidenciar indicagbes das
inferéncias que permitem categorizar as informagdes contidas nos documentos. E possivel
observar que apesar da variagdo na estrutura institucional do 6rgdo governamental para o
turismo, a instdncia de governanca permanece mais estavel em sua estrutura e
funcionamento, atuando com o viés de participagdo de setores do setor empresarial do
turismo, com auséncia de representantes da sociedade civil.

Palavras-chave: Patriménio cultural, Planejamento, Gestdao publica, Participagao,
Democratizacéo.
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1. INTRODUCAO

O uso turistico do patriménio cultural € um fenémeno paradigmatico, como
apontado em Castro e Castro (2017), Castro e Tavares (2016a; 2016b) e em Tavares et al
(2011), e também uma tendéncia mundial atualmente, sobretudo quando se trata de
elementos culturais com a chancela internacional de Patriménio Mundial da UNESCO*.
Diante disso, uma das principais premissas para as politicas de desenvolvimento do turismo
naquelas areas patrimonializadas é a existéncia de esforgos de sinergia entre interesses de
diver